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Abstract 

One of the emerging technologies that has significantly impacted our 

lifestyle over the past decade is blockchain technology, which enables 

a revolution in the way society conducts business and interacts. 

Blockchain is a distributed peer-to-peer database that facilitates the 

decentralization of systems, ensuring the distribution and storage of 

data and transactions. This technology holds great potential for 

development in the media and entertainment industry, which can be 

transformed by it. These transformations encompass mechanisms of 

production, content verification, digital rights management, as well as 

issues of censorship and user security. Current studies on this topic are 

still in the early stages. Among the benefits that can be attributed to 

blockchain are the creation of transparency, the establishment of 

financial facilitation platforms, the elimination of intermediaries, 

increased trust and security, decentralization, and immutability. In this 

research, the environmental scanning method was used to identify the 

applications of blockchain in the media and entertainment industry 

from a futures studies perspective. As a result of analyzing the 

obtained themes, twelve applications of blockchain in the media and 

entertainment industry were identified, which include the following: 1. 

Combating fake news and rumors; 2. Eliminating advertising bots; 3. 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 Corresponding Author: mmmowlaei@atu.ac.ir 

How to Cite: Mowlaei, M. M., Sakhaei, S. (2025). A Review of Selected 

Blockchain Applications in the Media and Entertainment Industry: A Futures 

Studies Approach, Journal of New Media Studies, 11(42), 285-334. DOI: 

10.22054/nms.2024.80582.1732 

https://orcid.org/0000-0003-4934-8334


Summer 2025 |  No.42  | Vol. 11  | New Media Studies | 286 

Ensuring the free flow of information; 4. Addressing plagiarism; 5. 

Enhancing user security; 6. Facilitating crowdfunding; 7. Removing 

intermediaries in the media industry; 8. Enabling international 

financial transactions; 9. Audience authentication; 10. Realizing 

metaverse ideas; 11. Creating social media platform infrastructure; 12. 

Enhancing audience loyalty through fan tokens. 

Extended Abstract: 

Introduction 

One of the emerging technologies that have had a great impact on our 

digital life in the last decade is called blockchain technology, which 

provides the possibility of creating a revolution in the way of business 

and social interaction. Blockchain is a distributed peer-to-peer 

database that provides the technology to decentralize systems, 

ensuring the distribution and storage of data and transactions. This 

technology has great potential for development in the media and 

entertainment industry and will bring transformation in this industry. 

These developments include production mechanisms, content 

assurance, digital rights management, and discussions of censorship 

and user security. Among the advantages that can be described for 

blockchain are transparency, financial facilitation platforms, 

elimination of middlemen, increased trust and security, 

decentralization and non-manipulation. 

Methodology 

Using several methods, this research aims to study the future of 

blockchain in the media and entertainment industry. It identifies 

potential blockchain applications by examining global studies, 

literature, and news from a specific period. 

To analyze the news, we first selected four popular websites in a 

targeted manner. Related news was searched over a three-year period 

(2019 to 2022). After an initial evaluation of these four websites, due 

to duplicate news and existing restrictions in Iran for fully accessing 

the content of the other selected sites, only Cointelegraph.com was 

ultimately chosen as the reference site. Related news was searched 

using keywords in the media and entertainment sections. News with 

technical and specialized topics were removed, and the remaining 

news was subjected to content analysis. In this way, 320 news items 

were examined for the keywords considered in the media and 



287 | A Review of Selected Blockchain Applications … ; Zare & et al. 

entertainment sections. After removing the technical and specialized 

news related to media topics, 75 news items remained. Thematic 

analysis was then performed on these media contents as well as on 

related scientific articles and reports. 

Results 

As a result, twelve applications were identified in the media and 

entertainment industry, which include: 1. Combating fake news and 

rumors; 2. Removing advertising bots; 3. Ensuring the free circulation 

of information; 4. Addressing plagiarism; 5. Improving user security; 

6. Facilitating crowdfunding; 7. Eliminating intermediaries in the 

media industry; 8. Enabling international financial exchange; 9. 

Audience authentication; 10. Realizing metaverse concepts; 11. A 

platform for creating social media; 12. Improving audience loyalty 

through fan tokens. 

The analysis of news articles reveals that combating fake news is 

currently the most prominent application of blockchain in the media 

and entertainment industry, surpassing other potential uses. 

Conversely, improving user security and enabling international 

financial exchange have received the least attention, followed closely 

by authentication and facilitating crowdfunding. This suggests the 

industry prioritizes truthfulness and credibility but may be 

underutilizing blockchain's potential for secure transactions and 

authentication protocols. Further research is needed to explore these 

underdeveloped applications and optimize blockchain's capabilities in 

the media and entertainment sector. 

Conclusion 

Blockchain, as a new technology, has great potential to transform 

various fields, including the media and entertainment industry. The 

diffusion of innovation theory helps to further understand the subject, 

showing that new technologies are adopted by different groups at 

different stages. In the case of blockchain in this industry, early 

adopters may be content creators seeking greater control over their 

work and increased revenue streams. Over time, more people are 

likely to use blockchain-based platforms to create and distribute 

content. Blockchain has the potential to revolutionize the media and 

entertainment industry by enabling greater collaboration among 

creators, distributors, and audiences while reducing reliance on 
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centralized intermediaries. As adoption increases, new business 

models may emerge—models that provide better services to all 

stakeholders in this ecosystem. 

The findings of the research, which are the applications of 

blockchain in media and entertainment, can be grouped into three 

categories based on their current stage of realization. First, identifying 

applications that have already been implemented in a practical and 

technical manner. Second, identifying applications that are currently 

in a practical and technical experimental stage globally and are likely 

to expand further in the future. Third, identifying applications that 

have not yet been practically and technically tested worldwide, where 

only research has been conducted. It is expected that these 

applications will first be implemented on a trial basis, with full 

implementation anticipated within the next ten years. 

Keywords: Blockchain; Media and Entertainment Industry; Network 

Society; Futures Studies; Environmental Scanning. 
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در صنعت رسانه و  نیچ منتخب بلاک یبر کاربردها یمرور

 یپژوه ندهیآ کردی: رویسرگرم

 رانی، تهران، ایدانشکده علوم ارتباطات، دانشگاه علامه طباطبائ ار،یدانش   ییمولا یمحمدمهد

 

   یسخائ قهیصد
، یارشد، دانشکده علووم ارتباطوات، دانشوگاه علاموه طباطبوائ یکارشناس

 تهران، ایران
 

  چکیده
چاین‌‌گذشته‌تأثیر‌زيادي‌بر‌سبک‌زندگی‌ما‌داشته‌است،‌فنااوري‌بک ه‌که‌در‌ده‌ي‌نوظهوريها‌فناورييکی‌از‌

همتاا‌‌هچین‌يک‌پايگاه‌داد‌کند.‌بک ‌تجارت‌و‌تعامل‌جامعه‌را‌فراهم‌می‌نحوهکه‌امکان‌ايجاد‌انقکبی‌در‌نام‌دارد‌

هااا‌و‌‌سااازي‌داده‌ذخیرهو‌ها‌را‌فااراهم،‌توزيااش‌‌غیرمتمرکزکااردن‌سیمااتم‌امکااانتوزيااش‌شااده‌اساات‌کااه‌‌ي‌بااه‌همتااا

تاوان‌‌میکند.‌اين‌فناوري‌پتانمیل‌زيادي‌براي‌توسعه‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سارگرمی‌دارد‌و‌‌ها‌را‌تضمین‌می‌تراکنش

هااي‌‌تضامین‌محتاوا،‌ماديريت‌ققاوج‌ديجیتاال‌تاا‌بح ‌،مکانیمم‌تولیاد‌.‌اين‌تحولاتاين‌صنعت‌را‌متحول‌کند

ازجملاه‌‌اسات.‌د‌اين‌موضوع‌هنوز‌در‌مراقال‌اولیاهمطالعات‌فعلی‌در‌مور‌شود.‌را‌شامل‌می‌سانمور‌و‌امینت‌کاربر

ساازي‌ماالی،‌قاذ ‌‌چین‌توصیف‌کارد،‌ايجااد‌شایافیت،‌ايجااد‌بماترهاي‌تمهیل‌توان‌براي‌بک ‌مزايايی‌که‌می

در‌ايان‌پاهوهش،‌باراي‌‌بودن‌آن‌اسات.‌کاري‌ها،‌افازايش‌اتتمااد‌و‌امنیات،‌تمرکززدايای‌و‌غیر ابال‌دسات‌واسطه

پهوهی‌از‌روش‌پاويش‌محای ‌‌باا‌رويکارد‌آيناده‌ین‌در‌صانعت‌رساانه‌و‌سارگرمیچا‌کاربردهاي‌بک ‌شناسايی

‌یدر‌صانعت‌رساانه‌و‌سارگرمبککچاین‌دوازده‌کااربرد‌‌،آمده‌دسات‌بهباا‌تحلیال‌مضاامین‌‌جاهیدرنتاستیاده‌شاد.‌

‌-‌3ی؛غااتیتبل‌يهاا‌قاذ ‌ربات‌-‌2؛عاتيو‌شاا‌یباا‌اخباار‌جعلا‌همقابلا‌-‌1شامل‌اين‌موارد‌است:شد‌که‌‌يیشناسا

‌ی؛جمعا‌یتاأمین‌ماال‌لیهتما‌-‌6؛کااربر‌تیامن‌يارتقا‌-‌5ی؛مقابله‌با‌سر ت‌ادب‌-‌4؛گردش‌آزاد‌اطکتات‌نیتضم

تحقا ‌‌-11؛‌مخاطا ‌تياقراز‌هو‌-‌9ی؛الملل‌نیب‌یتبادل‌مال‌يريپذ‌امکان‌-‌8؛صنعت‌رسانه‌يها‌قذ ‌واسطه‌-7

‌.يتوکن‌هوادار‌ يمخاط ‌از‌طر‌يوفادار‌يارتقا‌-‌12؛پلتیرم‌رسانه‌اجتماتی‌جاديبمتر‌ا‌-‌11ی؛متاورس‌يها‌دهيا

‌.طیمح شیپو ،یپژوه ندهیآ ،یا جامعه شبکه ،یصنعت رسانه و سرگرم ن،یچ بلاک :ها واژهکلید‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌است.‌یدانشگاه‌تکمه‌طباطبائ‌یارشد‌رشته‌تلوم‌ارتباطات‌اجتمات‌یکارشناس‌نامه‌انيمقاله‌قاضر‌برگرفته‌از‌پا
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 مقدمه -4

کناد.‌تحقیقاات‌در‌‌رو‌می‌ماداوم‌روباه‌راتییامدرن‌اماروزي،‌ماا‌را‌باا‌تغ‌هزندگی‌در‌جامع

ها‌بیشتر‌صر ‌استیاده‌‌نادهد‌که‌زمان‌و‌و ت‌انم‌طور‌مداوم‌نشان‌می‌کشورهاي‌مختلف‌به

هايی‌از‌محتوا‌نیماتند‌کاه‌ماا‌از‌دنیااي‌‌ها‌فق ‌انواع‌فناوري‌و‌تکه‌‌شود.‌رسانه‌ها‌می‌از‌رسانه

‌گاذارد‌یای‌بار‌ماا‌تاأثیر‌میهااي‌مختل‌کنیم،‌بلکاه‌رساانه‌باا‌روش‌‌اطرا ‌خود‌انتخاا ‌مای

(Deuze, 2011)‌.شاادن‌و‌‌مادرن‌همااتند‌کاه‌باا‌ديجیتالی‌هها‌بخاش‌مهماای‌از‌جامعا‌رساانه

طرفاه‌و‌پوياا‌تباديل‌‌هاي‌دو‌باه‌رساانه‌طرفه‌ ديمی‌هاي‌يک‌رسانه‌و‌اند‌نوآوري‌توسعه‌يافته

هااا‌ازجملااه‌‌ها‌بااا‌مشااککتی‌در‌تمااام‌بخش‌فعلاای‌رسااانه‌ه،‌توسااعقااال‌نيند.‌بااا‌هشااد

هاي‌‌تبلیغات‌ديجیتال،‌تولید‌محتوا‌و‌رساانه‌هديجیتال،‌توسع‌نگاري،‌مديريت‌ققوج‌روزنامه

مشاککتی‌اتام‌از‌شاايعات‌و‌اخباار‌جعلای‌کاه‌.‌(Liu et al., 2021)‌اجتماتی‌مواجه‌است

‌،هاي‌آنکيان‌هااي‌خباري‌و‌روزناماه‌هاي‌اجتمااتی،‌وبک ‌رساانهمانند‌ها‌‌امروزه‌در‌رسانه

 ,.Pérez-Rosas et al)‌برانگیز‌کارده‌اسات‌اتتمااد‌را‌چاالش‌شناساايی‌مناابش‌خباري‌ ابل

‌.اناد‌فتهها‌براي‌رهايی‌از‌اخبار‌جعلی،‌گاهی‌راه‌سانمور‌را‌در‌پیش‌گر‌رسانه‌.‌برخی(2017

سات،‌هرگوناه‌مبالغاه،‌ا‌هاا‌ترين‌تامل‌موفقیت‌آن‌مهم‌،ها‌اتتماد‌مردم‌به‌رسانه‌که‌يیازآنجا

,‌یاناارک‌ینعمتا)‌شاود‌می‌ها‌اتتماادي‌باه‌رساانه‌گويی،‌تحريف‌و‌سانماور‌ساب ‌بی‌تنا ض

مملو‌از‌هزاران‌واسطه‌شده‌که‌قیظ‌قاريم‌خصوصای‌‌همتبلیغات‌آنکين‌‌از‌طرفی‌(.1396

کاربران‌را‌دچار‌مشکل‌کرده‌است.‌انتشار‌محتواهاي‌ديجیتال‌قجم‌زيادي‌از‌متن،‌تصوير،‌

کننادگان‌محتاوا‌و‌‌قیاظات‌از‌ققاوج‌تولید‌هدهد‌کاه‌نحاو‌را‌در‌دسترس‌ رار‌می...‌فیلم‌و‌

‌.(Ding et al., 2019)‌به‌مشکل‌جدي‌تبديل‌شده‌است‌را‌سر ت‌ادبی

باا‌بحاران‌‌و‌رو‌روباهي‌هاي‌متعدد‌با‌چالش‌ریاخ‌يها‌در‌سال‌یرسانه‌و‌سرگرم‌صنعت

مماائل‌ی،‌اخباار‌جعلا‌شيازجملاه‌افازا‌ياتتماد‌و‌اتتبار‌مواجه‌بوده‌اسات.‌توامال‌متعادد

بخشای‌از‌‌کااربران‌یو‌قیاظت‌اطکتات‌شخص‌تیامن،‌تيرا‌ینقض‌کپ‌،سانمورمربوط‌به‌

‌يمحتاوا‌يتقاضا‌برا‌شيو‌افزای‌هاي‌اجتمات‌ظهور‌رسانهها‌با‌‌چالش‌ني.‌اها‌است‌اين‌چالش

امار‌منجار‌باه‌‌نيا.‌اشاود‌سارتت‌منتشار‌می‌نادرست‌بهاطکتات‌‌و‌شده‌است‌ديتشد‌نيآنک
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از‌‌تیاجاداکردن‌وا ع‌يمردم‌در‌تاکش‌بارا‌رايز‌،شده‌است‌ها‌رسانهفزاينده‌به‌‌ياتتماد‌یب

ايان‌ممائله‌در‌‌.شادت‌متمرکاز‌اسات‌به‌اين‌صنعت‌یفعل‌.‌وضعیتهمتندو‌شايعات‌داستان‌

و‌تادم‌اتتباار‌در‌صانعت‌رساانه‌و‌‌فیاتتماد‌ضاعايجاد‌مشککت‌نقش‌مهمی‌داشته‌است.‌

،‌بماناد‌یباا ماثثر‌امروز‌‌هدر‌جامع‌داگر‌بخواهصنعت‌‌نيا‌.است‌ياز‌ممائل‌جد‌یسرگرم

قال‌باراي‌مشاککتی‌کاه‌‌ياک‌راهها‌و‌مشککت‌باشد.‌‌ن‌چالشقلی‌براي‌اي‌بايد‌در‌پی‌راه

اتتمااد‌باشاد‌و‌بار‌‌يک‌فناوري‌ وي‌و‌کارآمد‌است‌که‌شایا ‌و‌ ابل‌يذکر‌شد،‌جمتجو

رويکاارد‌‌کااه‌يیچااین‌ازآنجااا‌بک ‌.هااا‌را‌تن اایم‌کنااد‌جريااان‌اطکتااات‌ن ااارت‌و‌آن

باراي‌‌هام‌صانايش‌. رار‌گرفتاه‌اساتمختلف‌شدت‌موردتوجه‌صنايش‌‌به‌،غیرمتمرکزي‌دارد

 .W)‌کنناد‌چاین‌اساتیاده‌می‌پذيري‌و‌کارايی‌خدمات‌خاود‌از‌بک ‌بهبود‌امنیت‌و‌مقیاس

Chen et al., 2018).‌

 پیشینه پژوهش -4-4

نهايی‌قلی‌‌.‌راهدنکن‌را‌براي‌کاربر‌ارائه‌می‌یهاي‌تبلیغات‌قل‌راه‌(2122)‌و‌همکاران‌پوپمکو

چاین‌اسات‌‌کاه‌مبتنای‌بار‌بک ‌شیافیت‌و‌خدمات‌تبلیغاتی‌براي‌اکوسیمتم‌تلويزيون‌براي

(Popescu et al., 2022)‌.در‌مورد‌انتشار‌خبرها‌و‌شاايعات‌در‌،‌(2122)و‌همکاران‌‌تبادي

هاا‌‌سرتت‌و‌قجم‌انتشار‌اخبار‌غیروا عی‌در‌اينترنت،‌انگیزه‌.‌اينکهدنکن‌اينترنت‌صحبت‌می

مطالعاه،‌ياک‌مادل‌تملای‌يناد‌بیشاتر‌کارده‌اسات.‌در‌ايان‌آرا‌براي‌کنترل‌خودکار‌اين‌فر

هاا‌‌آن‌هکاه‌مطالعا‌شاود‌شاود‌و‌درنتیجاه‌ادتاا‌می‌اي‌پیشنهاد‌می‌تشخیص‌وضعیت‌دومرقله

ها‌است.‌مطالعات‌آينده‌بايد‌معیارهاي‌فراتار‌از‌د ات‌را‌باراي‌داراي‌تعدادي‌از‌محدوديت

شاهبازي‌و‌بوياان‌‌.(Ebadi et al., 2022)‌هاي‌تشخیص‌موضش‌در‌ن ار‌بگیرناد‌مدل‌همقايم

هاي‌زندگی‌‌ترين‌بخش‌اتی‌از‌مهمهاي‌اجتم‌شبکهدرصدد‌بیان‌اين‌نکته‌همتند‌که‌(‌2121)

ها‌و‌‌تاوان‌قماا ‌چاین‌می‌چگوناه‌باا‌اساتیاده‌از‌بک کاه‌‌اند‌کردهبررسی‌و‌‌هر‌فرد‌است

اي‌ديگاار،‌‌در‌مطالعااه.‌(Shahbazi & Byun, 2021)د‌اطکتااات‌جعلاای‌را‌تشااخیص‌دا

هاا‌جهات‌پیگیاري‌‌يک‌راهکار‌ساده‌باراي‌رمزنگااري‌داده‌(2122)و‌همکاران‌‌درديويدي

اجتمااتی‌جدياد‌مبتنای‌‌هها‌يک‌سیمتم‌شبک‌.‌آنکنند‌چین‌ارائه‌می‌ها‌با‌استیاده‌از‌بک ‌آن
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 Dwivedi et)دهناد‌‌پیشنهاد‌میرشد‌اخبار‌جعلی‌‌چین‌را‌براي‌کاهش‌مشکل‌روبه‌بر‌بک 

al., 2022).‌(2121گیدي‌)،است‌‌هاي‌اجتماتی‌آنکين‌شبکهي‌از‌مدل‌جديددرصدد‌ارائه‌‌

نقاش‌‌يجا‌تنوان‌مرکاز‌سیماتم‌باه‌نقش‌کاربر‌را‌باه‌که‌باشد.‌مدلیچین‌‌مبتنی‌بر‌بک ‌که

جديادي‌‌یها‌را‌فهرست‌کرده‌و‌مادل‌گیرد.‌او‌چند‌مشکل‌فعلی‌اين‌پلتیرم‌محتوا‌در‌ن ر‌می

‌قاريم‌خصوصای‌همحتوا‌و‌ممئل‌هويهه،‌مشاهد‌به،‌که‌با‌مشککت‌ذکرشده‌هرا‌پیشنهاد‌کرد

قال‌فنای‌باراي‌‌راه‌هارائاساعی‌بار‌(‌2119قمان‌و‌صاک)‌).‌(Guidi, 2020)‌رو‌نباشد‌روبه

چین‌براي‌اثباات‌‌قل‌مبتنی‌بر‌بک ‌يک‌راه‌ها‌اند.‌آن‌ر‌جعلی‌ دم‌برداشتهجلوگیري‌از‌اخبا

و‌همکااران‌‌ترکای‌.(Hasan & Salah, 2019)‌اناد‌اصالت‌ويدئوهاي‌ديجیتاال‌ارائاه‌کرده

ياک‌اجمااع‌و‌براي‌تشخیص‌و‌اثبات‌اتتباار‌اخباار‌معرفای‌‌یچین‌(‌يک‌روش‌بک 2119)

هاي‌‌هااي‌رساانه‌چین‌به‌نام‌اثبات‌اتتبار‌براي‌تشاخیص‌اخباار‌جعلای‌در‌پلتیرم‌جديد‌بک 

درصادد‌بیاان‌‌،(2119)‌م‌و‌همکااران یو.‌(Torky et al., 2019)کنند‌‌میاجتماتی‌پیشنهاد‌

ا‌چین،‌جلوي‌انتشار‌اخباار‌تقلبای‌ر‌توان‌از‌طري ‌تکنولوژي‌بک ‌که‌چگونه‌میاين‌همتند‌

چگوناه‌باا‌‌کاهناد‌کن‌(‌بیاان‌می2119)‌و‌همکااران‌پائول.‌(Qayyum et al., 2019)‌گرفت

هاي‌اجتمااتی‌و‌‌راقتی‌صاحت‌اخباار‌منتشرشاده‌در‌شابکه‌بهتوان‌‌میچین‌‌استیاده‌از‌بک 

چاین‌در‌‌نقاش‌بک ‌،(2119ارکایک‌)‌.(Paul et al., 2019)‌فضاي‌مجازي‌را‌بررسی‌کرد

‌هچاین‌در‌آيناد‌دهاد‌کاه‌فنااوري‌بک ‌کند‌و‌درنهايت‌اقتمال‌می‌ژورنالیمم‌را‌بررسی‌می

به‌همین‌دلیل‌است‌کاه‌باياد‌باراي‌رسایدن‌باه‌‌قاًیهاي‌خبر‌تأثیر‌بگذارد.‌د ‌نزديک،‌بر‌اتاج

‌باا‌اساتیاده‌از‌بماترها‌و‌ابزارهااي‌-شیافیت،‌اتتماد‌و‌ايجاد‌مشارکت‌فعال‌‌،اهدا ‌يکمان

باه‌‌(2119و‌همکااران‌)‌ساون اي‌ديگر،‌‌.‌در‌مطالعه(Erkkilä, 2019)‌شودا دام‌‌موجود،

د‌سالانه‌میلیاردها‌دلار‌باراي‌تبلیغاات‌نکن‌د‌و‌بیان‌مینپرداز‌چین‌می‌تبلیغات‌آنکين‌و‌بک 

دهندگان‌با‌کاهش‌‌نشرکنندگان‌با‌تبلیغات‌دروغین،‌‌.‌در‌اين‌میان‌تبلیغشود‌آنکين‌هزينه‌می

شاوند؛‌اماا‌‌ها‌می‌ها‌بات ‌هدررفتن‌اين‌هزينه‌نکردن‌به‌آن‌میزان‌نشر‌تبلیغ‌و‌کاربران‌با‌توجه

تبلیغاات‌آنکيان‌ايجااد‌کناد.‌الزاماات‌مرباوط‌باه‌‌هچین‌ رار‌اسات‌انقکبای‌در‌زمینا‌بک 

معطاو ‌‌مختص‌تبلیغات‌آنکين‌است.‌تمرکاز‌باياد‌تنهاا‌باه‌ايان‌جنباه‌،اطکتات‌با‌کیییت
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هاي‌‌خطار‌تمرکاز‌بار‌جنباه‌،چاین‌هاي‌بک ‌ساازي‌شود؛‌زيارا‌در‌غیار‌ايان‌صاورت،‌پیاده

باه‌مماائلی‌باا‌ارزش‌‌دنهاي‌خود‌براي‌رسای‌در‌تکش‌اينکه‌اين‌افراد‌ياو‌تراکنشی‌را‌دارند‌

‌و‌همکااران‌چان.‌(Song et al., 2019)ند‌شاو‌تبلیغات‌آنکين‌گماراه‌می‌با‌باشند‌اما‌وا عی

هماراه‌شاده‌امنیت‌‌و‌چین‌که‌با‌تمرکززدايی‌فناوري‌بک ‌هتوسع‌کنند‌که‌بیان‌می(‌2118)

ها‌‌چاین‌در‌رساانه‌بک ‌هکاربرد‌گماترد‌،دهد‌و‌درنتیجه‌ديدگاه‌جديدي‌را‌ارائه‌می‌است،

هاي‌‌راهی‌ممکن‌براي‌مقابله‌با‌معضلی‌است‌کاه‌رساانه‌چین‌ثابت‌کرده‌است‌فناوري‌بک 

،‌باودن‌چین،‌مانند‌غیرمتمرکز‌هاي‌فناوري‌بک ‌فعلی‌با‌آن‌مواجه‌همتند.‌با‌ترکی ‌ويهگی

‌هسازي،‌ماديريت‌و‌اساتیاد‌هاي‌تولید،‌توزيش،‌ذخیره‌ناپذيري،‌امنیت‌و‌غیره،‌با‌ويهگی‌جعل

و‌‌چین‌درقال‌ظهاور‌هماتند‌هاي‌بک ‌رسانههاي‌تملی‌‌هاي،‌انواع‌تحقیقات‌و‌پروژه‌رسانه

 .W)‌دهاد‌سرزندگی‌زيادي‌از‌خود‌نشاان‌می‌"Blockchain+media" قالتدر‌اين‌میان‌

Chen et al., 2018).وکارهاي‌جديد‌در‌‌کنند‌که‌کم ‌ادتا‌می‌(2118)و‌همکاران‌‌دوترا‌

وکار‌مبتناای‌باار‌‌هاي‌کماا ‌ماادلهااا‌‌آن‌.صاانعت‌رسااانه‌و‌ساارگرمی‌درقااال‌ظهااور‌همااتند

ي‌پ‌درگیااار‌در‌تولیاااد‌و‌توزياااش‌اناااواع‌مختلاااف‌محتاااواااساااتارت‌21چاااین‌را‌در‌‌بک 

هااي‌‌هاي‌اجتمااتی،‌بازي‌ويدئو،‌انتشاارات،‌رساانه‌گذاري‌در‌موسیقی،‌تلويزيون‌و‌سرمايه

باه‌‌(2118فاروم‌و‌سایپل‌).‌(Dutra et al., 2018)‌نادا‌ويدئويی‌و‌هنر‌ديجیتال‌مطالعه‌کرده

قال‌‌معتقدند‌که‌هر‌راه‌نويمندگان.‌اند‌هچین‌پرداخت‌هاي‌رسانه‌توس ‌بک ‌بیان‌قل‌چالش

از‌ اراردادن‌،‌کنش‌هماتندبايد‌شامل‌تمام‌بازيگرانی‌باشد‌که‌امروزه‌درگیر‌ترا‌یچین‌بک 

دادن‌ارزش‌افزايشی‌يک‌خريد‌استیاده‌خواهاد‌‌چین‌براي‌نشان‌سازي‌و‌آشتی.‌بک ‌تا‌بهینه

شاااد.‌ايااان‌فعالیااات‌انتهاااا‌باااه‌انتهاااا‌شااایافیت‌و‌پاساااخگويی‌کامااال‌را‌باااراي‌هااار‌دلار‌

بمیار‌بیشاتري‌را‌‌هبازگشت‌سرماي‌،کند‌و‌درنتیجه‌شده‌در‌تبلیغات‌تضمین‌می‌گذاري‌سرمايه

بیاان‌‌(2118)و‌همکااران‌‌چان.‌(Fromm & Sippel, 2018)راي‌برنادها‌باه‌هماراه‌دارد‌با

تاوان‌جلاوي‌انتشاار‌و‌گماترش‌شاايعات‌را‌‌چین‌می‌چگونه‌با‌تکنولوژي‌بک ‌که‌دنکن‌می

چین‌را‌با‌اساتیاده‌از‌اتتباار‌مجاازي‌‌توان‌ رارداد‌بک ‌چگونه‌می‌ندگرفت.‌سپس‌نشان‌داد

بیان‌(‌2117پلنت‌).‌(Y. Chen et al., 2018)‌در‌فرايند‌تبادل‌اطکتات‌همتا‌به‌همتا‌گنجاند
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هااي‌صانعت‌‌تمار‌محتاوا‌در‌بخشه‌کمی‌باراي‌بهباود‌چرخا‌یهمکاري‌صنعت‌دارد‌که‌می

ياک‌‌تواناد‌می‌چاین‌رساد‌بک ‌ازجمله‌تولیاد،‌توزياش‌و‌تبلیغاات‌وجاود‌دارد.‌باه‌ن ار‌می

رساانه‌ارائاه‌دهاد.‌رويکرد‌جديد‌و‌ ابل‌اتتماد‌براي‌قل‌طیاف‌وسایعی‌از‌مماائل‌صانعت‌

افزاري،‌‌پول‌سخت‌هاي‌صنعت‌از‌طري ‌استیاده‌از‌کیف‌شیافیت،‌اتتماد‌و‌کارايی‌در‌بخش

صنعت‌ساودمند‌اين‌ذيرش‌پذيرد.‌پ‌انجام‌می‌چین‌منبش‌باز‌پلتیرم‌دفتر‌کل‌غیرمتمرکز‌بک 

‌کنناده‌زيرسااخت‌محتاواي‌ديجیتاال‌تر‌از‌طري ‌دولت‌و‌يک‌تأمین‌تر‌و‌آسان‌طور‌پیوسته‌به

و‌‌لجیااا.‌(Plant, 2017)‌شااود‌کنااد،‌تمااهیل‌می‌فروشاای‌کااه‌نقااش‌اصاالی‌را‌ايیااا‌می‌تمده

تواناد‌باه‌کااهش‌بمایاري‌از‌مراقال‌‌چاین‌می‌فناوري‌بک کنند‌‌بیان‌می(‌2117)‌همکاران

يد‌انجام‌دهند،‌کمک‌کند.‌اين‌فنااوري‌ها‌با‌آزمايی‌که‌امروزه‌شرکت‌اتتبارسنجی‌و‌راستی

يند‌مرتب ‌با‌تراکنش‌قذ ‌آها‌را‌از‌هر‌فر‌ها‌و‌ناکارآمدي‌ها،‌محدوديت‌تواند‌وابمتگی‌می

کناد.‌ايان‌‌طراقایکننده‌‌هاي‌شایا ‌را‌باراي‌چنادين‌شارکت‌چناین‌اکوسیماتم‌کند‌و‌هم

چینای‌بخاش‌‌ هااي‌بک‌پاردازد‌و‌پلتیرم‌رايات‌و‌تبلیغاات‌می‌بیشتر‌به‌چاالش‌کپی‌،مطالعه

(‌2117)‌.‌ساالابا‌و‌همکااران(Leja et al., 2017)دهاد‌‌ماورد‌بررسای‌ ارار‌میرا‌موزيک‌

چاین‌اجاازه‌دورزدن‌‌کنند‌که‌فناوري‌بک ‌پردازند‌و‌بیان‌می‌رايت‌در‌رسانه‌می‌بح ‌کپی

ق ‌امتیاز‌را‌تا‌قد‌‌ههاي‌مجموت‌دهندگان‌پلتیرم‌و‌انجمن‌توا،‌ارائههاي‌مح‌کننده‌آوري‌جمش

هاااي‌پخااش‌خااود‌را‌از‌‌تولیدکنناادگان‌محتااوا‌ممکاان‌اساات‌بتواننااد‌زم ن.‌دهااد‌زيااادي‌می

مو ش‌بار‌‌ق ‌امتیازها‌و‌درآمدهاي‌تبلیغاتی‌را‌باه‌روشای‌د یا ‌و‌باهو‌‌نزديک‌پیگیري‌کنند

طور‌ماثثر‌‌را‌باه‌اي‌ههزينا‌محتاواي‌کمبتوانناد‌‌چنین،‌بگذارند.‌هماساس‌مصر ‌به‌اشترا ‌

 ,.Sallaba et al)‌سانت‌ یمات‌داشاته‌باشاديک‌قتی‌اگر‌فق ‌کمري‌از‌‌نند،خريداري‌ک

سااله،‌‌11پهوهی‌در‌ياک‌افا ‌‌ينادهآ‌يکاردرودنبال‌آن‌هماتیم‌باا‌‌.‌در‌اين‌مقالاه‌باه(2017

‌ی‌در‌سطح‌جهانی‌را‌شناسايی‌کنیم.در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرم‌ینچ‌بک ‌يربردهاکا

 چین بلاک -2

هاا(‌باه‌يکاديگر‌)در‌‌هااي‌اطکتاات‌)بلو ‌اي‌است‌که‌در‌آن‌بیت‌پايگاه‌داده‌1چین‌بک 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Blockchain 
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کاري‌‌کنند‌تاا‌دسات‌ها‌از‌تکنیک‌هش‌استیاده‌می‌شوند.‌اين‌بلو ‌يک‌زنجیره(‌مرتب ‌می

تنوان‌ياک‌‌د.‌هار‌تعااملی‌در‌اينجاا‌باهناچین‌را‌دشوار‌کن‌شده‌در‌بک ‌ذخیره‌ههرگونه‌داد

چاین‌باه‌تماامی‌نودهاا‌توزياش‌‌هاا‌در‌بک ‌شود.‌تماامی‌تراکنش‌تراکنش‌در‌ن ر‌گرفته‌می

موجود‌است.‌تاراکنش‌بار‌اسااس‌‌هاي‌رونوشت‌از‌داده‌هشود‌و‌هر‌نود،‌شامل‌يک‌نمخ‌می

بااه‌‌هپااذيرد‌و‌سااپس‌نتیجاا‌ا‌صااورت‌میهاا‌و‌متن‌ راردادهاااي‌از‌پاایش‌بااه‌اشااترا ‌گذاشااته

‌هشاوند.‌ايان‌زنجیار‌شود‌و‌در‌فهرستی‌به‌نام‌زنجیره‌باه‌هام‌مارتب ‌می‌چین‌اضافه‌می‌بک 

ها‌باه‌اشاترا ‌گذاشاته‌‌اي‌از‌راياناه‌شوند‌که‌در‌شابکه‌اي‌تبديل‌می‌ها‌به‌پايگاه‌داده‌بلو 

هاا‌زنجیاره‌بلاوکی‌‌ايان‌گره‌.شود‌ها،‌ماينرها‌يا‌همتايان‌نیز‌گیته‌می‌ها‌گره‌شود‌که‌به‌آن‌می

هااي‌ديجیتاال،‌مانناد‌قرکات‌‌هااي‌مرباوط‌باه‌تراکنش‌خود‌را‌با‌اتتبارسنجی‌و‌انتقال‌داده

‌کنند.‌ارزهاي‌ديجیتال‌از‌يک‌کاربر‌شبکه‌به‌کاربر‌ديگر،‌قیظ‌می

داشاتن‌‌است‌کاه‌از‌اتتبارسانجی‌جامعاه‌باراي‌همگاام‌نگه‌خاصی‌چین‌فناوري‌بک 

چاین‌‌کناد.‌اگرچاه‌بک ‌اساتیاده‌می‌،شود‌که‌بین‌چندين‌کاربر‌تکرار‌می‌يمحتواي‌دفاتر

هاي‌‌در‌ساالاماا‌اند،‌‌گیرد‌که‌چندين‌دهه‌پیش‌معرفی‌شاده‌هايی‌می‌منشأ‌خود‌را‌از‌فناوري

هاااي‌‌چااین‌شااامل‌تمااام‌روش‌کوين‌محبوبیاات‌پیاادا‌کاارده‌اساات.‌بک ‌اخیاار‌بااا‌بیاات

هاااي‌ديجیتااال‌تکااراري‌و‌‌در‌آن‌دادهشااود‌کااه‌‌هاااي‌غیرمتمرکااز‌می‌گذاري‌داده‌اشااترا 

‌شوند.‌شده‌در‌چندين‌سايت،‌کشورها‌يا‌مثسمات‌پخش‌می‌سازي‌همگام

چین‌يک‌فناوري‌اساسی‌اسات‌‌خود‌بک ‌،ممتقل‌از‌طراقی‌و‌کاربرد‌فناوري‌اصلی

و‌از‌کنتارل‌«‌اتتمااد‌هاي‌ ابل‌ماشاین»به‌«‌اتتماد‌هاي‌ ابل‌ناانم»که‌منجر‌به‌تغییر‌پارادايم‌از‌

.‌دروا ااش،‌بااراي‌در ‌بهتاار‌(Economist, 2015)‌شااود‌می«‌غیرمتمرکااز»بااه‌«‌مرکاازمت»

ین‌بايد‌با‌اساتیاده‌از‌دو‌لناز‌متیااوت‌باه‌آن‌نگااه‌کارد.‌باا‌اولاین‌لناز،‌چ‌هاي‌بک ‌پتانمیل

هااي‌‌براي‌ثبات‌مالکیات‌دارايی‌«فناوري‌اطکتات‌و‌ارتباطات»تنوان‌يک‌‌توان‌آن‌را‌به‌می

چاین‌ثبات‌کارد،‌از‌‌تاوان‌بار‌روي‌ياک‌بک ‌اي‌را‌می‌مشاهده‌کرد.‌هر‌ناوع‌داده‌یپلتیرم

برداري‌هنر‌خاکج‌ياا‌ ارار‌گارفتن‌‌ راردادي،‌ق ‌نمخه‌ها‌گرفته‌تا‌تعهدات‌مالکیت‌دارايی

فنااوري‌»تنوان‌يک‌‌توان‌به‌چین‌را‌می‌در‌معرض‌اتتبار‌يا‌هويت‌ديجیتال.‌با‌لنز‌دوم،‌بک 
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بااراي‌تمرکززداياای‌ساااختارهاي‌قاااکمیتی‌مورداسااتیاده‌بااراي‌هماااهنگی‌مااردم‌و‌«‌نهااادي

پايگااه‌داده‌‌که‌يیازآنجا.‌(Tasca et al., 2015)هاي‌ا تصادي‌در‌ن ر‌گرفت‌‌گیري‌تصمیم

راقتی‌‌هاا‌باه‌ن می‌شاود،‌بی‌شده‌و‌ماديريت‌می‌به‌اشترا ‌گذاشته‌طر ‌کيتوس ‌بیش‌از

کنااد.‌اگرچااه‌‌اتتماااد‌تبااديل‌می‌اساات‌و‌آن‌را‌بااه‌يااک‌سیمااتم‌بماایار‌ ابل‌صیتشااخ‌ ابل

کوين‌مارتب ‌اسات،‌اماا‌پتانمایل‌‌هااي‌بیات‌ست‌که‌تمادتاً‌باا‌تراکنشا‌ها‌چین‌مدت‌بک 

تاوان‌شاش‌‌می(،‌1باا‌توجاه‌باه‌شاکل‌)‌شاود.‌ن‌صنعت‌شناساايی‌میوا عی‌آن‌توس ‌چندي

‌.چین‌برشمرد‌ويهگی‌اصلی‌را‌براي‌بک 

 چین های اصلی بلاک ویژگی .4شکل 

 

در‌‌1هااي‌مرکال‌هاا‌و‌درخت‌امان‌بلو ‌هچین‌مانند‌زنجیار‌اگرچه‌فناوري‌درگیر‌در‌بک 

توس ‌دانشامندي‌باه‌ناام‌‌2118چین‌در‌سال‌‌توسعه‌يافتند،‌اما‌اولین‌بک ‌1991اوايل‌دهه‌

باین‌کاوين:‌»اي‌باا‌تناوان‌‌سازي‌و‌اجرا‌شاد.‌ناکااموتو‌در‌مطالعاه‌میهوم‌2ساتوشی‌ناکاموتو

چاین‌آغااز‌کارد.‌در‌ايان‌مطالعاه،‌‌بحا ‌خاود‌را‌دربااره‌بک ‌«3دو‌سیمتم‌پول‌نقاد‌دوباه

دو‌را‌معرفای‌کارد‌کاه‌ن یار‌ياک‌باناک‌باراي‌تأيیاد‌‌ناکاموتو‌يک‌نماخه‌پاول‌نقاد‌دوباه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Merkle Tree 

2 Satoshi Nakamoto 

3 Bitcoin: A Peer – to – Peer 
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کوين‌نخمتین‌فااز‌اجرايای‌ايان‌فنااوري‌باود.‌بعاد‌از‌انتشاار‌ايان‌‌ها‌تمل‌کند.‌بیت‌تراکنش

بلاو ‌آغااز‌‌51منبش‌بااز‌توسا ‌خاود‌ناکااموتو‌چااپ‌شاد‌کاه‌در‌آن‌‌همطالعه،‌يک‌برنام

شود‌نیز‌بیان‌‌خاصی‌ارائه‌می‌باهد ‌هرکدامچین‌که‌‌هاي‌بک ‌(،‌لايه2در‌شکل‌)‌شود.‌می

‌شده‌است.

 .(Cointelegraph, 2022)چین  های بلاک لایه .2شکل 

‌

‌

 چین مکانیسم عملکرد بلاک -2-1

 چین عمومی بلاک -2-1-1
هااي‌‌تواناد‌آزاداناه‌باه‌فعالیت‌چینی‌است‌که‌در‌آن‌هرکمای‌می‌چین‌تمومی،‌بک ‌بک 

مومی،‌چین‌ت‌.‌بک (SETH, 2022)‌چین‌بپیوندد‌و‌در‌آن‌شرکت‌کند‌اصلی‌شبکه‌بک 

توانناد‌بادون‌نیااز‌باه‌مجاوز‌باه‌‌هاي‌تماومی‌می‌چین‌بدون‌مجوز‌است‌که‌گره‌يک‌بک 
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چین‌تمومی‌داراي‌مجوز‌کامل‌خواندن‌و‌نوشتن‌‌ها‌در‌يک‌بک ‌چین‌بپیوندند.‌گره‌بک 

‌کوين‌و‌اترياوم‌مشااهده‌کارد‌تاوان‌باا‌بیات‌چین‌تماومی‌را‌می‌هايی‌از‌بک ‌همتند.‌نمونه

(Benhamouda et al., 2020).‌

 چین خصوصی بلاک -2-4-2

کناد‌کاه‌از‌‌اساتیاده‌میهاي‌خصوصی‌يک‌سازمان‌يا‌گروهی‌‌چین‌خصوصی‌از‌گره‌بک 

بار‌ايان،‌هار‌‌چین‌را‌انجام‌دهد.‌تکوه‌تموم‌محدود‌شده‌است‌تا‌فرايند‌تأيید‌و‌تواف ‌بک 

ها‌از‌يک‌سازمان‌يا‌گروه‌باشند.‌‌تواند‌در‌هر‌دو‌فرايند‌شرکت‌کند،‌قتی‌اگر‌گره‌گره‌نمی

است؛‌هاي‌معتبر‌انتخا ‌شده‌‌چین‌مجاز‌با‌همان‌اصل‌گره‌چین‌خصوصی‌يک‌بک ‌بک 

‌.(Zarrin et al., 2021)‌چین‌خصوصی‌دارد‌زيرا‌تملکردي‌مشابه‌با‌بک 

 1چین کنسرسیوم بلاک -2-4-3

چین‌کنمرسیوم‌داراي‌مالکیت‌خصوصی‌است‌اماا‌‌خصوصی،‌يک‌بک ‌همانند‌يک‌زنجیر

هاي‌مختلاف‌ياا‌گروهای‌‌گروهی‌از‌افراد‌از‌بخشبلکه‌نه‌توس ‌يک‌نهاد‌يا‌شخص‌واقد.‌

در‌چنین‌ازن ر‌تملکرد‌متیاوت‌است؛‌زيارا‌‌اي‌همتند.‌هم‌ها‌صاق ‌چنین‌زنجیره‌از‌شرکت

شااود‌‌اسااتیاده‌می‌يهااا‌از‌منااابش‌متعاادد‌چااین‌کنمرساایوم‌بااراي‌همکاااري‌داده‌يااک‌بک 

(ShardeumContentTeam, 2022)‌. هااي‌کنمرسایومی‌ياک‌میهاوم‌معمااري‌‌چین‌بک

.‌بارد‌بهاره‌میهااي‌خصوصای‌‌چین‌ها‌و‌قريم‌خصوصی‌بک ‌است‌که‌از‌کارايی‌تراکنش

 Dib et)‌برد‌یمبهره‌نیز‌هاي‌تمومی‌‌چین‌زمان‌از‌قاکمیت‌غیرمتمرکز‌بک ‌هم‌که‌درقالی

al., 2018.)‌

 صنعت رسانه و سرگرمی -3

کاه‌شاامل‌ساینما،‌روزناماه،‌‌یجمع‌با‌وسايل‌ارتباط‌بودرسانه‌و‌سرگرمی،‌معادل‌‌در‌گذشته

تعرياف‌‌هاماا‌در‌تعااريف‌جدياد،‌دامنا‌(.1398معتمدنهاد,‌)‌شد‌راديو،‌تلويزيون‌و‌مجله‌می

(‌در‌کتا ‌مديريت‌1389تر‌از‌گذشته‌شده‌است.‌لوسی‌کون ‌)‌رسانه‌و‌سرگرمی‌گمترده
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Consortium 
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‌براي‌تعريف‌رسانه‌و‌سرگرمی‌از‌تعرياف‌آلباارن‌اساتیاده‌کارده‌اسات‌،راهبردي‌در‌رسانه

(Kung, 1389)‌.ازن ر‌آلبارن‌صنايش‌رسانه‌و‌سرگرمی،‌بخشی‌است‌که‌شامل‌صنايش‌رادياو‌

ا(‌و‌فیلم‌و‌صانايش‌مارتب ‌باا‌موسایقی‌ه‌و‌تلويزيون،‌صنايش‌چاپی‌)روزنامه،‌مجکت‌و‌کتا 

اي،‌اطکتاات‌ديجیتاالی‌و‌شابکه‌هماتند.‌‌انههاي‌راي‌هاي‌جديد‌مبتنی‌بر‌فناوري‌رسانه‌است.

هاي‌سانتی‌را‌‌هاي‌رسانه‌هاي‌جديد‌اغل ‌ترکیبی‌از‌انواع‌مختلف‌ويهگی‌محصولات‌رسانه

‌.((3)شکل‌)‌در‌خود‌دارد

‌.(Yogesh Srivastav et al., 2020)‌انواع‌رسانه‌.3شکل‌

‌

هاي‌الکترونیکاای‌ساانتی،‌تصاااوير‌‌صاانعت‌رسااانه‌و‌ساارگرمی‌شااامل‌بخااش‌ساانتی،‌رسااانه

هاي‌تصار‌جدياد‌مانناد‌اينترنات‌و‌‌ی،‌تبلیغاات‌و‌رساانههاا،‌ويادئو،‌موسایق‌متحر ،‌بازي

باه‌‌چین‌يک‌پايگاه‌داده‌همتاا‌بک .‌(Yogesh et al., 2020)شود‌‌هاي‌اجتماتی‌می‌رسانه

کناد.‌هاد ‌‌ها‌را‌فاراهم‌می‌کاردن‌سیماتمزتوزيش‌شده‌است‌که‌فنااوري‌غیرمتمرک‌يهمتا

چین‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌‌کاربرد‌بک ‌هدانش‌ما‌در‌قوز‌ه،‌توسعاين‌کلی‌پهوهش

‌است.

 روش -3

داناش‌ماا‌در‌‌هاين‌پهوهش،‌ازن ر‌هد ‌کاربردي‌است؛‌زيرا‌هد ‌کلای‌پاهوهش،‌توساع

چنین‌ازن ر‌روش،‌کییای‌و‌‌هم‌.ن‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌استچی‌کاربرد‌بک ‌هقوز

هاي‌آن‌باا‌‌توصییی‌اسات.‌ماراد‌از‌پاهوهش‌کییای‌دروا اش‌ناوتی‌تحقیا ‌اسات‌کاه‌يافتاه

باراي‌شناساايی‌‌.(Blakey, 1384)‌آياد‌هايی‌غیر‌از‌روش‌آماري‌يا‌کمی‌به‌دسات‌می‌شیوه
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مطالعه‌اسانادي‌و‌تحلیال‌اخباار‌اساتیاده‌شاد.‌‌ازجملهاز‌چندين‌روش‌‌موردن رکاربردهاي‌

چین‌براي‌صنعت‌سرگرمی‌و‌رسانه‌در‌ساطح‌جهاانی‌‌دوازده‌کاربرد‌فناوري‌بک ‌جهیدرنت

را‌‌ينادهده‌ساال‌آ‌یافا ‌زماان‌و‌داردپهوهاناه‌‌يندهآ‌يکارديپاهوهش،‌رو‌يناشناسايی‌شد.‌

روش‌ازجملاه‌‌ينماوردن ر‌از‌چناد‌يکاربردهاا‌يیشناساا‌يراباموردن ر‌ ارار‌داده‌اسات.‌

چتار‌‌يارز‌پهوهی‌يندهخبرگان‌استیاده‌شد‌که‌در‌آ‌مراجعه‌بهاخبار‌و‌‌یلتحل‌ي،اسناد‌همطالع

هاار‌‌یااديازجملااه‌ا اادامات‌کل‌ی محاا‌يش.‌پااوشااوند‌یم‌ياافتعر‌ی محاا‌يشپااو‌یمیهااوم

مناد‌‌شاکل‌ن ام‌موضاوع‌به‌هاسات‌کاه‌در‌آن‌اطکتاات‌درباار‌نگاري‌آينادهپهوهی‌يا‌‌يندهآ

‌.(1395طالبیان،‌ و )مولايی‌شود‌یوجو‌م‌جمت

 ها آوری داده روش جمع -4-3

اي‌را‌‌انااههاااي‌میاادانی‌و‌کتابخ‌اي‌اساات‌کااه‌در‌آن‌داده‌گااردآوري‌داده،‌مرقلااه‌همرقلاا

من ور‌گردآوري‌اطکتات‌در‌اين‌پهوهش‌از‌مطالعاات‌‌کنیم.‌به‌بندي‌می‌آوري‌و‌طبقه‌جمش

هاي‌معتبار‌و‌اخباار‌‌چنین‌سايت‌هاي‌معتبر‌و‌هم‌گزارشاسنادي‌با‌رجوع‌به‌کت ،‌مقالات‌و‌

‌.چین‌استیاده‌شد‌هاي‌جهانی‌بک ‌تجربه

سارا ‌اخباار‌و‌‌هاي‌تلمی‌مرتب ‌شناسايی‌و‌تحلیل‌شدند‌و‌سپس‌به‌مقالات‌و‌گزارش

با‌توجه‌باه‌شود.‌‌اي‌رفتیم.‌در‌اينجا‌بخش‌مربوط‌به‌تحلیل‌اخبار‌شر)‌داده‌می‌مقالات‌رسانه

ابتادا‌از‌بودناد،‌‌پرشامارچین‌و‌ارزهاي‌ديجیتاال‌‌بک ‌هقوزمرتب ‌با‌هاي‌‌سايت‌و اينکه‌

‌هدفمنادصاورت‌‌بهرا‌چهار‌ماورد‌‌در‌سطح‌جهانی‌هاي‌پرمخاط ‌و‌محبو ‌سايت‌بین‌و 

‌انتخا ‌کرديم.

‌اند‌از:‌ها‌تبارت‌اين‌سايت
1. Forbes.com 

3. Cointelegraph.com 
4. NewSBAC.com 

پاس‌از‌ياک‌‌.وجو‌شد‌جمت(‌2122تا‌‌2119ه‌)سال‌سهزمانی‌‌هبازيک‌در‌مرتب ‌اخبار‌‌ابتدا

‌هدلیل‌وجاود‌اخباار‌تکاراري‌و‌باا‌توجاه‌باا‌بااهساايت،‌‌ارزياابی‌اولیاه‌از‌محتاواي‌چهاار‌و 
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هاي‌‌ساايت‌محتاواي‌و باه‌‌کامال‌دسترسایباراي‌‌ي‌موجود‌در‌کشور‌ايارانها‌محدوديت

تنوان‌سايت‌مرجش‌انتخا ‌‌به‌Cointelegraph.comسايت‌‌تنها‌و ‌تيمنتخ ‌ديگر،‌درنها

وجو‌شاد.‌‌هاي‌رسانه‌و‌سرگرمی‌اخبار‌مرتب ‌جمت‌کلمات‌کلیدي‌در‌بخش‌بر‌اساس‌شد.

ی‌ ارار‌داده‌شاد‌و‌اخباار‌مرباوط‌باه‌موردبررسا،‌کلمه‌کلیدي‌بازي‌و‌تبلیغات‌مثال‌تنوان‌به

‌بح ‌بازي‌و‌تبلیغات‌استخراج‌و‌ترجمه‌شدند.‌اخباري‌که‌داراي‌مباق ‌فنای‌و‌تخصصای

بودند،‌قذ ‌شدند‌و‌روي‌با ی‌اخبار‌تحلیل‌مضمون‌صورت‌گرفت.‌بادين‌ترتیا ،‌باراي‌

ی‌ ارار‌گرفات‌موردبررساخبر‌‌321هاي‌رسانه‌و‌سرگرمی‌‌کلمات‌کلیدي‌مدن ر‌در‌بخش

اي‌‌هااي‌رساانه‌که‌با‌قذ ‌خبرهاي‌فنی‌و‌تخصصی‌اخباري‌که‌باه‌مباقا ‌رساانه‌و‌بخش

‌اي‌.‌ساپس‌روي‌ايان‌محتواهااي‌رساانهخبر‌است‌75انتخا ‌شد‌که‌شامل‌‌شدند،‌مرتب ‌می

‌.شده‌استبعد‌آورده‌‌بخشجدول‌فراوانی‌آن‌در‌‌.حلیل‌مضمون‌صورت‌گرفتت

‌در‌اداماه.‌ايان‌بخاش‌تشاريح‌شاده‌اسات(‌4مطااب ‌باا‌شاکل‌)‌مراقل‌انجام‌پهوهش

‌موردبح ‌ رار‌خواهد‌گرفت.

 مراحل انجام پژوهش .4شکل 

 

مطالعة پژوهش های صورت گرفته با محوریت 
بلاک چین و کاربردهای آن در صنعت رسانه 

و سرگرمی، رجوع به اخبار مرتبط در 
وب سایت های تخصصی بلاک چین، مرور 

کتب، مقالات و گزارش ها و سایر منابع در 
 چارچوب پویش محیط

اولویت بندی کاربردهای شناسایی شده با 
 مقالات و اخبار رجوع به

تحلیل داده ها و ارائة یافته های نهایی تحقیق 
 براساس داده های استخراج شده

بحث و تحلیل مدل و ارائة پیشنهاد برای 
 پژوهش های آینده
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 چین در صنعت رسانه و سرگرمی کاربردهای بلاک -4

در‌صانعت‌رساانه‌و‌‌بککچاینتناوان‌کااربرد‌‌هبا‌و‌خبرها‌تلمی‌هايی‌که‌از‌مقالات‌موضوع

‌:((1)جدول‌)‌اند‌از‌سرگرمی‌موردمطالعه‌ رار‌گرفته‌شده‌است،‌تبارت

 چین در صنعت رسانه و سرگرمی شناسایی کاربردهای بلاک .4جدول 

 مقالات فراوانی در خبر عنوان ردیف

1‌
مقابله‌با‌اخبار‌جعلی‌و‌

‌شايعات
‌خبر‌15

 2119محمد‌ترکی‌و‌همکارانش‌

‌2118يیزه‌چن‌و‌همکارش،

‌2119تدنان‌ یوم‌و‌همکارانش‌

‌2119شوون‌پل‌و‌همکارانش،‌

‌2119گويون ‌سون ‌و‌همکارانش‌

 2122نیما‌تبادي‌و‌همکارانش‌

 2119ماتیاس‌ارکیک‌

 2119می‌و ‌ا

 2119قمن‌و‌همکارش‌قیا‌ر‌

‌2121آشوتوش‌دار‌دوويدي‌و‌همکارانش‌

 2121باربارا‌گیدي‌

 2117استیو‌هاکل‌و‌همکارش‌

2‌
هاي‌‌قذ ‌ربات

‌تبلیغاتی
‌خبر‌13

 2122ولاد‌پوپمکو‌و‌همکارانش‌

‌2117گر ‌لجیا‌و‌همکارانش‌

‌2117میکن‌سالابا‌و‌همکارانش‌

 2121باربارا‌گیدي‌

 2118متی‌پیرسینن‌

 2118همکارانش‌ووبین ‌چن‌و‌

‌2121پیرلوئیجی‌فرنی‌و‌همکارانش‌

‌2118تران ‌تران‌

‌2117کیت‌لترن‌

‌ریخ‌‌12مقابله‌با‌سر ت‌ادبی‌3

 2117گر ‌لجیا‌و‌همکارانش‌

 2119امی‌و ‌

‌2117یکن‌سالابا‌و‌همکارانش‌م

 2118ووبین ‌چن‌و‌همکارانش‌
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 مقالات فراوانی در خبر عنوان ردیف

‌2118من ‌جیاشوا‌و‌همکارانش‌

‌2117الکماندر‌ساولیف‌

4‌
تضمین‌گردش‌آزاد‌

‌اطکتات
‌خبر‌11

 2119ماتیاس‌ارکیک‌

 2119امی‌و ‌

‌2121باربارا‌گیدي‌

 2117استیو‌هاکل‌و‌همکارش‌

‌2117الکماندر‌ساولیف‌

‌خبر‌‌2ارتقاي‌امنیت‌کاربر‌5
‌2121پیرلوئیجی‌فرنی‌و‌همکارانش‌

‌2121ماسیمو‌راگندا‌

6‌
تمهیل‌تأمین‌مالی‌

‌جمعی
‌خبر‌4

‌2119ماتیاس‌ارکیک‌

‌2121ماسیمو‌راگندا‌

‌2118متی‌پیرسینن‌

7‌
هاي‌‌قذ ‌واسطه

‌صنعت‌رسانه
‌2121ماسیمو‌راگندا‌‌خبر‌7

8‌
پذيري‌تبادل‌‌امکان

‌المللی‌مالی‌بین
‌2121است‌پو‌و‌يانو‌‌خبر‌2

‌خبر‌‌4اقراز‌هويت‌9

‌2121لیکويین‌لئو‌

‌2118ووبین ‌چن‌

‌2121ماسیمو‌راگندا‌

11‌
بمتر‌ايجاد‌پلتیرم‌

 اجتماتی‌‌هرسان
‌خبر‌8

‌2121فرنی‌و‌همکارانش‌

 2121باربارا‌گیدي‌

‌2121پیرلوئیجی‌فرن‌

 2119رنیتا‌اموريمی‌

11‌
هاي‌‌تحق ‌ايده

‌متاورسی
‌خبر‌12

 2119امی‌و ،‌

‌2119تیان‌مین‌

‌2122ديويد‌ويدال‌توماس‌

‌2121لی‌و‌همکاران‌

12‌

ارتقاي‌وفاداري‌

مخاط ‌از‌طري ‌

‌توکن‌هواداري

‌خبر‌12

‌2121فرنی‌و‌همکارانش‌پیرلوئیجی‌

‌2122شیائويین ‌شو‌و‌همکارانش‌

‌2119فیلیپ‌هولممن‌و‌همکارش‌



 4424 تابستان|  40شمارة  | ازدهمیسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 224

اخباار‌جعلای‌مطار)‌شاده‌اسات‌چین‌در‌مقابله‌باا‌‌کاربرد‌بک ها‌‌تعداد‌مقالاتی‌که‌در‌آن

‌نيتار‌قاضر‌بزر ‌قالدر‌کاربردتوان‌نتیجه‌گرفت،‌اين‌‌می‌کهست‌ا‌هاکاربردبیشتر‌از‌بقیه‌

‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌است.چین‌‌کاربرد‌بک 

 مقابله با اخبار جعلی و شایعات -4-4

دادن‌ساختار‌سنتی‌خاود‌‌دستزی‌که‌اين‌روزها‌رسانه‌با‌آن‌مواجه‌است،‌اهاي‌چالشيکی‌از‌

اخبار‌جعلی‌و‌شايعات‌از‌‌ياتتماد‌خوانندگان‌در‌پرتو‌ودر‌مقابل‌اپراتورهاي‌پلتیرمی‌است‌

تنوان‌خبار‌‌که‌باه‌همتنداي‌‌کننده‌تات‌نادرست‌يا‌گمراهاخبار‌جعلی،‌اطک‌است.‌رفتهدست‌

ی‌که‌ققیقت‌و‌شواهد‌وا عی‌پشات‌آن‌وجاود‌ساختگی‌و‌نادرست‌اطکتاتبه‌شود.‌‌ارائه‌می

اخباار‌‌،ارائه‌شود‌که‌درست‌و‌د ی ‌باه‌ن ار‌برسادها‌‌توس ‌رسانه‌يا‌گونه‌اما‌به‌نداشته‌باشد

هااي‌زياادي‌‌قل‌.‌باراي‌رفاش‌ايان‌چاالش،‌راه(Dwivedi et al., 2022)گويناد‌‌جعلای‌می

‌موارديچین‌و‌‌در‌بمتر‌بک ‌‌Sapienو‌Civilيی‌مانند‌ها‌،‌ازجمله‌پلتیرمپیشنهاد‌شده‌است

‌چنین‌استیاده‌از:‌توسعه‌همتند.‌هم‌اکنون‌درقال‌که‌هم

 :ایجاد اخبار برای ( قرارداد هوشمند4

تواناد‌توسا ‌‌می‌و‌شاود‌براي‌انتشار‌اخبار‌در‌شابکه‌اساتیاده‌می رارداد‌هوشمند‌ايجاد‌خبر‌

هايی‌کاه‌مايال‌باه‌انتشاار‌هار‌خباري‌باا‌دادن‌کلیاد‌تماومی‌و‌اخباار‌‌رساانه‌قما ‌)هاي(

.‌ رارداد‌هوشمند‌اطکتات‌مربوط‌مانناد‌بگیردشده‌ديجیتالی‌همتند،‌مورداستیاده‌ رار‌‌امضا

کند‌و‌‌خبر‌را‌در‌يک‌ساختار‌ذخیره‌می‌هرشت‌نام‌ناشر،‌وضعیت،‌کلید‌تمومی،‌مهر‌زمانی‌و

‌کند.‌پخش‌می متا‌به‌همتابکه‌هخبري‌را‌براي‌ش‌هنمون

 :( یکپارچگی اخبار2

اي‌مختلف‌در‌ماورد‌ياک‌موضاوع‌‌شده‌توس ‌دو‌نهاد‌رسانه‌اطمینان‌از‌صحت‌اخبار‌ارسال

ياا‌شاده‌توسا ‌دو‌‌استیاده‌از‌شباهت‌معنايی‌يک‌خبار‌ارساال‌.خاص،‌چالش‌ديگري‌است

تواند‌توسا ‌سیماتم‌باراي‌‌.‌شباهت‌معنايی‌میگیرد‌ی‌ رار‌میمختلف‌موردبررس‌هچند‌رسان
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خبري‌با‌بررسی‌اخبار‌در‌زنجیره‌بلاوکی‌)يعنای‌اينکاه‌آياا‌‌هسنجش‌يکپارچگی‌يک‌مطالع

استیاده‌کند.‌ايان‌شااخص‌تشاابه‌‌را‌شده‌يا‌خیر(‌توس ‌يک‌سازمان‌خبري‌تأيیدشده‌ارسال

تاوان‌شاباهت‌متنای‌را‌باین‌‌ابزاري‌مانند‌جاساازي‌کاه‌از‌طريا ‌آن‌میتوان‌با‌‌معنايی‌را‌می

‌.محاسبه‌کرد‌تشخیص‌داد،‌کلمات‌و‌اسناد

 :های اجماع ( کارایی برخی الگوریتم3

اجماع‌مبتنی‌بر‌اتتباار‌و‌الگاوريتم‌اجمااع‌مبتنای‌بار‌صادا ت‌‌هايی‌ن یر‌الگوريتم‌الگوريتم

چین‌با‌ايجاد‌يک‌زنجیاره‌‌بک ‌فناوريند.‌توانند‌در‌قل‌اين‌مشکل‌به‌کمک‌رسانه‌بیاي‌می

گیري‌کند‌و‌اين‌‌راقتی‌منبش‌خبرهاي‌منتشرشده‌را‌ره‌تواند‌به‌انتشار‌خبر‌از‌مبدأ،‌می‌هاز‌نحو

تواند‌کمک‌کناد‌تاا‌امنیات‌منتشارکنندگان‌اخباار‌‌شدن‌منبش‌خبر،‌می‌بر‌مشخص‌تکوه‌،امر

‌جعلی‌نیز‌به‌خطر‌بییتد.

 های تبلیغاتی حذف ربات -2-4

معماولاً‌تبلیغاات‌آنکيان‌از‌‌.صنعت‌رسانه‌در‌بخش‌تبلیغاات‌موردانتقااد‌ ارار‌گرفتاه‌اسات

در‌کجااا‌ اارار‌‌یقاااًشااود‌کااه‌تبلیغااات‌د ‌کنااد‌و‌مشااخص‌نمی‌فناااوري‌خودکااار‌اسااتیاده‌می

هاا‌را‌‌توان‌آن‌زيرا‌نمی‌شود‌از‌پول‌می‌زياديمنجر‌به‌هدررفتن‌مبالغ‌‌همین‌امر‌گیرند‌که‌می

رباوط‌باه‌ککهبارداري‌مشاککت‌م‌.(Rahman & Bullock, 2005)د‌ن ارت‌کر‌یدرست‌به

ها‌تبلیغاات‌را‌‌نااينکاه‌انما‌يجا‌کاه‌باهبه‌اين‌صورت‌است‌‌تر‌طور‌د ی ‌تبلیغات‌آنکين‌يا‌به

‌.دهنااد‌هااا‌همااتند‌کااه‌اياان‌کااار‌را‌انجااام‌ماای‌ببیننااد‌يااا‌روي‌آن‌کلیااک‌کننااد‌اياان‌ربات

کهبرداري‌تبلیغااتی‌ياک‌مشاکل‌بازر ‌در‌صانعت‌تبلیغاات‌ديجیتاال‌اسات‌و‌يکای‌از‌ک

توجهی‌‌چین‌پتانمایل‌ ابال‌بک ‌هاي‌تبلیغاتی‌همتند.‌،‌رباتمشکل‌مقصران‌اين‌نيتر‌بزر 

قلای‌را‌باراي‌‌با‌ايجاد‌يک‌اکوسیمتم‌تبلیغاتی‌غیرمتمرکز‌و‌شیا ‌راه‌و‌براي‌تبلیغات‌دارد

چاین‌‌توانناد‌از‌بک ‌کننادگان‌می‌تبلیغقلی‌که‌‌د.‌راهده‌هاي‌تبلیغاتی‌ارائه‌می‌مشکل‌ربات

‌يجا‌وا عای‌باه‌يشود‌و‌توس ‌افاراد‌در‌مکان‌موردن ر‌ارائه‌می‌یغاتشانتبلبراي‌تأيید‌اينکه‌

اگار‌کااربر‌وا عای‌‌.(Ariyarathna et al., 2019)شود،‌اساتیاده‌کنناد‌‌ها‌مشاهده‌می‌ربات
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کناد.‌گازارش‌کااربر‌و‌‌چاین‌دريافات‌می‌تبلیغات‌را‌مشاهده‌کرده‌باشد،‌يک‌توکن‌بک 

هااي‌‌سارتت‌فعالیت‌تواناد‌به‌میکننده‌‌شود‌و‌تبلیغ‌چین‌ارسال‌می‌توکن‌در‌ ال ‌يک‌بک 

زمان‌کوتاهی‌تعاداد‌زياادي‌‌مشکو ‌را‌شناسايی‌کند‌)کاربران‌غیروا عی‌معمولاً‌در‌مدت

شاوند(‌‌صاورت‌خودکاار‌تولیاد‌می‌هاا‌به‌اتوباکنند‌کاه‌تمومااً‌توسا ‌ر‌گزارش‌ايجاد‌می

(Pärssinen et al., 2018)‌.دلیل‌ممادودکردن‌تبلیغاات،‌‌کنندگان‌به‌گاهی‌نیز‌درآمد‌تبلیغ

هاي‌اينترنتای،‌ککهبارداري‌تبلیغااتی‌و‌قماکت‌هکرهااي‌‌هاي‌جعلی‌يا‌مرور‌ربات‌کلیک

هااي‌اضاافی‌باراي‌‌يابد.‌محققان‌با‌تشوي ‌کاربران‌باه‌اساتیاده‌از‌کلیک‌اينترنتی‌کاهش‌می

هاي‌مختلیای‌را‌باراي‌مباارزه‌باا‌‌،‌مکانیممو‌اقراز‌هويت‌شده‌هاي‌رمزگذاري‌تأيید‌گواهی

‌.(Juels et al., 2007)اند‌‌تقل ‌در‌تبلیغات‌پیشنهاد‌کرده

تاوان‌باراي‌ايجااد‌ياک‌سیماتم‌تأيیاد‌هويات‌غیرمتمرکاز‌‌چاین‌می‌بک ‌بنابراين،‌از

هاا.‌باا‌اساتیاده‌از‌‌د‌و‌ناه‌رباتکند‌کااربران‌افاراد‌وا عای‌هماتن‌استیاده‌کرد‌که‌تضمین‌می

اتتمااد‌‌تواناد‌ياک‌سیماتم‌ ابل‌چاین‌می‌امضاي‌ديجیتال‌و‌ساير‌اشکال‌تأيید‌هويت،‌بک 

ها‌توس ‌افراد‌وا عای‌‌توانند‌مطمئن‌باشند‌تبلیغات‌آن‌کنندگان‌می‌ايجاد‌کند‌که‌در‌آن‌تبلیغ

چاین‌‌کاه‌از‌بک اسات‌‌1هاي‌چنین‌سیمتمی‌مرورگر‌براوي‌شود.‌يکی‌از‌نمونه‌مشاهده‌می

‌کناد‌ها‌افراد‌وا عی‌همتند‌اساتیاده‌می‌براي‌تأيید‌هويت‌کاربران‌خود‌و‌اطمینان‌از‌اينکه‌آن

(Serada et al., 2022).مبتناای‌باار‌دياادگاه‌هاام‌بااه‌‌ماننااد‌الگااوريتم‌الگااوريتم‌اجماااع‌

هاا‌و‌بیننادگان‌‌هاي‌تبلیغاتی‌خود‌را‌که‌براي‌ربات‌دهد‌هزينه‌دگان‌اين‌امکان‌را‌میکنن‌تبلیغ

ساازد‌تاا‌از‌طريا ‌معیارهااي‌‌دهناد،‌کااهش‌دهناد‌و‌ناشاران‌را‌ اادر‌می‌جعلی‌از‌دست‌می

 ;Cointelegraph, 2022)شده‌پول‌دريافت‌کنناد‌‌تر‌براي‌تبلیغات‌ارائه‌شیا ‌بیننده،‌سريش

Sheikh, 2022).‌

دهنادگان‌و‌چاه‌از‌سامت‌‌هاايی‌اسات‌کاه‌چاه‌از‌سامت‌تبلیغ‌تبلیغات‌يکای‌از‌قوزه

دهندگان‌دچار‌ابهامات‌زيادي‌است‌و‌اين‌ابهاماات‌ضاررهاي‌زياادي‌را‌باه‌صااقبان‌‌انتشار

دهاد‌‌چین‌اين‌امکاان‌را‌می‌کند.‌بک ‌چنین‌کاربران‌آن‌محصول‌وارد‌می‌وکار‌و‌هم‌کم 

هاا‌را‌بشناساند‌و‌بار‌‌کنندگان‌بدون‌واسطه‌با‌کاربر‌نهايی‌خود‌در‌ارتبااط‌باشاند،‌آن‌تا‌تبلیغ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Brave 



 222 | یسخائو  ییمولا؛  …در صنعت رسانه و  نیچ منتخب بلاک یبر کاربردها یمرور

سازي‌در‌تبلیغات‌میازان‌اتتمااد‌را‌نیاز‌در‌باین‌‌چنین‌با‌ايجاد‌شیا ‌ها‌ن ارت‌کنند‌و‌هم‌آن

چاین‌هماتند،‌‌هاي‌بک ‌د.‌تبلیغاات‌هام‌مانناد‌اخبااري‌کاه‌در‌شابکهدهنايش‌کاربران‌افزا

و‌‌AdExمانناد‌‌هااي‌تبلیغااتی‌برخی‌از‌پلتیرم‌همچنین‌نیازمند‌تأيید‌کل‌سیمتم‌خواهند‌بود.

MadHive‌ معرفای‌هااي‌تبلیغااتی‌‌چین‌براي‌تمهیل‌چاالش‌قاذ ‌ربات‌هم‌در‌بمتر‌بک

‌.اند‌شده

 مقابله با سرقت ادبی -3-4

ها،‌اختراتات‌و‌آثاار‌هناري‌‌ها،‌نوشته‌برداري‌يا‌استیاده‌از‌انديشه‌ت‌ادبی‌به‌معناي‌نمخهسر 

يا‌ادبی‌ديگري‌و‌ثبت‌آن‌به‌نام‌خود‌است،‌بدون‌اينکه‌به‌منبش‌اصلی‌اساتناد‌شاود.‌باه‌زباان‌

‌.هاا‌باه‌خاود‌و‌انتما ‌آن‌نهاي‌ديگرا‌ساده،‌سر ت‌ادبی‌يعنی‌روبرداري‌از‌کارها‌يا‌انديشه

هرگوناه‌تخلاف‌از‌،‌هاي‌تخلف‌از‌ انون‌قا ‌مثلاف‌اسات‌دستبرد‌تلمی‌از‌مصداج‌باآنکه

 انون‌ق ‌مثلف‌لزوماً‌به‌معناي‌دستبرد‌يا‌سر ت‌تلمی‌نیمت؛‌زيارا‌تخطای‌از‌قا ‌مثلاف‌

دهد‌که‌موادي‌مشمول‌ انون‌ق ‌مثلاف،‌بادون‌اجاازه‌اساتیاده‌شاوند؛‌اماا‌‌زمانی‌روي‌می

شاود،‌ناه‌صارفاً‌‌هاي‌ديگري‌به‌نام‌خود‌منجر‌می‌يدهدستبرد‌تلمی،‌به‌ثبت‌دستاوردها‌و‌آفر

چین‌اين‌پتانمیل‌را‌دارد‌که‌باا‌ايجااد‌ياک‌سیماتم‌‌فناوري‌بک ‌ها.‌استیاده‌غیرمجاز‌از‌آن

کاري‌براي‌ذخیره‌و‌تأيید‌محتواي‌اصلی،‌ايان‌مشاکل‌را‌برطار ‌کناد.‌يکای‌از‌‌ضددست

ادباای،‌ثباات‌سااواب ‌چااین‌در‌قاال‌مشااکل‌ساار ت‌‌ترين‌کاربردهاااي‌فناااوري‌بک ‌اساساای

توان‌محتواي‌اصالی‌را‌در‌‌چین،‌می‌تغییرناپذير‌است.‌با‌استیاده‌از‌يک‌پلتیرم‌مبتنی‌بر‌بک 

دانشاگاهی‌‌همثال،‌ياک‌مثسما‌تنوان‌به .کاري‌و‌غیرمتمرکز‌ثبت‌کرد‌يک‌سیمتم‌ضددست

مقاالات‌تحقیقااتی‌اساتیاده‌کناد‌و‌‌هچین‌براي‌ذخیار‌تواند‌از‌يک‌پلتیرم‌مبتنی‌بر‌بک ‌می

.‌اساتیاده‌یگیري‌اساتپ‌ ابالکه‌هرگونه‌دخل‌و‌تصر ‌در‌آن‌مقالات‌اطمینان‌قاصل‌کند‌

کناد؛‌زيارا‌‌چین،‌سار ت‌تلمای‌کاار‌ديگاران‌را‌باراي‌افاراد‌دشاوارتر‌می‌از‌فناوري‌بک 

‌.و‌تأيید‌است‌یگیريپ‌راقتی‌ ابل‌ها‌به‌ا دامات‌آن

چین‌در‌قل‌مشکل‌سر ت‌ادبای،‌مهار‌زماانی‌‌وري‌بک يکی‌ديگر‌از‌کاربردهاي‌فنا

تااوان‌اصااالت‌محتااوا‌را‌بااا‌‌چااین،‌می‌اساات.‌بااا‌اسااتیاده‌از‌يااک‌پلتیاارم‌مبتناای‌باار‌بک 
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‌.گذاري‌زمانی‌آن‌در‌زمان‌ايجاد‌تأيید‌کرد‌تکمت

چین‌براي‌مهر‌زمانی‌‌تواند‌از‌يک‌پلتیرم‌مبتنی‌بر‌بک ‌مثال،‌يک‌نويمنده‌می‌تنوان‌به

تواناد‌سار ت‌ادبای‌‌نمی‌اثريگذاشتن‌‌تیاده‌کند‌و‌مطمئن‌شود‌که‌بدون‌برجايکار‌خود‌اس

چین،‌ادتاي‌مالکیت‌اثري‌را‌کاه‌متعلا ‌باه‌خودشاان‌نیمات،‌‌.‌استیاده‌از‌فناوري‌بک کند

چاین‌باراي‌تأيیاد‌تاألیف‌‌تاوان‌از‌فنااوري‌بک ‌می‌،چناین‌هم‌.کناد‌براي‌افراد‌دشوارتر‌می

توانند‌ثابات‌کنناد‌‌چین،‌افراد‌می‌از‌يک‌پلتیرم‌مبتنی‌بر‌بک ‌محتوا‌استیاده‌کرد.‌با‌استیاده

‌.محتوا‌همتند‌هاصلی‌يک‌ طع‌هکه‌نويمند

هااااي‌‌پاااذير‌و‌توکن‌هااااي‌تعويض‌توکن‌.شاااوند‌هاااا‌باااه‌دو‌دساااته‌تقمااایم‌می‌توکن

تاوان‌‌را‌می‌ها‌آنگويند‌که‌‌همتا‌می‌هاي‌بی‌ناپذير‌توکن‌هاي‌تعويض‌توکنبه‌ناپذير.‌‌تعويض

‌.(Ghelani, 2022)فردشاان‌پیوناد‌داد‌‌منحصاربه‌هشناسا‌ااي‌مجازي‌ديجیتاال‌باه‌با‌ويهگی

هاي‌ديجیتال‌را‌شناسايی‌و‌رديابی‌کناد،‌صاادرکنندگان‌‌د‌دارايینتوان‌همتا‌می‌هاي‌بی‌توکن

بدون‌محدوديت‌فیزيکای‌باه‌هام‌متصال‌کناد‌و‌معاامکت‌و‌گاردش‌‌یماًو‌کاربران‌را‌ممتق

هااي‌کمیاا ،‌باازار‌معاامکتی‌شاکل‌‌کارآمد‌را‌فعال‌کند.‌باا‌افازايش‌تقاضاا‌باراي‌دارايی

توانناد‌در‌طاول‌‌هااي‌کمیاا ‌می‌دارايی‌که‌يی.‌ازآنجايابد‌گیرد‌و‌ارزش‌آن‌افزايش‌می‌می

همتاا‌‌هااي‌بی‌توکن هاي‌گذاري‌تک ه‌به‌سرمايه‌تازگی‌بهزمان‌ارزش‌خود‌را‌افزايش‌دهند،‌

صاورت‌‌هاا‌به‌همتاا‌کاه‌در‌آن‌دارايی‌هاي‌بی‌توکن درقال‌افزايش‌است.‌معامکت‌از‌طري 

آن‌ديجیتالی‌ثابت‌شده‌است‌که‌مالکیت‌و‌کمبود‌دارند،‌در‌آينده‌فعال‌خواهند‌بود‌و‌رشد‌

هاااي‌ديجیتااال‌‌راقتی‌بااا‌دارايی‌تااوان‌بااه‌همتااا‌را‌می‌هاااي‌بی‌خواهااد‌يافاات.‌توکن‌یافزايشاا

‌.شود‌ن‌ايجاد‌میچی‌بک بمتر‌اين‌بر‌روي‌يک‌‌که‌فرد‌مبادله‌کرد‌منحصربه

 تضمین گردش آزاد اطلاعات -4-4

هاي‌جديدي‌را‌ازن ر‌سانمور‌و‌کنترل‌محتاوا‌ايجااد‌کارده‌‌هاي‌ديجیتال‌چالش‌ظهور‌رسانه

ها‌و‌‌ساايت‌ها‌و‌ساير‌مقامات‌اين‌اختیاار‌را‌دارناد‌کاه‌دسترسای‌باه‌برخای‌و ‌است.‌دولت

آزادي‌بیاان‌و‌انتشاار‌اطکتاات‌تواند‌براي‌‌محتواي‌آنکين‌را‌ممدود‌يا‌محدود‌کنند‌که‌می

چین‌اين‌پتانمیل‌را‌دارد‌که‌با‌ايجاد‌يک‌پلتیرم‌غیرمتمرکز‌که‌در‌‌فناوري‌بک ‌مضر‌باشد.



 229 | یسخائو  ییمولا؛  …در صنعت رسانه و  نیچ منتخب بلاک یبر کاربردها یمرور

ترين‌کاربردهااي‌‌برابر‌سانمور‌و‌کنترل‌مقاوم‌است،‌اين‌مشکل‌را‌قل‌کند.‌يکی‌از‌اساسی

تاوا‌اسات.‌باا‌ها،‌میزباانی‌غیرمتمرکاز‌مح‌چین‌در‌قل‌مشاکل‌سانماور‌رساانه‌فناوري‌بک 

توانناد‌ياک‌سیماتم‌‌اي‌می‌هاي‌رساانه‌چین‌غیرمتمرکز،‌شرکت‌استیاده‌از‌يک‌شبکه‌بک 

‌کاري‌ايجاد‌کنند‌که‌در‌برابر‌سانمور‌و‌کنترل‌مقاوم‌است.‌ضددست

چین،‌کنترل‌يا‌سانمور‌محتاواي‌آنکيان‌را‌دشاوارتر‌‌ماهیت‌غیرمتمرکز‌فناوري‌بک 

چین‌در‌قل‌مشکل‌سانمور‌رسانه،‌استیاده‌‌ري‌بک کند.‌يکی‌ديگر‌از‌کاربردهاي‌فناو‌می

‌هشاد‌توزياش‌DNSاست.‌باا‌اساتیاده‌از‌ياک‌سیماتم‌ شده‌توزيش‌1(DNS)‌از‌سیمتم‌نام‌دامنه

توانناد‌اطمیناان‌قاصال‌کنناد‌کاه‌‌هاي‌می‌هاي‌رساانه‌چاین،‌شارکت‌مبتنی‌بر‌فناوري‌بک 

‌2کلیاد‌تملکارد‌اينترناتقتی‌اگر‌سیماتم‌،‌است‌یدسترس‌ها‌براي‌کاربران‌ ابل‌محتواي‌آن

کاري‌‌چاین،‌کنتارل‌ياا‌دسات‌سنتی‌ممدود‌يا‌محدود‌شده‌باشد.‌اساتیاده‌از‌فنااوري‌بک 

توان‌از‌فناوري‌‌می‌،چنین‌هم‌کند.‌سیمتم‌کلید‌تملکرد‌اينترنت‌را‌براي‌مقامات‌دشوارتر‌می

ور‌و‌هاي‌اجتمااتی‌غیرمتمرکاز‌کاه‌در‌برابار‌سانما‌هاي‌رسانه‌چین‌براي‌ايجاد‌پلتیرم‌بک 

چاین،‌کااربران‌‌کنترل‌مقاوم‌همتند،‌استیاده‌کرد.‌با‌استیاده‌از‌يک‌پلتیارم‌مبتنای‌بار‌بک 

يکای‌‌.س‌از‌سانمور‌يا‌محدوديت‌ايجاد‌و‌به‌اشاترا ‌بگذارنادرتوانند‌محتوا‌را‌بدون‌ت‌می

گذاري‌‌چاین‌در‌قال‌مشاکل‌سانماور‌رساانه،‌اشاترا ‌ديگر‌از‌کاربردهاي‌فنااوري‌بک 

توانناد‌‌چاین،‌کااربران‌می‌ت.‌با‌استیاده‌از‌ياک‌پلتیارم‌مبتنای‌بار‌بک محتواي‌ناشناس‌اس

هاا‌‌صورت‌ناشناس‌به‌اشترا ‌بگذارند‌و‌اطمیناان‌قاصال‌کنناد‌کاه‌هويات‌آن‌محتوا‌را‌به

نمل‌جدياد‌اينترنات‌‌33و ‌‌شود.‌ها‌سانمور‌يا‌محدود‌نمی‌شود‌و‌محتواي‌آن‌محاف ت‌می

‌کااه‌ازآنجايی‌چااین‌اساات.‌بک ‌ناااوريدر‌بمااتر‌ف‌ظهااور‌اساات‌و‌شاابکه‌اينترناات‌درقااال

 Gencer et)‌شود‌یمشکل‌سانمور‌در‌ن ر‌گرفته‌م‌يبرا‌یقل‌تنوان‌راه‌بهتمرکززدايی‌اغل ‌

al., 2018هم‌قاذ ‌واساطه‌و‌تادم‌تمرکاز‌اسات‌)‌نترنتيتکامل‌ا‌نيا‌ی(،‌محور‌اصلde 

Vos et al., 2024.)‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Domain Name System (DNS) 

2 Domain name service 

3 Web3 
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 ارتقای امنیت کاربر -2-4

کنناد،‌‌سايت‌يا‌فروشگاه‌اينترنتای‌مراجعاه‌می‌يک‌و به‌ان‌کاربردرقال‌قاضر،‌زمانی‌که‌

شوند.‌شرکت‌ممکن‌است‌اطکتاتی‌در‌مورد‌اينکه‌شخص‌کجا‌باوده‌اسات،‌باه‌‌رديابی‌می

،‌ساايت‌شارکت‌داشاته‌اسات‌و چه‌چیزي‌نگاه‌کرده‌است‌و‌چند‌کلیک‌براي‌رسیدن‌به‌

باه‌مشاتري‌اساتیاده‌‌ندهدکنها‌براي‌تبديل‌يک‌بازدي‌.‌سپس‌شرکت‌از‌اين‌دادهدريافت‌کند

هايی‌کاه‌باه‌اطکتاات‌‌و‌سااير‌شارکت‌باو ‌یستواناد‌در‌ماورد‌ف‌می‌،کند.‌هماین‌امار‌می

که‌شخصی‌صار ‌تماشاا‌ياک‌پمات‌خااص‌‌یزمان‌شخصی‌دسترسی‌دارند،‌ازجمله‌مدت

ها‌در‌‌توانند‌فروخته‌شوند‌و‌براي‌کمک‌به‌شارکت‌ها‌می‌کرده‌است،‌صادج‌باشد.‌اين‌داده

دادن‌باه‌‌تواند‌اين‌فرايند‌را‌با‌اجاازه‌چین‌می‌مورداستیاده‌ رار‌گیرند.‌بک ‌ريزي‌بهتر‌برنامه

هاا،‌پااداش‌ياا‌‌گذاشتن‌داوطلبانه‌و‌ايمن‌اطکتات‌خود‌باا‌آن‌اشترا ‌وکارها‌براي‌به‌کم 

قاال‌باه‌‌درتین‌هم‌مشتريان‌را‌ايمن‌نگه‌دارد‌وهم‌تواند‌‌اين‌روش‌می.‌جبران‌خمارت‌کند

کردن‌تبلیغات‌بهتار‌باه‌آن‌نیااز‌‌وکارها‌براي‌فعال‌تات‌مهمی‌که‌کم اطک‌هها‌براي‌ارائ‌آن

تاوان‌‌گذاري‌اطکتاات‌را‌می‌اشاترا ‌نیاز‌به‌ساطو)‌نیاوذ‌باه‌چنین،‌.‌همدارند،‌پاداش‌دهد

 .(Debanjan, 2021)‌اين‌امر‌قذ ‌کرد‌هدرنتیج

شود‌باراي‌‌رو‌می‌هاي‌تبلیغاتی‌روبه‌با‌قجم‌زيادي‌از‌پیغام‌1زمانی‌که‌صندوج‌ورودي

ممکن‌است‌يک‌فیلتر‌هرزنامه‌مملو‌از‌ماوارد‌ناخواساته‌‌،چنین‌مخاط ‌ناخوشايند‌است.‌هم

هاااي‌مشااتري‌را‌از‌شاارکت‌ديگااري‌‌هايی‌وجااود‌داشااته‌باشااد‌کااه‌داده‌از‌طاار ‌شاارکت

هاا‌باا‌‌کننادگان‌باراي‌پاذيرش‌ايمیل‌وکارها‌باه‌دريافت‌اند؛‌اما‌اگار‌کما ‌خريداري‌کرده

واند‌امنیت‌اطکتات‌را‌ت‌هم‌میچین‌‌پاداش‌دهند،‌بک استیاده‌از‌يک‌ريزتراکنش‌متوس ‌

هااي‌هرزناماه‌‌ارساال‌ايمیل.‌تواند‌بازاريابی‌ايمیلی‌را‌دچار‌تحول‌کند‌میتضمین‌کند‌و‌هم‌

کنناد،‌بمایار‌گاران‌‌هاا‌ايمیال‌ارساال‌می‌هايی‌که‌روزانه‌میلیون‌صورت‌انبوه‌براي‌شرکت‌به

هااي‌‌هااي‌هرزناماه‌باه‌صاندوج‌چین‌از‌پرکاردن‌ايمیل‌است.‌براي‌قل‌اين‌مشککت‌بک 

هاااي‌اينترنتاای،‌تعااداد‌‌فناوري‌هتوسااع.‌(Debanjan, 2021)کنااد‌‌ورودي‌جلااوگیري‌می

شااوند،‌درقااال‌افاازايش‌اساات.‌‌ها‌می‌ها‌و‌سیمااتم‌قمکتاای‌کااه‌متوجااه‌شاابکه‌تهدياادات‌و
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 inbox 
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تارين‌تهديادات‌جادي‌‌کنناد.‌يکای‌از‌راي ‌هاي‌جديدي‌براي‌قمله‌اباداع‌می‌مهاجمان‌راه

هاي‌جعلای‌‌ساايت‌هاا‌ياا‌و ‌است‌که‌در‌آن‌مجرمان‌سايبري‌با‌استیاده‌از‌ايمیل«‌1فیشین »

تواناد‌‌چاین‌می‌هاي‌فنی‌که‌بک ‌قل‌يکی‌از‌راه‌کنند.‌ا دام‌به‌سر ت‌اطکتات‌کاربري‌می

براي‌جلوگیري‌از‌فیشین ‌و‌هک‌ارائه‌کند،‌اساتیاده‌از‌امضااي‌ديجیتاال‌و‌اقاراز‌هويات‌

شاود.‌‌است.‌امضاي‌ديجیتال‌براي‌تأيید‌صحت‌يک‌پیام‌يا‌تراکنش‌استیاده‌می‌2چند‌تاملی

شاوند‌و‌‌ربر‌تولیاد‌میچین،‌امضاهاي‌ديجیتاال‌باا‌اساتیاده‌از‌کلیاد‌خصوصای‌کاا‌در‌بک 

ست‌کاه‌تنهاا‌شخصای‌ا‌ها‌را‌تأيید‌کرد.‌اين‌بدان‌معنا‌توان‌با‌استیاده‌از‌کلید‌تمومی‌آن‌می

تواناد‌تاراکنش‌را‌امضاا‌کناد‌و‌ايان‌امار‌باتا ‌‌می‌،که‌به‌کلیاد‌خصوصای‌دسترسای‌دارد

يکای‌ديگار‌از‌ مهاجمان‌جعل‌هويت‌کاربر‌را‌دشوار‌کند.‌هويت‌چناد‌تااملیکار‌شود‌‌می

کناد.‌در‌‌قماا ‌کااربري‌اضاافه‌می‌قیااظتی‌اضاافی‌به‌همات‌امنیتی‌است‌که‌يک‌لاياا دا

افزاري‌‌هاي‌سخت‌توان‌با‌استیاده‌از‌بیومتريک‌يا‌توکن‌چین،‌هويت‌چند‌تاملی‌را‌می‌بک 

ست‌که‌قتی‌اگر‌مهاجم‌به‌رمز‌تبور‌کاربر‌دسترسی‌داشاته‌ا‌سازي‌کرد.‌اين‌بدان‌معنا‌پیاده

قماا ‌کااربري‌دسترسای‌پیادا‌‌د‌بدون‌فاکتور‌اقراز‌هويت‌اضافی‌بهتوان‌باشد،‌باز‌هم‌نمی

‌.(Asim et al., 2022)د‌کن

‌، ارارداد‌هها،‌رمزگذاري،‌ن اارت‌بار‌شابکه‌و‌ماذاکر‌قل‌ديگر‌تمرکززدايی‌داده‌راه

پااذيري‌در‌براباار‌‌انعطا ‌و‌کنااد‌یچااین‌تضاامین‌م‌هااا‌را‌در‌بک ‌امنیات‌و‌يکپااارچگی‌داده

هاا‌اطمیناان‌قاصال‌‌بودن‌و‌يکپارچگی‌داده‌از‌محرمانهبنابراين،‌دهد؛‌‌میقمکت‌را‌افزايش‌

هااا‌و‌‌چااین‌در‌هوياات‌ديجیتااال‌از‌تاادم‌دسترساای،‌ناااامنی‌داده‌هاي‌بک ‌شااود.‌برنامااه‌ماای

هاي‌هماهنگی‌اينترنت‌‌ها،‌کاربران‌و‌سیمتم‌هاي‌جعلی‌با‌مزاياي‌کلیدي‌براي‌سازمان‌هويت

ساازي‌‌امنیات‌باالاتري‌را‌در‌ماديريت‌و‌ذخیره‌3غیرمتمرکاز‌هکند.‌شناسا‌اشیا‌جلوگیري‌می

د.‌ناام‌کننا‌ثبت‌دادهرم‌یاکناد‌کاه‌کااربران‌در‌ياک‌پلت‌ین‌میهاي‌الکترونیکای‌تضام‌هويت

هاي‌‌شناسااه هااا‌و‌ماننااد‌گواهی‌4غیرمتمرکااز‌ههااا‌همااراه‌بااا‌يااک‌شناساا‌ناپااذيري‌داده‌تغییر

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Pishing 

2 Multi-Factor authentication 

3 Decentralized Identifier (DID) 

4 Decentralized identity 
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هااي‌امنیتای‌ارائاه‌شاده‌توسا ‌‌غیرمتمرکز‌ايمن‌با‌اساتیاده‌از‌رمزنگااري‌برخای‌از‌ويهگی

هااي‌‌تر‌باشاند‌کاه‌داده‌توانند‌مطمئن‌چین‌همتند.‌اين‌بدان‌معنی‌است‌که‌کاربران‌می‌بک 

شاود‌ياا‌اساتیاده‌‌هاا‌باه‌اشاترا ‌گذاشاته‌نمی‌ها‌امن‌است‌و‌بدون‌رضاايت‌آن‌شخصی‌آن

‌شود.‌نمی

 تسهیل تأمین مالی جمعی -6-4

تنوان‌دفتر‌کل‌معامکت‌تمومی‌براي‌ارزهاي‌ديجیتال‌به‌کاار‌‌چین‌در‌ابتدا‌به‌فناوري‌بک 

باراي‌‌یاراًچاین‌اخ‌شاده،‌فنااوري‌بک ‌از‌ارزهااي‌رمزنگااري،‌فراتار‌قاال‌ينگرفته‌شد.‌باا

چاین‌ايان‌پتانمایل‌را‌دارد‌کاه‌‌فناوري‌بک .‌کاربردهاي‌ديگر‌موردتوجه‌ رار‌گرفته‌است

شاود،‌‌صنعت‌مالی‌را‌با‌تغییر‌روشی‌که‌در‌آن‌خدمات‌مختلاف‌در‌صانعت‌ماالی‌انجاام‌می

اي‌براي‌تاأمین‌ماالی‌جمعای‌‌تنوان‌وسیله‌چین‌به‌فناوري‌بک ‌(Raval, 2016).متحول‌کند

چاین،‌‌شاود.‌باا‌اساتیاده‌از‌بک ‌اي‌محباو ‌می‌طور‌فزايناده‌اي‌باه‌هااي‌رساانه‌براي‌پروژه

آوري‌‌هاي‌خود‌سرمايه‌جمش‌توانند‌براي‌پروژه‌اي‌و‌سازندگان‌ممتقل‌می‌هاي‌رسانه‌شرکت

‌کنترل‌محتوا‌و‌مالکیت‌معنوي‌خود‌را‌قیظ‌کنند.‌،قال‌کنند‌و‌درتین

دهاد‌تاا‌‌ها‌اجاازه‌می‌هاا‌و‌جشانوارهتأمین‌مالی‌جمعی‌به‌رويدادهاي‌زناده‌و‌هماايش

آوري‌کنند.‌در‌مدل‌موجود،‌گروهی‌از‌افراد‌با‌‌بدون‌هیاهو‌و‌بوروکراسی‌زياد‌بودجه‌جمش

‌هتوانناد‌ساهمی‌در‌پاروژ‌اي‌و‌ساازندگان‌می‌هاي‌رسانه‌چین،‌شرکت‌ايجاد‌توکن‌در‌بک 

و‌معاملاه‌هاا‌را‌بخرناد‌‌توانند‌اين‌توکن‌گذاران‌می‌گذاران‌ارائه‌دهند.‌سرمايه‌خود‌به‌سرمايه

توانند‌هار‌‌ها‌می‌يابد.‌اين‌توکن‌ها‌افزايش‌می‌کنند‌که‌در‌صورت‌موفقیت‌پروژه،‌ارزش‌آن

فناوري‌‌،بر‌اين‌تکوه.‌(Arnold et al., 2019)‌شکل‌سنتی‌از‌دارايی‌زيربنايی‌را‌نشان‌دهند

اي‌مانند‌پلتیرم‌تاأمین‌ماالی‌‌اسطهدهد‌تا‌بدون‌نیاز‌به‌و‌اجازه‌می‌هم‌چین‌به‌سازندگان‌بک 

دهاد‌‌آوري‌کنند.‌اين‌به‌سازندگان‌اجاازه‌می‌از‌مخاطبان‌خود‌سرمايه‌جمش‌یماًجمعی،‌ممتق

‌هاي‌کمتار‌شاود.‌تواناد‌منجار‌باه‌هزيناه‌تا‌کنترل‌بیشتري‌بر‌محتواي‌خود‌داشته‌باشاند‌و‌می

ا‌در‌ياک‌پلتیارم‌تاوان‌آن‌ر‌شاد،‌می‌ماالی‌تاأمین‌اي‌ازلحاا ‌رساانه‌هيک‌پروژ‌که‌یهنگام

غیرمتمرکز‌توزيش‌کرد،‌جايی‌که‌سازندگان‌کنترل‌بیشتري‌بر‌محتوا‌و‌جريان‌درآماد‌خاود‌
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ولید‌رسانه‌را‌متنوع‌کند.‌درقاال‌قاضار،‌صانايعی‌،‌تچین‌ممکن‌است‌دارند.‌فناوري‌بک 

اند.‌پس‌از‌اساتیاده‌‌بزر ‌متمرکز‌شده‌هاي‌مانند‌تلويزيون،‌فیلم‌و‌تصوير‌اساساً‌در‌شرکت

توانناد‌پاس‌از‌‌هاي‌تولید‌محتوا‌که‌هزينه‌زيادي‌دارند،‌می‌چین،‌اين‌پروژه‌فناوري‌بک ‌از

چین‌تأمین‌شوند.‌با‌جريان‌خريد‌و‌فروش‌فناوري‌‌تأمین‌مالی‌جمعی‌از‌طري ‌فناوري‌بک 

کنااد.‌صاانعت‌رسااانه‌‌طور‌مااثثر‌خطاارات‌ناشاای‌از‌اتتبااار‌ناکااافی‌را‌قاال‌می‌چااین‌بااه‌بک 

سیمتم‌گزارش‌اتتبااري‌لیمات‌سایاه‌و‌لیمات‌سایید‌باراي‌افاراد‌ياا‌تواند‌يک‌‌چنین‌می‌هم

د‌توانن‌ها،‌کاربران‌می‌روش‌نوعاز‌طري ‌اين‌‌.(Zhu & Wang, 2019)‌ها‌ايجاد‌کند‌ناسازم

از‌‌هام‌تولید‌محتوا‌را‌تشخیص‌دهند‌که‌محاف ات‌بهتاري‌هسرتت‌سطح‌اتتبار‌يک‌پروژ‌به

‌کند.‌ راردادهااي‌هوشامند‌کننده‌در‌تأمین‌مالی‌جمعی‌را‌فراهم‌می‌سرمايه‌کاربران‌شرکت

شاوند‌و‌شاراي ‌توافا ‌باین‌‌ راردادهايی‌هماتند‌کاه‌خاود‌اجارا‌میطور‌که‌گیته‌شد‌‌همان

باه‌ساازندگان‌اجاازه‌ممائله‌ايان‌.‌شود‌در‌خطوط‌کد‌نوشته‌می‌ماًیخريدار‌و‌فروشنده‌ممتق

هاي‌مالی‌خود‌تعیین‌کنند،‌مانناد‌‌آوري‌کمک‌هاي‌جمش‌براي‌کمپینکه‌دهد‌شرايطی‌را‌‌می

پاس‌از‌رسایدن‌باه‌ياک‌‌،کنندگان‌هاي‌اضافی‌باراي‌مشاارکت‌بازکردن‌ یل‌محتوا‌يا‌هديه

ماالی‌‌هااي‌تاأمین‌پلتیرم.‌از‌(Chandraprabha, 2023)ايجااد‌کنناد‌هد ‌بودجه‌مشخص‌

‌توان‌نام‌برد.‌را‌می‌Littlstarو‌‌Steemitهاي‌‌،‌پلتیرمچین‌هاي‌مبتنی‌بر‌بک ‌جمعی‌رسانه

 های صنعت رسانه حذف واسطه -7-4

‌ها‌را‌قاذ ‌کناد.‌تواناد‌واساطه‌زيرا‌می‌؛چین‌هزينه‌را‌کاهش‌دهد‌رود‌که‌بک ‌انت ار‌می

و‌‌کناد‌تاا‌بازارهااي‌فعلای‌خاود‌میوکارها‌فاراهم‌‌امروزه‌اينترنت‌اين‌امکان‌را‌براي‌کم 

تواناد‌‌چین‌می‌بک ‌توسعه‌دهند‌و‌تقاضاي‌جديدي‌ايجاد‌کنند.را‌بازارهاي‌مجازي‌جديد‌

،‌بااا‌شااود‌ها‌می‌قااذ ‌واسااطهباتاا ‌‌و‌هاااي‌بازاريااابی‌ديجیتااال‌تااأثیر‌بگااذارد‌روي‌شاایوه

امنیات‌کناد،‌‌پاذيري‌را‌تقويات‌می‌کند،‌اتتماد‌و‌ممائولیت‌ها‌مبارزه‌می‌کاري‌کلیک‌دست

کنااد‌کااه‌تجااار ‌‌کنااد‌و‌خاادمات‌وفاااداري‌را‌تشااوي ‌می‌یم‌تااأمین‌قااريم‌خصوصاای‌را

پارادايم‌جديدي‌از‌اجراي‌تاراکنش‌باه‌‌دهد.‌کنندگان‌خود‌ارائه‌می‌انحصاري‌را‌به‌مصر 

چااین،‌‌ها‌را‌برطاار ‌کنااد.‌در‌يااک‌بک ‌اياان‌واسااطه‌هتوانااد‌نیاااز‌هماا‌چااین‌می‌نااام‌بک 
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تواند‌بدون‌ايجاد‌اختکل‌‌شوند‌و‌هرکمی‌می‌شده‌تأيید‌می‌هاي‌توزيش‌ها‌توس ‌گره‌تراکنش

خواهاد‌باه‌شابکه‌‌ها،‌هر‌طاور‌کاه‌می‌در‌توانايی‌شبکه‌براي‌ايجاد‌اجماع‌در‌مورد‌تراکنش

‌.(Debanjan, 2021)بپیوندد‌يا‌آن‌را‌تر ‌کند‌

شااود‌و‌شااراي ‌توافاا ‌بااین‌خرياادار‌و‌‌چااین‌ راردادهاااي‌هوشاامند‌اجاارا‌می‌در‌بک 

توانناد‌فرايناد‌پرداخات‌را‌‌شود.‌اين‌ راردادها‌می‌در‌خطوط‌کد‌نوشته‌می‌یماًفروشنده‌ممتق

طور‌منصایانه‌و‌ساريش‌‌طور‌خودکار‌انجام‌دهند‌و‌تضمین‌کنناد‌باه‌محتوا‌بهبراي‌سازندگان‌

چاین‌رکوردهااي‌‌دلیل‌اينکاه‌بک ‌شاده‌باه‌کاه‌ايان‌کادهاي‌نوشاته‌جبران‌شود.‌ازآنجايی

د‌ساازندگان‌محتاوا‌باراي‌کاار‌خاود‌اتتباار‌شاو‌کند،‌تضمین‌مای‌فراهم‌می‌ي‌راتغییرناپذير

رود‌‌د.‌انت اار‌مایشاوبرداري‌جلاوگیري‌‌ماخهدريافت‌کنند‌و‌از‌سر ت‌ادبی‌و‌نقض‌قا ‌ن

بهباود‌درآماد‌کماک‌کناد‌و‌‌باه‌ها‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌چین‌با‌قذ ‌واسطه‌بک 

‌.ها‌را‌کاهش‌دهد‌هزينه

 المللی پذیری تبادل مالی بین امکان -8-4

المللی،‌تلیه‌يک‌ياا‌‌تحريم‌تبارت‌است‌از‌تمل‌يا‌فعالیتی‌که‌توس ‌يک‌يا‌چند‌بازيگر‌بین

هاا‌از‌بعضای‌مباادلات‌و‌‌کردن‌آن‌چند‌کشور‌ديگر‌باهد ‌مجازات‌اين‌کشورها‌و‌محروم

هاا‌اسات.‌کشاورهاي‌‌شاده‌از‌ساوي‌آن‌ها‌به‌پذيرفتن‌ وانین‌معاین‌چنین‌مجبورکردن‌آن‌هم

‌اند.‌کشورها‌تحريم‌شده‌بزرگی‌ازجمله‌ايران‌و‌روسیه‌توس ‌ديگر

برنااادها‌و‌‌ومناسااابی‌باشاااند‌توانناااد‌ابااازار‌‌چاااین‌در‌باااازار‌می‌هااااي‌بک ‌فناوري

تري‌ايجاد‌کنناد.‌‌گري‌را‌دور‌بزنند‌و‌رواب ‌ وي‌سازد‌تا‌واسطه‌کنندگان‌را‌ ادر‌می‌مصر 

هاااي‌تبلیغاااتی‌خااود‌را‌گمااترش‌دهنااد،‌‌دهااد‌تااا‌کمپین‌اياان‌فناااوري‌بااه‌برناادها‌اجااازه‌می

گذاري‌مشتري‌خود‌را‌بهباود‌بخشاند‌و‌پاساخگويی‌خادمات‌را‌افازايش‌‌هاي‌هد ‌ ابلیت

دهاد‌تاا‌باا‌دورزدن‌‌هاي‌تعاملی‌و‌فراگیار‌آن‌باه‌بازارياباان‌ايان‌امکاان‌را‌می‌هند.‌ويهگید

ها‌را‌کااهش‌‌طور‌مثثر‌محتواي‌تجاري‌خاود‌را‌باه‌اشاترا ‌بگذارناد‌و‌هزيناه‌ها،‌به‌واسطه

ها‌را‌محادود‌ياا‌قاذ ‌کنناد‌و‌‌توانند‌هزينه‌چین‌در‌بازار،‌برندها‌می‌دهند.‌با‌کاربرد‌بک 

توانند‌مشاتريان‌‌واسطه‌قذ ‌کنند.‌سپس‌برندها‌می‌هیرارزش‌افزوده‌را‌در‌لايهاي‌غ‌فعالیت
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هاي‌وفاداري‌)مانند‌امتیااز،‌پااداش‌‌گذاري‌اطکتات‌از‌طري ‌پاداش‌اشترا ‌خود‌را‌براي‌به

هاي‌بازپرداخت‌نقدي(‌تشوي ‌کنند؛‌بناابراين،‌فنااوري‌‌ارز‌ديجیتال،‌پرداخت‌خرد‌و‌مشوج

کنندگان‌را‌تقويات‌‌مماتقیم‌باین‌برنادها‌و‌مصار ‌هتواند‌رابطا‌میطور‌بالقوه‌‌چین‌به‌بک 

کننده‌‌چین‌مادل‌جديادي‌را‌باراي‌افازايش‌تعامال‌و‌همکااري‌مصار ‌کند.‌فناوري‌بک 

هااي‌بازارياابی‌خاود‌باا‌‌کاه‌باه‌کمپین‌توانناد‌درقالی‌کنندگان‌می‌کناد.‌مصار ‌آشکار‌می

با‌برند‌ياا‌شارکت‌‌یماًدهند،‌ممتق‌محصول‌يا‌خدمات‌پاسخ‌می‌يیدشدههاي‌معتبر‌و‌تأ‌بررسی

چین‌باراي‌ايجااد‌‌رساند.‌بک ‌ها‌را‌به‌قداکثر‌می‌چین‌امنیت‌داده‌بک ‌تعامل‌داشته‌باشند.

بماتر‌‌تواناد‌می‌توسعه‌است.‌مجموتاه‌ايان‌فراينادها‌تر‌هم‌درقال‌هاي‌بانکی‌آسان‌تراکنش

جهاان‌فاراهم‌کناد‌چاین‌در‌‌بک ‌هرسانه‌در‌سااي‌همناسبی‌را‌براي‌گمترش‌بدون‌مرز‌قوز

(Pu & Yano, 2020).‌

 احراز هویت -9-4

تاوان‌از‌هرگوناه‌دسترسای‌‌مهمای‌از‌ياک‌سیماتم‌اسات.‌باا‌اقاراز‌هويات‌می‌بخش‌يتهو

‌مااورد‌اولااین‌.شااود‌غیرمجاااز‌بااه‌سیمااتم‌جلااوگیري‌کاارد.‌اياان‌کااار‌از‌دو‌طرياا ‌انجااام‌می

چاین‌در‌اقاراز‌هويات‌از‌طريا ‌شابکه‌اسات.‌ماورد‌دوم،‌‌بندي‌جاامش‌فنااوري‌بک ‌طبقه

هااي‌مختلاف‌اسات‌کاه‌از‌‌تیرمهاي‌اقاراز‌هويات‌تحات‌پل‌شناسايی‌انواع‌مختلاف‌سیماتم

چین‌اين‌پتانمیل‌را‌دارد‌که‌روش‌اقاراز‌‌کنند.‌فناوري‌بک ‌چین‌استیاده‌می‌فناوري‌بک 

چااین،‌‌هوياات‌و‌تأيیااد‌اطکتااات‌در‌صاانعت‌رسااانه‌را‌متحااول‌کنااد.‌بااا‌اسااتیاده‌از‌بک 

کاري‌ايجاد‌کنند‌که‌صاحت‌محتاواي‌‌توانند‌يک‌سیمتم‌ضددست‌اي‌می‌هاي‌رسانه‌شرکت

با‌استیاده‌از‌يک‌شابکه‌‌کاري‌محاف ت‌کند.‌و‌از‌آن‌در‌برابر‌تغییر‌يا‌دست‌ها‌را‌تضمین‌آن

ها‌‌محتواي‌آن‌توانند‌اطمینان‌قاصل‌کنند‌هاي‌می‌هاي‌رسانه‌چین‌غیرمتمرکز،‌شرکت‌بک 

مثال،‌‌تنوان‌شاود.‌باه‌طور‌ايمن‌توزيش‌شده‌و‌اصالت‌آن‌در‌طاول‌فرايناد‌توزياش‌قیاظ‌می‌به

چاین‌باراي‌توزياش‌محتاواي‌‌تواند‌از‌يک‌پلتیرم‌مبتنای‌بار‌بک ‌اي‌میه‌يک‌شرکت‌رسانه

تاوان‌باا‌اساتیاده‌از‌فنااوري‌‌هاي‌مختلف‌استیاده‌کند.‌محتوا‌را‌می‌ها‌و‌پلتیرم‌خود‌در‌کانال

تاوان‌آن‌را‌‌در‌طول‌توزيش‌نمی‌داشتچین‌رمزگذاري‌و‌اقراز‌هويت‌کرد‌و‌اطمینان‌‌بک 
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‌کاري‌کرد.‌تغییر‌داد‌يا‌دست

.‌ین‌کنادهااي‌خاود‌را‌تاأم‌چین‌ ادر‌اسات‌يکپاارچگی‌داده‌بکه‌مبتنی‌بر‌بک کل‌ش

اطکتات‌شخصی‌مورداستیاده‌براي‌تأيید‌هويت‌کاربر‌در‌هش‌بلو ‌مانند‌نام‌کااربري‌ياا‌

‌بخش‌ياتهو‌.کند‌شود.‌اين‌به‌دستیابی‌به‌يک‌هويت‌ممتقل‌کمک‌می‌رمز‌تبور‌ذخیره‌می

توان‌از‌هرگونه‌دسترسی‌غیرمجاز‌باه‌سیماتم‌‌می‌مهمی‌از‌يک‌سیمتم‌است.‌با‌اقراز‌هويت

بنادي‌‌کناد.‌اولاین‌طبقه‌انداز‌تحقی ‌را‌ترسایم‌می‌جلوگیري‌کرد.‌اين‌کار‌از‌دو‌طري ‌چشم

چین‌در‌اقراز‌هويت‌از‌طري ‌شبکه‌اسات.‌ماورد‌دوم،‌شناساايی‌اناواع‌‌جامش‌فناوري‌بک 

چاین‌‌از‌فنااوري‌بک هاي‌مختلف‌است‌کاه‌‌هاي‌اقراز‌هويت‌تحت‌پلتیرم‌مختلف‌سیمتم

هااي‌ديجیتاال،‌‌براي‌دستیابی‌به‌يکپاارچگی‌داده‌.(Mohsin et al., 2019)‌کنند‌استیاده‌می

واترمار ‌ديجیتال‌شاامل‌تعبیاه‌ياک‌د.‌همتن‌هاي‌مناسبی‌راه‌واترمار ‌يا‌امضاي‌ديجیتال

کناد.‌ايان‌‌تنوان‌مادرکی‌باراي‌صاحت‌تمال‌می‌فرد‌در‌محتوا‌است‌که‌باه‌شناسه‌منحصربه

‌1کیاوآرتوان‌به‌شکل‌يک‌امضااي‌ديجیتاال،‌ياک‌مقادار‌هاش‌ياا‌ياک‌کاد‌‌شناسه‌را‌می

شاود‌‌و‌فیلم‌استیاده‌می‌جاسازي‌کرد.‌واترمارکین ‌ديجیتال‌براي‌تأيید‌محتواي‌سند،‌صدا

شاود.‌مقاادير‌‌که‌امضاي‌ديجیتال‌براي‌اقراز‌هويات‌اساناد‌ياا‌تصااوير‌اساتیاده‌می‌درقالی

فرد‌همتند‌و‌تغییر‌يک‌بیات‌واقاد‌در‌ورودي،‌کال‌خروجای‌تاابش‌هاش‌را‌‌هش،‌منحصربه

‌تاوان‌از‌امضااي‌دهد؛‌بنابراين،‌براي‌تشخیص‌هرگونه‌تغییر‌در‌محتواي‌ديجیتال‌می‌تغییر‌می

‌.اساات‌یااازديجیتااال‌اسااتیاده‌کاارد.‌در‌برخاای‌مااوارد،‌اياان‌تغییاارات‌بااراي‌اهاادافی‌موردن

شوند.‌در‌برخی‌موارد‌‌ها‌فشرده‌می‌در‌برخی‌از‌پلتیرم‌بارگذاريها‌هنگام‌‌مثال،‌داده‌تنوان‌به

‌هااي‌یییتسارتت‌اينترنات‌خاود،‌ويادئوها‌را‌باک‌خواهاد‌بماته‌به‌مانند‌يوتیو ،‌کااربر‌می

تر‌‌انادازه‌کوچاک‌هاي‌اجتمااتی‌نیاز‌به‌سايت‌شده‌در‌و ‌هاي‌بارگذاري‌دهمختلف‌ببیند.‌دا

‌شاوند‌خک اناه‌اصاک)‌می‌یشوند‌و‌بنابراين،‌در‌چنین‌مواردي‌تصاوير‌باه‌دلايلا‌اصک)‌می

(Dwivedi et al., 2022).‌ چااین،‌‌بااا‌اسااتیاده‌از‌واترمااار ‌ديجیتااال‌مبتناای‌باار‌بک

ها‌معتبر‌اسات‌و‌تغییار‌‌توانند‌اطمینان‌قاصل‌کنند‌که‌محتواي‌آن‌ي‌میها‌هاي‌رسانه‌شرکت

ويهه‌در‌مورد‌تصاوير‌و‌ويدئوها‌مییاد‌اسات،‌جاايی‌‌به‌ممئله‌کاري‌نشده‌است.‌اين‌يا‌دست
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 QR 
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‌کاري‌به‌خطر‌بییتد.‌راقتی‌از‌طري ‌ويرايش‌و‌دست‌تواند‌به‌که‌صحت‌محتوا‌می

‌و‌چاهولید‌و‌انتشار‌اخبار‌جعلی‌باشاد‌براي‌جلوگیري‌از‌ت‌چه‌چین‌پلتیرم‌خبري‌بک 

چین‌براي‌مبارزه‌با‌تقل ‌در‌تبلیغات‌يا‌براي‌محاف ات‌‌براي‌استیاده‌از‌پلتیرم‌تبلیغاتی‌بک 

چاین،‌اقاراز‌هويات‌ماثثر‌‌از‌ق ‌چاپ‌ديجیتال‌از‌طري ‌پلتیرم‌ق ‌چااپ‌ديجیتاال‌بک 

ويت‌جديادي‌را‌بار‌هاي‌ه‌چین‌است.‌کاربران‌چه‌گواهی‌براي‌کاربران‌کلید‌تضمین‌بک 

چاین‌منتقال‌‌اطکتات‌اقراز‌هويت‌موجاود‌را‌باه‌بک ‌و‌چهچین‌ايجاد‌کنند‌‌اساس‌بک 

چاین‌نیااز‌دارناد.‌درقاال‌قاضار،‌امنیات‌خاود‌‌باالايی‌از‌اتتمااد‌باه‌بک ‌هکنند،‌به‌درجا

،‌درقاال‌چین‌بايد‌تقويت‌شود‌و‌فناوري‌اقراز‌هويت‌فعلی‌بايد‌بهبود‌ياباد؛‌بناابراين‌بک 

چااین‌دارنااد.‌اياان‌مماایر‌‌اتتمااادي‌زيااادي‌نماابت‌بااه‌بک ‌هااا‌و‌بی‌کاااربران‌نگرانیقاضاار‌

هاي‌‌هاي‌اقراز‌هويت‌کامل‌و‌ايجاد‌سیماتم‌فناوري‌و‌مکانیمم‌هتحقیقاتی‌آينده‌براي‌مطالع

اثباات‌ايان‌اسات‌کاه‌ياک‌الگاوريتم‌اصال‌کلای‌.‌(Liu et al., 2021)‌اتتماد‌کاربر‌است

کند،‌اثبات‌کناد.‌باراي‌انجاام‌ايان‌‌تولیدکننده‌محتوا‌بايد‌بتواند‌منشأ‌منابعی‌را‌که‌ايجاد‌می

دهد‌تا‌اطکتات‌اقراز‌هويت‌مربوطه‌را‌در‌ماورد‌‌کار،‌اثبات‌به‌سازندگان‌اين‌امکان‌را‌می

بازيابی‌کرد‌و‌باراي‌‌راقتی‌چین‌ذخیره‌کنند‌تا‌بعداً‌بتوان‌آن‌را‌به‌هاي‌خود‌در‌بک ‌ساخته

‌.(Huckle & White, 2017)تأيید‌همان‌منابش‌استیاده‌کرد‌

ي‌اقاراز‌هويات‌رساانه‌مزايااي‌متعاددي‌چین‌برا‌با‌استیاده‌از‌فناوري‌بک ‌،درنتیجه

دهاد.‌‌باودن‌را‌ارائاه‌می‌صرفه‌به‌،‌تدم‌تمرکز،‌شیافیت‌و‌مقرونبودن‌کاري‌ازجمله‌ضددست

چاین‌باراي‌اقاراز‌هويات‌‌هااي‌مبتنای‌بار‌بک ‌قل‌توانناد‌از‌راه‌هاي‌می‌هاي‌رسانه‌شرکت

خاود‌هااي‌توزياش‌‌محتواي‌خود،‌محاف ت‌از‌قا ‌چااپ‌خاود‌و‌اطمیناان‌از‌صاحت‌کانال

چاین‌‌اتتمااد‌و‌معتبار،‌فنااوري‌بک ‌هاي‌ ابل‌استیاده‌کنند.‌با‌افزايش‌نیاز‌به‌محتواي‌رسانه

‌مصر ‌و‌تأيید‌اطکتات‌در‌صنعت‌رسانه‌را‌متحول‌کند.‌هاين‌پتانمیل‌را‌دارد‌که‌شیو

 بستر ایجاد پلتفرم رسانه اجتماعی -44-4

هاي‌‌افاراد‌باراي‌ايجااد‌شابکههاي‌اجتماتی،‌خادمات‌مبتنای‌بار‌اينترنات‌هماتند‌کاه‌‌رسانه

هاا،‌پیشاینه‌ياا‌ارتباطاات‌وا عای‌‌با‌ساير‌افرادي‌که‌تکي ‌شخصی،‌فعالیت‌ابطهاجتماتی‌يا‌ر
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هااي‌هوشامند‌باه‌ياک‌راه‌‌ها‌بدون‌شک‌با‌ظهاور‌تلین‌کنند.‌آن‌استیاده‌می‌،مشابهی‌دارند

هاي‌‌يش‌رساانه،‌گماترش‌سارقاال‌يناند.‌باا‌محبو ‌براي‌بر راري‌ارتباط‌با‌مردم‌تبديل‌شده

اکناون‌سااخت‌و‌جعال‌‌.کناد‌ما‌ايجاد‌می‌هاجتماتی‌نیز‌توارض‌جانبی‌مختلیی‌را‌در‌جامع

تر‌از‌‌تولیاد‌محتاواي‌رايگاان‌آساان‌يافزارها‌وسیعی‌از‌نرم‌هدلیل‌گمتر‌اطکتات‌نادرست‌به

هاي‌اجتمااتی‌پخاش‌‌بر‌اين،‌اين‌اطکتات‌جعلی‌مانند‌آتاش‌در‌رساانه‌همیشه‌است.‌تکوه

تر‌از‌اخبار‌وا عای‌از‌طريا ‌‌تر‌و‌تمی ‌ها‌اقتمالاً‌اخبار‌نادرست‌را‌سريش‌ناد؛‌زيرا‌انمنشو‌می

،‌کشااندن‌يیادتأ‌شواهد‌ديجیتاال‌ ابل‌نبودبر‌اين،‌‌کنند.‌تکوه‌شبکه‌اجتماتی‌خود‌منتشر‌می

‌.کند‌تدالت‌را‌دشوار‌میدادگاه‌مجرمان‌به‌

و‌‌قاال‌ظهاور‌هماتندوکار‌جديد‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سارگرمی‌در‌چندين‌مدل‌کم 

که‌ارزش‌درآمدزايی‌يک‌چالش‌مهم‌باوده‌و‌همچناان‌اداماه‌دارد.‌باراي‌‌است‌جايی‌اينجا

هاي‌محادود‌‌ها‌و‌مجکت‌در‌مواجهه‌باا‌محتاواي‌رايگاان‌فاراوان‌و‌مکانیمام‌مثال،‌روزنامه

کنناد.‌‌براي‌قیاظت‌از‌مالکیت‌معناوي،‌همچناان‌باراي‌کما ‌درآماد‌از‌ارزش‌تاکش‌می

هاي‌اجتمااتی‌و‌‌ها‌منبش‌درآمد‌مهمی‌براي‌نشريات‌بود،‌باه‌رساانه‌ت‌که‌مدتدرآمد‌تبلیغا

جبران‌آن‌را‌بیابناد.‌‌ههاي‌بايد‌نحو‌هاي‌رسانه‌هاي‌جمتجو‌منتقل‌شده‌است‌و‌شرکت‌پلتیرم

تنوان‌مثاالی‌ديگار،‌توزياش‌محتاواي‌ديجیتاال‌از‌طريا ‌اساتريم‌باراي‌‌در‌دنیاي‌موسیقی،‌به

يک‌سودمند‌اسات؛‌اماا‌ازن ار‌تجااري‌باراي‌‌هندان‌درجهاي‌موسیقی‌بزر ‌و‌هنرم‌شرکت

تر‌يا‌نوازنادگان‌معماولی‌کاه‌تنهاا‌بخاش‌کاوچکی‌از‌درآماد‌قاصال‌از‌‌هاي‌کوچک‌لیبل

کنناد‌‌برخای‌از‌کارشناساان‌فکار‌می‌استیاده‌نیمات.‌کنند،‌ ابل‌موسیقی‌خود‌را‌دريافت‌می

سهم‌درآمادي‌را‌‌هاي‌جديد‌براي‌کم ‌درآمد،‌چین‌ممکن‌است‌با‌معرفی‌مکانیمم‌بک 

قاال،‌‌آياد،‌افازايش‌دهاد.‌باااين‌که‌توس ‌سازندگان‌و‌تولیدکنندگان‌محتوا‌باه‌دسات‌می

پیشانهادي‌و‌اثارات‌مخار ‌باالقوه‌‌هچین،‌تنوع‌موارد‌استیاد‌هیاهوي‌کنونی‌در‌مورد‌بک 

‌،اسات‌يااها‌ممکن‌است‌و‌آنچه‌صرفاً‌ياک‌ر ‌براي‌آن‌را‌که‌ها‌ ضاوت‌در‌مورد‌آنچه‌آن

و‌سارگرمی‌باا‌ايان‌‌‌هاي‌رسانه‌کند.‌اين‌در‌سراسر‌صنايش‌صادج‌است،‌اما‌شرکت‌دشوار‌می

توانناد‌در‌تصار‌‌کارها‌می‌و‌کنند‌که‌بمایاري‌از‌کما ‌وپنجه‌نرم‌می‌دست‌يا‌گونه‌چالش‌به
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هاا‌‌در‌ايان‌مطالعاه‌بار‌روي‌آن‌،تحول‌ديجیتال‌با‌آن‌آشنا‌شوند‌و‌از‌آن‌بیاموزناد؛‌بناابراين

‌:اهمیت‌دارد‌هاي‌اجتماتی‌کته‌در‌تعريف‌رسانهتمرکز‌خواهیم‌کرد.‌دو‌ن

آن‌از‌‌هکند‌و‌بررسی‌تاريخچ‌ارتباطات‌آنکين‌را‌فراهم‌میامکان‌هاي‌اجتماتی‌‌رسانه

‌؛زمان‌ظهور‌اينترنت‌آغاز‌شده‌است

‌،هاي‌اجتماتی‌به‌محتواهااي‌ايجادشاده‌توسا ‌کااربران‌اشااره‌دارد‌و‌درنتیجاه‌رسانه

هاي‌اجتماتی‌ورود‌پیدا‌نخواهند‌کرد.‌تنها‌افراد‌‌در‌رسانه‌ها‌ها‌و‌وبک ‌سايت‌برخی‌از‌و 

هاي‌مشخصای‌در‌ناوع‌‌ها‌پمات‌بگذارناد‌و‌محادوديت‌توانناد‌در‌ايان‌ساايت‌مشخصی‌می

هاي‌‌برخای‌از‌رساانه(.‌‌1411زنجاانی،ی‌شده‌وجود‌دارد‌)مهدي‌شاام‌محتواهاي‌بارگذاري

هاي‌‌لگاارام‌و‌واتماااپ،‌شاابکههايی‌ماننااد‌ت‌رسااانه‌هااا،‌پیام‌وبک ‌انااد‌از‌اجتماااتی‌تبارت

‌بو ،‌توئیتر‌و‌اينمتاگرام‌و...‌.‌اجتماتی‌مانند‌فیس

ها‌وجود‌‌آوري‌و‌ذخیره‌داده‌غیرمتمرکز،‌هیچ‌مرجش‌مرکزي‌براي‌جمش‌هدر‌يک‌شبک

توانند‌ وانین‌خود‌را‌براي‌محتاوايی‌کاه‌‌ندارد.‌دروا ش،‌کاربران‌بخشی‌از‌شبکه‌همتند‌و‌می

توانناد‌‌هااي‌خاود‌دارناد‌و‌می‌هاا‌کنتارل‌بیشاتري‌روي‌داده‌.‌آنکنند،‌ايجاد‌کنناد‌تولید‌می

هاا‌‌چاین‌از‌داده‌کنتارل‌کنناد.‌فرايناد‌اقاراز‌هويات‌بک نیاز‌درآمدزايی‌محتواي‌خود‌را‌

باودن‌‌محرماناهمیزان‌هاي‌غیرمتمرکز‌قداکثر‌‌ست‌که‌شبکها‌کند.‌اين‌بدان‌معنا‌قیاظت‌می

هاي‌‌،‌شابکهرو‌تاويیت‌بو ‌یسآنکين‌مانند‌ف‌هاي‌اجتماتی‌دهند.‌برخک ‌رسانه‌را‌ارائه‌می

هااي‌‌دهناد.‌کااربران‌کنتارل‌بیشاتري‌روي‌داده‌غیرمتمرکز‌کنتارل‌را‌باه‌کااربران‌ارائاه‌می

توانناد‌در‌ماورد‌ ابال‌‌هاا‌می‌چنین‌محتواي‌منتشار‌شاده‌دارناد.‌دروا اش،‌آن‌خصوصی‌و‌هم

داش‌کااربر‌مانناد‌هاي‌پاا‌اساتراتهي.‌بودن‌محتوا‌و‌مخاطا ‌هاد ‌تصامیم‌بگیرناد‌مشاهده

دهناد.‌در‌مقابال،‌‌يوتیو ،‌فق ‌به‌سازندگان‌محتاواي‌محباو ‌و‌افاراد‌مشاهور‌پااداش‌می

چاین‌داراي‌ياک‌سیماتم‌پااداش‌باراي‌ارزياابی‌‌هاي‌اجتماتی‌آنکين‌مبتنی‌بار‌بک ‌رسانه

ها‌بماته‌باه‌نقاش‌‌.‌معمولاً‌اين‌سیماتم...‌گذاري‌و‌کردن،‌اشترا ‌محتوا‌همتند؛‌مانند‌لايک

هاي‌اجتمااتی‌آنکيان‌مبتنای‌‌رسانه‌ههم‌کنند.‌ها‌استیاده‌می‌ر‌از‌انواع‌مختلیی‌از‌پاداشکارب

پاذير‌باشاند.‌ايان‌‌اند‌کاه‌هام‌در‌دساترس‌و‌هام‌انعطا ‌تن یم‌شده‌يا‌گونه‌چین‌به‌بر‌بک 
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هاااي‌‌هااا‌و‌پلتیرم‌ساااخته‌شااده‌اساات‌کااه‌از‌طیااف‌وساایعی‌از‌دارايی‌يا‌گونااه‌زيرساااخت‌به

هاي‌اجتماااتی‌بااه‌کاااربران‌‌رفاای‌شاابکهطاز‌.‌(Guidi, 2020)‌کناادپشااتیبانی‌‌یچیناا‌بک 

هاي‌اجتمااتی‌‌اند.‌مادل‌فعلای‌شابکه‌اي‌براي‌تولید‌و‌انتشار‌محتوا‌داده‌سابقه‌هاي‌بی‌تفرص

چاین‌‌معماري‌ذاتی‌بک ‌.کند‌ازن ر‌قريم‌خصوصی،‌امنیت‌و‌اتتماد‌چیز‌زيادي‌ارائه‌نمی

هايش‌امنیت‌داشاته‌باشاد‌و‌پاداشای‌‌گذاري‌داده‌تواند‌در‌اشترا ‌کند‌کاربر‌می‌تضمین‌می

و‌‌‌Litمانناد‌هاي‌اجتماتی‌آنکين‌هپلتیرم‌رسان‌.‌همچنین(Murimi, 2019)نیز‌دريافت‌کند‌

SteemIt‌ اند‌معرفی‌شدهچین‌براي‌تمهیل‌اين‌چالش‌‌هم‌در‌بمتر‌بک.‌

 های متاورسی تحقق ایده -44-4

 بازی -4-44-4

گیرندگان‌‌تعامال‌باین‌تصامیم‌وتحلیل‌ياهاي‌از‌ابزارهاي‌رياضی‌را‌براي‌تجز‌بازي،‌مجموته

هااي‌‌زيرا‌در‌بازي‌؛چین‌تمدتاً‌در‌مورد‌درآمد‌همتند‌هاي‌بک ‌دهد.‌بازي‌منطقی‌ارائه‌می

کردن‌درآمد‌کم ‌کنناد.‌باراي‌انجاام‌‌توانند‌فق ‌با‌بازي‌چین،‌بازيکنان‌می‌مبتنی‌بر‌بک 

توانناد‌‌می‌کنناد‌کاه‌هاايی‌دريافات‌می‌وظايف‌و‌گذراندن‌زماان‌در‌باازي،‌کااربران‌توکن

 ‌Axieباازي‌ماننادپلتیارم‌‌همچناینناد.‌کنياا‌باه‌پاول‌وا عای‌تباديل‌کارده‌گذاري‌‌سرمايه

Infinityو‌‌CryptoKitties‌ اند‌معرفی‌شدهچین‌براي‌تمهیل‌اين‌چالش‌‌هم‌در‌بمتر‌بک.‌

 1سازی بازی -2-44-4

هااي‌‌محی هاي‌باازي‌در‌‌معماولاً‌باراي‌اشااره‌باه‌کااربرد‌مکانیمام«‌ساازي‌بازي»اصطک)‌

شاود.‌در‌‌افاراد‌درگیار‌اساتیاده‌می‌هشاده‌و‌تجربا‌غیربازي‌باهد ‌تقويت‌فرايندهاي‌اتمال

ترکردن‌‌شده‌باراي‌ايجااد‌انگیازه‌و‌جاذا ‌دلیل‌پتانمیل‌در ‌سازي‌به‌هاي‌اخیر،‌بازي‌سال

 Caponetto etشده‌است‌)‌ليتبدهاي‌آموزشی‌‌مهم‌در‌سراسر‌زمینه‌‌هيادگیري،‌به‌يک‌واژ

al., 2014‌.)يکام‌تباديل‌شاده‌‌و‌هاي‌اصلی‌آغاز‌ ارن‌بیمات‌سازي‌به‌يکی‌از‌پیشرفت‌بازي

هااي‌‌هاي‌متعددي‌مانند‌فناوري،‌فرهنا ،‌جامعاه،‌مرا بت‌طور‌فراگیر‌در‌قوزه‌است‌که‌به

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Gamefication 
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‌.(Koivisto & Hamari, 2019)‌گمترش‌يافته‌استبهداشتی‌و‌ا تصاد‌

 1متاورس -3-44-4

کاه‌وا عیات‌فیزيکای‌را‌باا‌مجاازي‌‌اسات‌دائمی‌و‌پايادار‌همتاورس‌يک‌محی ‌چند‌کاربر

هايی‌است‌که‌تعاامکت‌چندقمای‌را‌‌گرايی‌فناوري‌کند.‌اين‌مبتنی‌بر‌هم‌ديجیتال‌ادغام‌می

هاي‌مجازي،‌اشیاء‌ديجیتال‌و‌افرادي‌مانند‌وا عیت‌مجازي‌و‌وا عیت‌افزوده‌ممکان‌‌با‌محی 

اي‌‌جتمااتی‌و‌شابکههااي‌ا‌پیوساته‌از‌محای ‌هام‌به‌اينترنترو،‌متاورس‌يک‌‌سازد.‌ازاين‌می

و‌‌کاربر‌امکان‌ارتباطدر‌ققیقت،‌متاورس‌پايدار‌است.‌‌ههاي‌چندکاربر‌جانبه‌در‌پلتیرم‌همه

را‌‌2يمجااز‌تیاهدسات‌وا عمانناد‌‌زمان‌وا عی‌و‌پويا‌با‌مصانوتات‌ديجیتاالی‌در‌تعامکت

بیشاتر‌تحاول‌ديجیتاال‌اصطک)‌متاورس‌براي‌تمهیل‌‌.(Mystakidis, 2022)د‌کن‌فراهم‌می

اناداز‌ياک‌‌متااورس،‌چشام‌هاي‌از‌زندگی‌فیزيکی‌ما‌ابداع‌شده‌اسات.‌در‌همات‌در‌هر‌جنبه

 Leeمشتر ‌ رار‌دارد‌)پیکر،‌يکپارچه،‌پايدار‌و‌‌تنوان‌يک‌ لمرو‌غول‌جانبه‌به‌اينترنت‌همه

et al., 2021.)‌

 و افزوده واقعیت مجازی -4-44-4

تعامال‌ماردم‌باا‌محتاواي‌‌‌دو‌فنااوري‌هماتند‌کاه‌نحاو‌4و‌وا عیات‌افازوده‌3وا عیت‌مجازي

ور‌‌اند.‌وا عیت‌مجازي‌کاربران‌را‌در‌يک‌محی ‌کامکً‌مجاازي‌غوطاه‌ديجیتال‌را‌تغییر‌داده

دهد.‌هار‌‌که‌وا عیت‌افزوده‌محتواي‌ديجیتال‌را‌در‌دنیاي‌وا عی‌پوشش‌می‌کند،‌درقالی‌می

هاا‌بار‌رساانه‌و‌‌اند‌و‌تاأثیر‌آن‌حباو ‌شادهاي‌م‌طور‌فزاينده‌هاي‌اخیر،‌به‌دو‌فناوري‌در‌سال

ساازي‌کاامپیوتري‌از‌ياک‌محای ‌‌توجاه‌اسات.‌وا عیات‌مجاازي،‌ياک‌شبیه‌سرگرمی‌ ابل

طور‌کامال‌چشامان‌کااربر‌را‌‌شاود‌کاه‌باه‌است.‌اين‌از‌طريا ‌هدساتی‌تجرباه‌می‌يبعد‌سه

شاد.‌ايان‌دهاد‌دنیااي‌مجاازي‌را‌ببیناد‌و‌باا‌آن‌تعامال‌داشاته‌با‌پوشاند‌و‌به‌او‌اجاازه‌می‌می

هاي‌‌بااه‌لطااف‌پیشاارفت‌یااراًفناااوري‌چناادين‌دهااه‌اساات‌کااه‌وجااود‌داشااته‌اساات،‌امااا‌اخ
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Metaverse 

2 Virtual Reality Headset 

3 Virtual Reality 

4 Augmented Reality 
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تاارين‌‌يکاای‌از‌مهم افاازاري،‌در‌دسااترس‌تمااوم‌ اارار‌گرفتااه‌اساات.‌افزاري‌و‌نرم‌سااخت

هاي‌وا عیت‌مجازي‌به‌بازيکنان‌اين‌امکاان‌‌کاربردهاي‌وا عیت‌مجازي‌در‌بازي‌است.‌بازي

تعامال‌را‌‌ن یاري‌از‌ور‌شوند‌و‌ساطح‌بی‌دنیاي‌مجازي‌غوطه‌طور‌کامل‌در‌دهند‌که‌به‌را‌می

فراهم‌کنند.‌فراتر‌از‌بازي،‌وا عیت‌مجازي‌در‌آموزش،‌آموزش‌و‌قتی‌درمان‌نیاز‌اساتیاده‌

هاي‌وا عیت‌مجازي‌باراي‌آماوزش‌متخصصاان‌پزشاکی،‌‌سازي‌مثال،‌شبیه‌تنوان‌شود.‌به‌می

دهاد‌در‌ياک‌محای ‌امان‌و‌‌ا‌اجاازه‌میها‌شوند‌و‌باه‌آن‌خلبانان‌و‌پرسنل‌ن امی‌استیاده‌می

‌شده‌تجربه‌کم ‌کنند.‌کنترل

دهاد.‌‌از‌سوي‌ديگر،‌وا عیت‌افزوده،‌محتواي‌ديجیتال‌را‌بر‌روي‌دنیاي‌وا عی‌ رار‌می

از‌طري ‌تلین‌هوشمند‌يا‌تبلتی‌کاه‌از‌دورباین‌دساتگاه‌باراي‌نماايش‌محتاواي‌ديجیتاال‌در‌

شود.‌وا عیت‌افازوده‌چنادين‌ساال‌اسات‌کاه‌‌کند،‌تجربه‌می‌بالاي‌محی ‌وا عی‌استیاده‌می

هاي‌هوشامند‌مانناد‌‌هاي‌گوشای‌به‌لطاف‌محبوبیات‌اپلیکیشان‌یراًوجود‌داشته‌است،‌اما‌اخ

وا عیت‌افازوده‌کاربردهااي‌‌جريان‌اصلی‌تبديل‌شده‌است.‌وارد،‌2چت‌اسنپو‌‌1گو‌پوکمن

رويادادهاي‌زناده‌‌توان‌از‌آن‌براي‌بهبود‌متعددي‌در‌رسانه‌و‌سرگرمی‌دارد.‌براي‌مثال،‌می

اي‌ياا‌تجربیاات‌تعااملی‌باراي‌‌اطکتاات‌لح اه‌هها‌با‌ارائ‌هاي‌ورزشی‌يا‌کنمرت‌مانند‌بازي

ها‌اجاازه‌‌تواناد‌در‌تبلیغاات‌اساتیاده‌شاود‌و‌باه‌شارکت‌چناین‌می‌مخاطبان‌استیاده‌کرد.‌هم

هااي‌جدياد‌و‌‌کنندگان‌را‌باه‌روش‌هاي‌تعااملی‌ايجااد‌کنناد‌کاه‌مصار ‌دهد‌تا‌کمپین‌می

تنوان‌وا عیات‌‌اغلا ‌باه‌،ترکی ‌وا عیت‌مجازي‌و‌وا عیت‌افزوده‌انگیز‌درگیر‌کند.‌نهیجا

وا عیات‌مجاازي‌را‌باا‌تعاامکت‌‌هجانبا‌ماهیت‌همه‌ترکیبیشود.‌وا عیت‌‌شناخته‌می‌3ترکیبی

کناد.‌‌فرد‌ايجااد‌می‌اي‌وا عااً‌منحصاربه‌کند‌و‌تجربه‌دنیاي‌وا عی‌وا عیت‌افزوده‌ترکی ‌می

يک‌فنااوري‌نمابتاً‌جدياد‌اسات،‌اماا‌ايان‌پتانمایل‌را‌دارد‌کاه‌طیاف‌‌وا عیت‌مختل ‌هنوز

‌هاااي‌بهداشااتی،‌آموزشاای‌و‌ساارگرمی‌را‌متحااول‌کنااد‌وساایعی‌از‌صاانايش،‌ازجملااه‌مرا بت

(Speicher et al., 2019).‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Pokemon Go 

2 Snapchat 

3 Mixed Reality 
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 ارتقای وفاداری مخاطب از طریق توکن هواداری -42-4

چینی‌مبتنی‌بر‌توکن‌استیاده‌کرد‌که‌‌شبکه‌بک توان‌يک‌‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌می

هاا‌و‌‌چین‌براي‌ايجاد‌وفاداري‌و‌قس‌تعل ‌طرفداران‌به‌آن‌هاي‌در‌بمتر‌بک ‌در‌آن‌رسانه

هاي‌انگیزشای‌ارائاه‌کناد‌تاا‌تعامال‌باا‌طرفاداران‌و‌مخاطباان‌خاود‌را‌‌مخاطبان‌خود‌توکن

ساازند.‌از‌ورزش‌‌مای‌گمترش‌دهد.‌چراکه‌اين‌طرفداران‌هماتند‌کاه‌صانعت‌سارگرمی‌را

هاا‌دارناد؛‌‌هاي‌ديگر.‌طرفداران‌تأثیر‌خاصی‌در‌شهرت‌و‌موفقیت‌آن‌گرفته‌تا‌فیلم‌و‌بخش

ها‌‌ها‌و‌جشانواره‌نشاینند.‌در‌روياداد‌زيرا‌اين‌طرفداران‌همتند‌که‌به‌تماشاي‌فیلم‌يا‌بازي‌می

سات.‌بمایار‌مهام‌ا‌مشارکت‌طرفداران‌براي‌موفقیت‌هر‌صانعت‌،کنند.‌درنتیجه‌شرکت‌می

کنندگان‌هر‌محصول‌سرگرمی‌همتند‌و‌نقاش‌قیااتی‌در‌موفقیات‌آن‌‌ها‌مصر ‌چراکه‌آن

تواناد‌ايان‌وا عیات‌را‌تأيیاد‌کناد‌کاه‌‌محصول‌را‌دارند.‌هر‌تیم‌ورزشی‌يا‌استوديو‌فیلم‌می

تارين‌‌توجهی‌تکامال‌يافتاه‌اسات.‌يکای‌از‌مهی ‌طور‌ ابل‌گذشته‌به‌هتعامل‌طرفداران‌در‌ده

هااي‌تعامال‌‌قاطش‌سرگرمی‌و‌فناوري‌ايجاد‌شاده‌اسات،‌ظهاور‌توکنهايی‌که‌در‌ت‌نوآوري

راه‌جديدي‌براي‌صنعت‌سرگرمی‌براي‌تعامل‌باا‌طرفاداران‌و‌‌،ها‌توکن‌طرفداران‌است.‌فن

 ,Sun)‌سرگرمی‌خود‌را‌به‌سطح‌بالاتري‌ببرناد‌هروشی‌جديد‌براي‌طرفداران‌است‌تا‌تجرب

توانناد‌ازن ار‌ماالی‌نیاز‌ساود‌ببرناد؛‌زيارا‌‌میهام‌دارنادگان‌تاوکن‌‌،ديگر‌من راز‌‌.(2021

خود‌‌خودي‌توان‌با‌ارزهايی‌مانند‌ارزهاي‌ديجیتال‌مبادله‌کرد.‌يک‌تاوکن‌باه‌ها‌را‌می‌توکن

‌.(Shin et al., 2020)يک‌دارايی‌مالی‌نیمت،‌بلکه‌يک‌کالاي‌ديجیتالی‌است‌

‌اي‌از‌آن‌خکصاهچین‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌‌کاربردهاي‌بک پس‌از‌شناسايی‌

رساانه،‌سارگرمی‌و‌‌هشده‌در‌قاوز‌با‌توجه‌به‌مقالات‌مطالعه‌شده‌است.ارائه‌(‌2در‌جدول‌)

چاین‌در‌صانعت‌‌و‌تحلیل‌مضمون‌خبرها،‌کاربردهااي‌بک ‌رجوع‌به‌خبرگانچین،‌‌بک 

‌می‌شناسايی‌شدند.رسانه‌و‌سرگر

‌  
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 سرگرمی و رسانه صنعت در چین بلاک کاربردهای .2 جدول

 توضیح
چین در  کاربرد بلاک

 صنعت رسانه و سرگرمی
 ردیف

تنوان‌ابزاري‌باراي‌مقابلاه‌باا‌اخباار‌جعلای،‌شاايعات‌و‌‌چین‌به‌بک 

 کننده‌در‌اينترنت‌محتواهاي‌گمراه
‌1 مقابله‌با‌اخبار‌جعلی‌و‌شايعات

هااي‌‌براي‌رشد‌و‌امنیات‌تبلیغاات‌از‌طريا ‌قاذ ‌رباتچین‌‌بک 

 تبلیغاتی
‌2 هاي‌تبلیغاتی‌قذ ‌ربات

سانمور‌و‌فیلترين ‌و‌ارتقااي‌آزادي‌‌هبرند‌تنوان‌از‌بین‌چین‌به‌بک 

 ها‌در‌اينترنت‌رسانه
‌3 تضمین‌گردش‌آزاد‌اطکتات

‌دهناده‌کاهشتنوان‌بهبوددهناده‌ققاوج‌ديجیتاال‌و‌از‌‌چین‌به‌بک 

هاي‌فیلم،‌تکس،‌موسیقی،‌کتا ‌الکترونیکای‌‌بی‌در‌قوزهسر ت‌اد

 ...و

‌4 مقابله‌با‌سر ت‌ادبی

‌5 ارتقاي‌امنیت‌کاربر چین‌براي‌جلوگیري‌از‌هک،‌فیشین ‌و‌موارد‌مشابه‌امکان‌بک 

ها‌و‌محصاولات‌‌چین‌و‌امکان‌تمهیل‌تأمین‌مالی‌جمعی‌پروژه‌بک 

 المللی‌اي‌به‌شکل‌بین‌رسانه
‌6 مالی‌جمعیتمهیل‌تأمین‌

‌7 هاي‌صنعت‌رسانه‌قذ ‌واسطه ها‌ها‌براي‌بهبود‌درآمد‌و‌کاهش‌هزينه‌چین‌و‌قذ ‌واسطه‌بک 

هاي‌در‌‌المللااای‌محصاااولات‌رساااانه‌امکاااان‌خرياااد‌و‌فاااروش‌بین

 ها‌دورزدن‌تحريم‌راهاز‌‌شده‌کشورهاي‌تحريم

پذيري‌تبادل‌مالی‌‌امکان

 المللی‌بین
8‌

‌9 اقراز‌هويت‌مخاط  قیظ‌قريم‌خصوصی‌مخاطبانتنوان‌ابزاري‌براي‌‌چین‌به‌بک 

هااي‌آنکيان‌و‌ايجااد‌‌هاي‌متااورس‌و‌بازي‌تبادل‌مالی‌و‌زير‌ساخت

 چین‌فرصت‌در‌بمتر‌بک 
‌11 هاي‌متاورسی‌تحق ‌ايده

هاي‌اجتماتی‌از‌طري ‌ايجااد‌‌تمهیل‌چالش‌و‌ايجاد‌فرصت‌در‌رسانه

 چین‌هاي‌اجتماتی‌در‌بمتر‌بک ‌هاي‌رسانه‌پلتیرم
‌11 متر‌ايجاد‌پلتیرم‌رسانه‌اجتماتیب

چین‌براي‌ايجاد‌انگیزه‌و‌ارتقاي‌ساطح‌مشاارکت‌مخاطا ‌از‌‌بک 

 هاي‌هواداري‌براي‌وفاداري‌طري ‌توکن

ارتقاي‌وفاداري‌مخاط ‌از‌طري ‌

 توکن‌هواداري
12‌

هاي‌صورت‌‌چین،‌مصاقبه‌رسانه،‌سرگرمی‌و‌بک ‌هشده‌در‌قوز‌با‌توجه‌به‌مقالات‌مطالعه

چااین‌در‌صاانعت‌رسااانه‌و‌ساارگرمی‌‌گرفتااه‌و‌تحلیاال‌مضاامون‌خبرهااا،‌کاربردهاااي‌بک 

بايد‌به‌اين‌نکتاه‌توجاه‌‌مشاهده‌کرد.را‌ها‌‌توان‌فراوانی‌آن‌(‌می5)‌شکلشناسايی‌شدند.‌در‌

باشاد،‌اماا‌باراي‌‌هاي‌ديگري‌نیز‌در‌اين‌قوزه‌وجاود‌داشاته‌داشت‌که‌ممکن‌است‌کاربرد
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اخبارهااي‌تعاداد‌شاود.‌‌اکتیاا‌می‌ذکرشادههااي‌‌تکمیل‌مباق ‌اين‌مطالعه‌به‌همین‌کاربرد

اخبار‌جعلی‌مطر)‌شده‌اسات‌بیشاتر‌چین‌در‌مقابله‌با‌‌کاربرد‌بک ‌‌که‌در‌آن‌يا‌شده‌لیتحل

‌نيتار‌قاضار‌بزر ‌قاالدر‌کااربردتاوان‌نتیجاه‌گرفات،‌ايان‌‌می‌کهست‌ا‌هاکاربرداز‌بقیه‌

آن،‌دو‌کااربرد‌ارتقااي‌‌بارخک اما‌در‌صنعت‌رسانه‌و‌سرگرمی‌است؛‌چین‌‌رد‌بک کارب

درصاد(‌بررسای‌‌13المللای‌کمتارين‌میازان‌)‌پاذيري‌تباادل‌ماالی‌بین‌امنیت‌کااربر‌و‌امکان

اناد.‌همچناین‌پاس‌از‌‌را‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌شده‌لیتحلکاربردهاي‌بک ‌چین‌در‌اخبار‌

مالی‌جمعای‌اشااره‌کارد‌کاه‌‌نیتأمگر‌اقراز‌هويت‌و‌تمهیل‌توان‌به‌دو‌کاربرد‌دي‌ها‌می‌آن

‌بیشتر‌ رار‌بگیرند.‌موردمطالعهبايد‌‌ذکرشدههر‌چهار‌کاربرد‌

سرگرمی  و رسانه صنعت در چین بلاک کاربردهای در مقالات و اخبار فراوانی نمودار -2شکل 

 (2422تا  2449بازه زمانی )

 
‌

15 

13 

12 

10 

2 

4 

7 

2 

4 

8 

12 

12 

12 

9 

6 

5 

2 

3 

1 

1 

3 

4 

4 

3 

0 2 4 6 8 10 12 14 16

 مقابله با اخبار جعلی و شایعات

 حذف ربات های تبلیغاتی

 مقابله با سرقت ادبی

 تضمین گردش آزاد اطلاعات

 ارتقای امنیت کاربر

 تسهیل تأمین مالی جمعی

 حذف واسطه های صنعت رسانه

 امکان پذیری تبادل مالی بین المللی

 احراز هویت

 بستر ایجاد پلتفرم رسانة  اجتماعی

 تحقق ایده های متاورسی

 ارتقای وفاداری مخاطب از طریق توکن هواداری

 مضمون اخبار مضمون مقالات



 4424 تابستان|  40شمارة  | ازدهمیسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 202

برخای‌از‌کاربردهاا‌باا‌آغااز‌ايان‌‌،برده‌شاد‌ناامچین‌کاه‌‌هايی‌از‌بک ‌به‌دلیل‌ويهگی

به‌بیان‌بهتر،‌‌نداشتند.خود‌اجرا‌شدند‌و‌نیازي‌به‌ارائه‌پلتیرم‌در‌اين‌زمینه‌‌فناوري‌خودبه

مانند‌قاذ ‌‌،است‌بوده‌کافی‌ها‌شدن‌اين‌کاربرد‌چین‌براي‌اجرا‌ماهیت‌وجودي‌بک 

‌.اياان‌بمااتر‌نیمااتهااا‌کااه‌نیاااز‌بااه‌وجااود‌شااخص‌سااوم‌و‌يااا‌قتاای‌پلتیرماای‌در‌‌واسااطه

در‌نتیجه‌ايان‌کااربرد‌اجارا‌که‌است‌‌شدهها‌‌ههاي‌هوشمند‌موج ‌قذ ‌واسط‌ادارد ر

‌.شده‌است

 گیری نتیجه

‌و‌اسات‌گرفتاه‌ ارار‌بیشاترموردتوجاه‌‌رساانه‌هااي‌چالش‌موضاوع‌اخیار،‌هاي‌سال‌در

‌اخباار‌باردن‌باین‌از‌باراي‌راهی‌يافتن‌براي‌و‌بوده‌جعلی‌اخبار‌بر‌نیز‌مطالعات‌بیشترين

‌چین‌بک ‌فناوري‌با‌مرتب ‌روندهاي‌و‌میاهیم‌در .‌است‌شده‌هايی‌تکش‌هم‌جعلی

‌ياافتن‌و‌ها‌رساانه‌هاي‌چالش‌شناخت‌سرگرمی،‌و‌رسانه‌صنعت‌در‌بالقوه‌کاربردهاي‌و

‌هاي‌رساانه‌هااي‌بخش‌هاي‌چالش‌قل‌براي‌راهی‌تواند‌می‌چین‌بک ‌فناوري‌آيا‌اينکه

‌در.‌اسات‌شده‌انجامها‌‌سال‌اين‌در‌که‌است‌هايی‌پهوهش‌مطالعه‌نتاي ‌از‌همگی‌باشد،

‌ايان‌چاین،‌بک ‌مانناد‌جديادي‌هااي‌فناوري‌ظهاور‌دلیل‌باه‌سرگرمی‌و‌رسانه‌صنعت

‌ن رياه‌طبا .‌کند‌تغییر‌محتوا‌درآمد‌کم ‌و‌توزيش‌ايجاد،‌نحوه‌تا‌دارد‌وجود‌پتانمیل

‌تولیدکننادگان‌غیرمتمرکز‌شبکه‌تواند‌می‌چین‌بک ‌پلتیرمی،‌جامعه‌و‌اي‌شبکه‌جامعه

.‌کند‌واسطه‌بدون‌ارزش‌تبادل‌و‌همکاري‌به‌ ادر‌را‌مخاطبان‌و‌کنندگان‌توزيش‌محتوا،

‌متصل‌هم‌به‌ها‌گره‌همان‌يا‌ديجیتالی‌هاي‌شبکه‌طري ‌از‌افراد‌اي،‌شبکه‌جامعه‌يک‌در

.‌کننااد‌همکاااري‌و‌بر اارار‌ارتباااط‌يکااديگر‌بااا‌سااازد‌می‌ ااادر‌را‌هااا‌آن‌کااه‌شااوند‌می

‌محتاوا‌تولیدکننادگان‌آن‌در‌کاه‌غیرمتمرکاز‌پلتیارم‌يک‌ايجاد‌با‌تواند‌می‌چین‌بک 

‌را‌خاود‌کار‌کنندگان،‌يشتوز‌يا‌ناشران‌مانند‌متمرکز‌هاي‌واسطه‌به‌اتکا‌بدون‌توانند‌می

‌ممائله‌ايان.‌شاود‌وا ش‌میید‌کنند،‌تمهیل‌را‌روند‌اين‌و‌بگذارند‌اشترا ‌به‌ديگران‌با

‌کاه‌ابزارهاايی‌باه‌بیشاتري‌افاراد‌زيارا؛‌شود‌بیشتر‌نوآوري‌و‌خک یت‌به‌منجر‌تواند‌می

‌جامعاه‌ياک‌در.‌کارد‌خواهناد‌پیادا‌دسترسی‌دارند،‌نیاز‌خود‌کار‌توزيش‌و‌ايجاد‌براي
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‌تجاارت‌هااي‌پلتیرم‌ياا‌اجتمااتی‌هاي‌رساانه‌هاي‌سايت‌و ‌مانند‌هايی‌پلتیرم‌پلتیرمی،

‌باازار‌بار‌خادمات،‌از‌اي‌گمترده‌طیف‌به‌کاربران‌دسترسی‌کردن‌فراهم‌با‌الکترونیک

‌باا‌را‌سارگرمی‌و‌رساانه‌صانعت‌در‌مشابه‌هاي‌پلتیرم‌تواند‌می‌چین‌بک .‌دارند‌تمل 

‌باهکناد‌ايجااد‌کااربران‌باراي‌ارزش‌تباادل‌باراي‌شیا ‌و‌امن‌راهی‌ارائه ‌،مثال‌تنوان‌.

‌ديجیتاالی‌هااي‌دارايی‌دهناد‌اجازه‌کاربران‌به‌توانند‌می‌چین‌بک ‌بر‌مبتنی‌هاي‌پلتیرم

‌خريداري‌ها‌واسطه‌بدون‌سازندگان‌از‌ممتقیم‌طور‌به‌را‌ويدئو‌يا‌موسیقی‌محتواي‌مانند

‌.کنند

‌نشاان‌و‌کناد‌می‌کماک‌موضاوع‌ايان‌از‌ديگاري‌بعاد‌فهم‌به‌نوآوري‌نشر‌ن ريه

‌پذيرفتاه‌ماردم‌مختلاف‌هاي‌گروه‌توس ‌مختلف‌مراقل‌در‌جديد‌هاي‌فناوري‌دهد‌می

‌ممکان‌اولیاه‌پذيرنادگان‌سارگرمی،‌و‌رساانه‌صنعت‌در‌چین‌بک ‌مورد‌در.‌شوند‌می

‌جرياان‌افزايش‌و‌خود‌کار‌بر‌بیشتر‌کنترل‌پتانمیل‌که‌باشند‌محتوا‌تولیدکنندگان‌است

‌بر‌مبتنی‌هاي‌پلتیرم‌از‌بیشتري‌افراد‌آينده‌در‌بگذرد،‌زمان‌چه‌هر.‌خواهند‌می‌را‌درآمد

‌را‌پتانمایل‌ايان‌چین‌بک .‌کرد‌خواهند‌استیاده‌محتوا‌توزيش‌و‌ايجاد‌براي‌چین‌بک 

‌سااازندگان،‌بااین‌بیشااتر‌همکاااري‌ايجاااد‌بااا‌را‌ساارگرمی‌و‌رسااانه‌صاانعت‌کااه‌دارد

‌متحاول‌متمرکاز،‌هاي‌واساطه‌باه‌اتکاا‌کاهش‌قال‌درتین‌و‌مخاطبان‌و‌کنندگان‌توزيش

‌ظهاور‌شااهد‌اسات‌ممکان‌ياباد،‌می‌افازايش‌زمان‌طول‌در‌پذيرش‌که‌طور‌همان.‌کند

‌خادمات‌اکوسیماتم‌ايان‌نیعاان‌ذي‌همه‌به‌که‌هايی‌مدل.‌باشیم‌جديد‌تجاري‌هاي‌مدل

‌و‌رساانه‌قاوزه‌در‌بککچاین‌کاربردهااي‌کاه‌پاهوهش‌هاي‌يافته.‌دهند‌می‌ارائه‌بهتري

‌.داد‌ رار‌گروه‌سه‌در‌آينده‌يا‌قال‌زمان‌در‌تحق ‌من ر‌از‌توان‌می‌را‌همتند‌سرگرمی

‌،مثال‌تنوان‌.‌بااهاند‌شااده‌اجاارا‌فناای‌و‌تملاای‌صااورت‌به‌کااه‌کاربردهااايی‌شناسااايی(‌1

‌از‌مااديوم.‌کنااد‌می‌اسااتیاده‌جعلاای‌اخبااار‌بااا‌مبااارزه‌بااراي‌چااین‌بک ‌از‌تااايم‌فاکس

Mastodonباارد‌می‌نااام‌سانمااور‌از‌جلااوگیري‌بااراي‌‌.Mastodonماادل‌از‌اسااتیاده‌بااا‌‌

‌و‌‌رساانه‌در‌سانماور‌از‌جلاوگیري‌باراي‌مناس ‌پلتیرم‌يک‌خود،‌فدرال‌و‌غیرمتمرکز

‌هااي‌پلتیرم‌کاه‌دهاد‌می‌ارائاه‌را‌پاذيري‌انعطا ‌و‌کنتارل‌و‌کناد‌می‌فاراهم‌‌سارگرمی
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‌‌Steemچاین‌بک ‌روي‌بار‌کاه‌نیاز‌Steemit.کنناد‌مطابقات‌آن‌با‌توانند‌نمی‌متمرکز

‌دهد‌می‌پاداش‌ديجیتال‌ارز‌محتوا،‌مديريت‌و‌ايجاد‌براي‌کاربران‌به‌است،‌شده‌ساخته

‌.کند‌می‌فراهم‌نیز‌را‌سانمور‌برابر‌در‌مقاوم‌محیطی‌قال‌یندرت‌و

‌ ارار‌آزمايشایمرقلاه‌‌جهاان‌در‌فنای‌و‌تملای‌صاورت‌به‌که‌کاربردهايی‌شناسايی(‌2

‌‌و‌دارند ‌شرکت‌از‌خبري‌در‌فوربس.‌داشت‌خواهند‌بیشتري‌گمترش‌آينده‌دراقتمالاً

MetaXدر‌تقلا ‌از‌جلوگیري‌براي‌چین‌بک ‌از‌دارد‌ صد‌شرکت‌اين‌که‌گويد‌می‌‌

‌آسای هرگوناه‌‌ياا‌ککهبرداري‌از‌جلوگیري‌براي‌شروتی‌اين‌و‌کند‌استیاده‌تبلیغات

صااورت‌‌به‌کاااربرد‌اياان‌پااس.‌بااود‌خواهااد‌ساارگرمی‌و‌رسااانه‌صاانعت‌در‌تبلیغااات‌در

‌.است‌شده‌انجام‌آزمايشی

‌ونشاده‌‌انجام‌آزمايشای‌صاورت‌به‌جهاان‌در‌فنی‌و‌تملی‌صورت‌به‌که‌کاربردهايی(‌3

‌اف ‌در‌کاربردها‌اين‌رود‌‌می‌انت ار.‌است‌گرفته‌صورت‌زمینه‌اين‌در‌هايی‌پهوهش‌فق 

‌مانناد؛‌شاوند‌اجرايای‌نهاايی‌صاورت‌به‌ساپس‌و‌آزمايشای‌ابتدا‌رو‌پیش‌سال‌ده‌آينده

‌شده،‌ارائه‌که‌ديگري‌کاربردهاي‌به‌توجه‌با‌فیشین ‌بح ‌در‌که‌کاربر‌امنیت‌ارتقاي

‌‌و‌نداشاته‌پلتیرمای‌هناوز‌بح ‌اين‌در‌اما‌دارند‌اجرا‌قال‌در‌پلتیرمی ‌تحقیقااتصارفاً

‌منباش‌رهگیاري‌در‌شایافیت‌خاصایت‌داشاتن‌با‌چین‌بک ‌اگرچه.‌است‌گرفته‌صورت

‌و‌کااربرد‌ايان‌باه‌را‌خاصایت‌ايان‌خاود‌اطکتاات،باودن‌‌ییارتغ‌یر ابلغ‌و‌پیام‌ارسال

‌بمایار‌قد‌تا‌را‌کاربر‌امینت‌که‌دهد‌می‌سرگرمی‌و‌رسانه‌صنعت‌در‌ديگر‌کاربردهاي

‌.کند‌ینتأم‌زيادي

 یقتحق های یتمحدود

وجود‌داشات‌کاه‌برخای‌ماوارد‌باه‌‌يیها‌تيپهوهش،‌مشککت‌و‌محدود‌در‌انجام‌اين

‌شر)‌زير‌همتند:

‌هاا‌آنبرخای‌از‌محادود‌باود.‌‌يخبار‌يها‌تيسا‌به‌و ‌یموجود،‌دسترس‌ يبنا‌به‌شرا•

‌کيتنها‌‌ن،يبنابرا؛‌فیلتر‌بودند‌و‌برخی‌ديگر‌براي‌دسترسی‌نیاز‌به‌ق ‌اشترا ‌داشتند

‌خبر‌انتخا ‌شد.‌لیتحل‌یتنوان‌مرجش‌اصل‌بهمهم‌‌تيسا‌و 
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وجود‌‌یاندک‌اریبم‌يها‌خبره‌نهیزم‌نيدر‌ا‌ن،یچ‌بک ‌پديده‌نوظهور‌بودنبا‌توجه‌به‌•

‌ها‌دشوار‌بود.‌آنگیري‌از‌ن رات‌‌ها‌و‌بهره‌خبره‌افتني‌ن،يداشت؛‌بنابرا

‌یقول‌مباق ‌فن‌شتریب‌زین‌نیمحدود‌و‌منابش‌لات‌اریبم‌یمنابش‌فارس‌در‌قوزه‌بککچین•
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