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Abstract 

The present study examines the aesthetic typology of visual content 

produced by a well-known everyday Instagram blogger. "Everyday 

bloggers" are defined as individuals who generate content daily and 

continuously on Instagram, employing various formats and making 

use of the platform's affordances, and who have succeeded in 

attracting a substantial audience to their pages. In this research, we 

first sought to identify everyday Instagram bloggers with 

approximately one million followers and an average of more than 

one hundred thousand likes and views per post. From among these 

bloggers, Sepideh Bazmi-Pour was purposively selected for semiotic 

analysis. The unit of analysis in this study consisted of the posts 

published on this blogger's Instagram page. From the influencer's 

Instagram posts, we selected the fifty most recent posts published on 

her page. We then employed a semiotic approach to examine the 

aesthetic elements utilized in these posts that contributed to their 

higher visibility and engagement. Finally, we extracted and 

presented a typology of the aesthetic elements employed in the posts 

of Sepideh Bazmi-Pour. 
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Extended Abstract: 

Introduction 

Instagram is a predominantly visual social networking platform whose 

image-centered structure has generated distinctive forms of interaction 

between users and celebrities. The visual orientation of this platform 

compels social actors to produce and curate visual content in order to 

construct and present themselves as recognizable participants within 

the network. Its infrastructural affordances—including diverse content 

formats, thematic categorization of pages, and algorithmic visibility—

have diversified audiences and contributed to the emergence of 

various categories of social actors, among whom bloggers occupy a 

prominent position. 

Bloggers produce content across multiple domains such as 

beauty, lifestyle, cooking, and fashion, seeking to attract and retain 

followers. Audience culture plays a crucial role in this process, as 

bloggers strategically select and curate content rather than publishing 

all recorded materials. Their production is therefore shaped not merely 

by the act of content creation but by aesthetic considerations designed 

to appeal to a broad audience. Visual and emotional elements—such 

as affective cues, luxury signifiers, and pleasurable imagery—are 

employed to generate audience engagement and aesthetic 

appreciation. 

Among these actors, everyday lifestyle bloggers represent a 

distinctive category, sharing moments of daily life while drawing 

upon culturally meaningful signs and signifiers to construct 

aesthetically valued content. Given their reliance on culturally 

resonant visual and symbolic elements, it becomes necessary to 

classify and typologize the signs embedded in their posts in order to 

understand what constitutes "beauty" from the perspective of 

Instagram influencers and how such perceptions reflect broader 

cultural meanings. 

Accordingly, this study identifies various types of bloggers and 

focuses specifically on the everyday lifestyle blogger Sepideh Bazmi-

Pour as a case study. The primary objective of the research is to 

identify the signifiers employed in her content production and to 

develop a typology of aesthetically oriented content. 
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Research Question 

1. What elements do everyday Instagram bloggers employ to 

create aesthetically appealing content for their audiences? 

2. Into what typological categories can the aesthetically 

constructed content of everyday Instagram bloggers be 

classified? 

Research Method 

This research applies a semiotic approach to examine how aesthetic 

meaning is constructed in the content of an everyday Instagram 

blogger. Drawing on the theories of Ferdinand de Saussure and 

Charles Sanders Peirce, the study focuses on identifying signifiers and 

interpreting their culturally embedded secondary meanings in visual 

and textual posts. The aim is to classify the aesthetic elements used to 

represent everyday life and attract audiences. 

Using hashtag search and snowball sampling, several prominent 

everyday bloggers with over one million followers and high 

engagement rates were identified. From this group, Sepideh Bazmi-

Pour was purposively selected due to her higher visibility and active 

content production, as well as her association with the Iranian actor 

Shahrokh Estakhri. 

The unit of analysis consisted of the blogger's fifty most recent 

posts from the past two years. Through qualitative semiotic analysis, 

key visual and symbolic elements were extracted and interpreted, and 

the identified signifiers were categorized to develop a typology of 

aesthetically constructed content. 

Findings 

The semiotic analysis of fifty recent posts identified eight dominant 

aesthetic signifiers that structure the blogger's visual representation of 

everyday life. These elements, repeatedly emphasized across posts, 

construct culturally resonant and visually appealing meanings: 

1. Clothing (Fashion Aesthetics): Princess-style dresses and 

references to Disney characters symbolize luxury, Western 

cultural values, nostalgia, and aristocratic refinement. Clothing 

functions as a marker of social status and aesthetic distinction. 

2. Celebrations and Occasions (Western Cultural Aesthetics): 

The frequent celebration of events such as Christmas and 
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Halloween signifies the valorization of Western consumer 

culture and provides a visual framework for displaying 

decoration, fashion, and extravagance. 

3. Sisterhood and Children (Gendered Aesthetics): The 

intimate and affectionate representation of the blogger's 

daughters constructs emotional appeal, softness, and feminine 

beauty. Children function as influential micro-celebrities and 

central aesthetic subjects. 

4. Fame (Aesthetics of Celebrity): Posts featuring her husband, 

Shahrokh Estakhri, highlight celebrity status as a signifier of 

success, legitimacy, wealth, and social influence. 

5. Pose and Body (Body Aesthetics): Carefully staged gestures, 

facial expressions, and coordinated outfits signify elegance, 

attractiveness, fashionability, and controlled self-presentation. 

6. Setting and Environment (Spatial Aesthetics): Luxurious 

domestic spaces, foreign travel locations, hotels, and branded 

elements signify affluence and an idealized upper-class 

lifestyle. 

7. Family (Aesthetics of Character): Gatherings during Iranian 

cultural events such as Nowruz and Yalda emphasize 

collectivism, tradition, and respect for family values. 

8. Motherhood (Maternal Aesthetics): The blogger presents an 

idealized form of motherhood that combines care and 

emotional intimacy with beauty, fitness, and stylized daily life. 

Overall, the visual typology demonstrates that aestheticized everyday 

life is constructed through interconnected signifiers of luxury, 

Westernization, femininity, celebrity, ideal family life, and curated 

motherhood. These eight categories collectively define the dominant 

aesthetic framework of the blogger's content. 

Conclusion 

Social media has reshaped not only communication but also cultural 

perceptions of everyday life. In line with the dramaturgical theory of 

Erving Goffman, everyday bloggers strategically construct idealized 

self-presentations designed to align with social expectations and 

generate audience pleasure. 

In response to the first research question, the findings show that 

bloggers create aesthetically appealing content through culturally 

meaningful signifiers such as clothing, celebrations, setting, fame, 
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femininity, sisterhood, family, and motherhood. These elements 

function as visual tools for presenting a desirable and socially valued 

image. 

Regarding the second question, the extracted meanings can be 

summarized into four overarching aesthetic axes: Western cultural 

orientation, luxury and affluence, gendered attractiveness, and 

emotional intimacy. Together, these dimensions shape a typology in 

which everyday life is stylized, idealized, and culturally coded to 

maximize visual appeal and audience engagement. 

Keywords:. Typology, Aesthetics, Bloggers, Instagram, Sepideh 

Bazmi-Pour. 
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روزمره‌‌یبلاگرها‌یدارید‌یمحتوا‌کیشناس‌‌ییبایز‌یشناس‌گونه

 پور(‌‌یبزم‌دهی:‌)موردمطالعه:‌سپینستاگرامیا

   یهدش یفاطمه منتظر
دانشگاه تهران، تهرران،   ،یرشته علوم ارتباطات اجتماع یدکتر یدانشجو

 رانیا
 

   یاحسان شاه قاسم
دانشرگاه تهرران،    ،یگروه علوم ارتباطات، دانشکده علوم اجتماع ار،یدانش

 رانیتهران، ا
 

  چکیده
‌ياز‌بلاگرهها‌‌یکه‌ي‌لهیوسه‌‌بهه‌‌دشدهیتول‌يداريد‌يمحتواها‌کیشناس‌يیبايز‌یشناس‌مقاله‌حاضر‌به‌گونه

کهه‌در‌شهبکه‌‌‌‌شهود‌‌یگفتهه‌مه‌‌‌يیروزمره‌به‌بلاگرها‌ي.‌بلاگرهاپردازد‌یم‌ینستاگراميروزمره‌معروف‌ا

‌نيه‌ا‌امکانهات‌مختله ‌و‌بها‌اسهتفاده‌از‌‌‌‌‌يهها‌‌روزانه‌و‌مداوم‌و‌در‌قاله ‌‌صورت‌به‌نستاگراميا‌یاجتماع

پهووه ‌ابتهدا‌‌‌‌نياند.‌در‌ا‌در‌صفحات‌خود‌جذب‌کرده‌ياریو‌مخاطبان‌بس‌کنند‌یم‌دیپلتفرم‌محتوا‌تول

‌نیانگیه‌م‌صهورت‌‌بهه‌کننهده‌و‌‌‌دنبال‌ونیلیم‌کي‌حدوداًکه‌‌نستاگراميروزمره‌ا‌يد‌بلاگرهابر‌آن‌ش‌یسع

‌پهور‌‌یبزمه‌‌دهیسه ‌‌هها ‌‌گهر‌بلا‌انیه‌شهوند‌و‌سه ا‌از‌م‌‌‌يیداشهتند ‌شناسها‌‌‌ويه‌و‌و‌کيصد‌هزارتا‌لا‌يبالا

صهفحه‌‌‌يهها‌‌پهووه  ‌فرسهته‌‌‌نيدر‌ا‌لیشد.‌واحد‌تحل‌یشناس‌نشانه‌لیهدفمند‌انتخاب‌و‌تحل‌صورت‌به

‌05نفهوددار ‌‌‌نيه‌ا‌ینسهتاگرام‌يا‌يهها‌‌فرسهته‌‌انیپووه ‌ما‌از‌م‌نيبلاگر‌بوده‌است.‌در‌ا‌نيا‌تاگرامنسيا

و‌سه ا‌از‌رو ‌‌‌ميبلاگهر‌منتشهر‌شهده‌بهود‌را‌انتخهاب‌کهرد‌‌‌‌‌‌‌نيه‌ا‌نستاگراميفرسته‌آخر‌که‌در‌صفحه‌ا

کردنهد‌کهه‌‌‌‌اسهتفاده‌‌کیشناسه‌‌يیبها‌يهها‌از‌ههه‌عناصهر‌ز‌‌‌‌فرسته‌نيا‌مینیتا‌بب‌مياستفاده‌کرد‌یشناس‌نشانه

‌يهها‌‌شده‌در‌فرسته‌رفته‌کار‌به‌کیشناس‌يیباياز‌عناصر‌ز‌یشناس‌گونه‌کي‌ تيدرنهاشدند‌و‌‌دهيد‌شتریب

 .ميرا‌استخراج‌و‌ارائه‌کرد‌پور‌یبزم‌دهیس 

‌.پور یبزم دهیسپ نستاگرام،یبلاگرها، ا ،یشناس ییبایز ،یشناس گونه :ها واژهکلید
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 مقدمه
‌یوگيو‌نيا‌لیاست‌که‌به‌دل‌يداريد‌عمدتاً‌یکه‌اجتماعشب‌کي‌نستاگراميا‌یشبکه‌اجتماع

‌شهود‌‌یمه‌موجه ‌‌‌هها‌‌یتيکهاربران‌و‌سهلبر‌‌‌انیه‌از‌ارتباطهات‌را‌در‌م‌‌یخاصه‌‌يها‌خود‌شکل

‌نيه‌کهه‌در‌ا‌‌یشهبکه‌موجه ‌شهده‌اسهت‌کنشهگران‌‌‌‌‌‌نيبودن‌ا‌يداريد(.‌‌۰5۰۲ یقاسم‌)شاه

شهبکه‌بهه‌‌‌‌نيه‌ا‌در‌يداريه‌د‌يخله ‌محتهوا‌‌‌يبهرا‌‌ند هسهت‌‌تیه‌مشغول‌به‌فعال‌یشبکه‌اجتماع

‌يکنشگر‌عنوان‌بهدست‌بزنند‌تا‌بتوانند‌خود‌را‌‌يداريد‌يمحتوا‌دیبه‌تول‌یمختلف‌يها‌شکل

‌کنند.‌یشبکه‌معرف‌نياز‌ا‌يعضو‌زیو‌ن‌یاجتماع

محتهوا‌بهه‌نحهو‌‌‌‌‌گونهه‌‌نيه‌ا‌دیموج ‌شده‌است‌که‌تول‌يداريد‌يمحتوا‌دیتول‌تیاهم‌

‌يمحتواهها‌‌جاديشبکه‌و‌امکان‌ا‌نيا‌یرساختيزو‌امکانات‌‌ها‌تیبل.‌قارديصورت‌ب ذ‌یخاص

صفحات‌در‌موضوعات‌مختل  ‌مخاطبان‌‌يبند‌دستهامکان‌‌زیمتعدد‌و‌ن‌يها‌متعدد‌در‌قال 

‌يبنهد‌‌دسهته‌و‌‌ يدایه‌منجهر‌بهه‌پ‌‌‌یرا‌متعدد‌و‌متنوع‌کهرده‌اسهت‌و‌حته‌‌‌‌یشبکه‌اجتماع‌نيا

‌شده‌است.‌یپلتفرم‌شبکه‌اجتماع‌نيکنشگران‌در‌ا

‌هرکهدام‌صفحات‌بلاگرها‌هستند‌که‌‌نيدر‌ا‌یجتماعا‌يکنشگرها‌يها‌ یاز‌ط‌یکي‌

را‌در‌صفحات‌خود‌جذب‌کنند.‌‌یاند‌مخاطبان‌گوناگون‌توانسته‌يها‌نهیمحتوا‌در‌زم‌دیبا‌تول

‌طهور‌‌بهه‌محتهوا‌هسهتند.‌‌‌‌دیه‌مشغول‌به‌تول‌يدر‌موضوعات‌متعدد‌زیها‌ن‌بلاگر‌نيهرکدام‌از‌ا

موضهوعات‌‌‌ یه‌و‌سبک‌زنهدگ‌روزمر‌یزندگ‌ يیبايو‌ز‌یشيآرادر‌موضوعات‌‌یمثال‌برخ

‌محتوا‌هستند.‌دیمد‌و‌پوشاک‌و...‌مشغول‌به‌تول‌ يآش ز

و‌‌یعوامل‌در‌حفظ‌و‌جذب‌مخاط  ‌فرهنگ‌مخاط ‌است‌)افقهه‌‌نيتر‌مهماز‌‌یکي

را‌کهه‌ببهت‌کهرده‌اسهت‌در‌‌‌‌‌‌يیدئوهايه‌و‌ايه‌هها‌‌‌بلاگر ‌تمام‌عکها‌‌کي(.‌۲055همکاران ‌

‌دیه‌در‌تول‌ن يو‌گهز‌‌يانتخهاب‌گهر‌‌‌یوعبلکهه‌نه‌‌‌کند ‌یخود‌منتشر‌نم‌ینستاگراميحساب‌ا

هستند‌‌يیمحتوا‌جادي.‌بلاگرها‌در‌صفحات‌خود‌به‌دنبال‌اخورد‌یمآنان‌به‌هشم‌‌يمحتواها

‌يمحتواهها‌‌ن يبهه‌سهراآ‌آفهر‌‌‌‌رو‌نيه‌ازاکه‌بتواننهد‌عامهه‌مهردم‌را‌جهذب‌و‌حفهظ‌کننهد‌و‌‌‌‌‌‌‌

کهه‌‌‌کننهد‌‌یه‌ماستفاد‌يیخود‌از‌محتوا‌يمحتوا‌ن يها‌در‌آفر‌بلاگر‌ني.‌اروند‌یم‌پسند‌عامه

‌یقهرار‌بدهنهد.‌بهه‌عبهارت‌‌‌‌‌ریتهثب‌بتوانند‌مخاطبان‌خهود‌را‌تحهت‌‌‌‌یو‌احساس‌يداريبه‌لحاظ‌د
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باشهد‌‌‌کیشناسه‌‌يیبايعناصر‌ز‌يدارا‌ديها‌با‌بلاگر‌لهیوس‌مخاطبان‌به‌يبرا‌دشدهیتول‌يمحتوا

‌تا‌بتواند‌توجه‌مخاط ‌را‌جل ‌کند.

اسهت‌کهه‌مخاطه ‌از‌آن‌‌‌‌‌یيمحتهوا‌‌ن يآفهر‌‌يبه‌معنا‌کیشناس‌يیبايز‌يمحتوا‌نیهن

و...‌‌یتجملاته‌‌ یدر‌مخاط ‌با‌استفاده‌از‌عناصر‌احساسه‌‌یحا‌لذت‌جاديا‌نیلذت‌ببرد.‌هن

‌يارهها‌یمع‌ يانتخهاب‌گهر‌‌‌نيه‌ا‌يبهرا‌‌زیه‌ن‌یاجتمهاع‌‌يهها‌‌.‌کاربران‌شهبکه‌ردیگ‌یصورت‌م

را‌بهه‌ههه‌صهورت‌و‌‌‌‌‌يیمحتهوا‌‌ههه‌‌نکهه‌يهها‌را‌دربهاره‌ا‌‌‌امر‌بلاگر‌نیرا‌دارند‌و‌هم‌یمتفاوت

‌نيبلکه‌ا‌ست یمحتوا‌ن‌دیمسئله‌تول‌صرفاًکه‌‌کند‌یمموضوع‌‌نينه‌منتشر‌کنند ‌متوجه‌اهگو

‌داشته‌باشد.‌کیشناس‌يیبايز‌تیمخاط ‌اهم‌يباشد‌که‌برا‌يا‌گونه‌به‌ديمحتوا‌با‌دیتول

روزمره‌هستند‌که‌بهه‌‌‌يبلاگرها‌نستاگرام يا‌یاز‌انواع‌بلاگرها‌در‌شبکه‌اجتماع‌یکي‌

‌منظهور‌‌بهه‌‌یفرهنگ‌يها‌ها‌از‌انواع‌دلالت‌بلاگر‌ني.‌اپردازند‌یخود‌م‌یزندگ‌يا‌لحظهانتشار‌

.‌رندیگ‌یمخاط ‌داشته‌باشد‌بهره‌م‌يبرا‌کیشناس‌يیبايکه‌جنبه‌ز‌يدیتول‌يمحتوا‌ن يآفر

به‌‌کهاستفاده‌کنند‌‌يیها‌ها‌و‌دلالت‌بلاگرها‌به‌دنبال‌آن‌هستند‌که‌از‌نشانه‌نيا‌که‌يیازآنجا

‌يهها‌‌نشانه‌نيمخاط ‌باشد ‌لذا‌ضرورت‌دارد‌تا‌ا‌يارز ‌برا‌يرادا‌کیشناس‌يیبايلحاظ‌ز

شههوند‌تهها‌‌‌یدر‌صههفحات‌نفههودداران‌سههن ‌شناسهه‌‌‌‌دشههدهیتول‌يدر‌محتههوا‌مورداسههتفاده

.‌رنهد‌یگ‌یقرار‌مه‌‌يا‌دستهدر‌هه‌‌یشناس‌يیبايارز ‌ز‌يدارا‌يمحتواها‌میابيدر‌صورت‌نيبد

‌دیه‌تول‌بها‌يز‌يتا‌محتهوا‌‌شود‌یستفاده‌مو‌هگونه‌ا‌شود‌یاستفاده‌م‌يیها‌از‌هه‌دال‌ یبه‌عبارت

کهه‌از‌‌‌میابيه‌در‌میتهوان‌‌یمه‌‌کننهد‌‌یم‌دیتول‌بايز‌يکه‌محتوا‌يیها‌دال‌يیشناسا‌ يشود.‌از‌طر

‌یمسهئله‌نهوع‌‌‌نيه‌و‌نسهبت‌بهه‌ا‌‌‌شهوند‌‌یمه‌‌یتلق‌بايز‌يیزهایهه‌ه‌ینستاگراميمنظر‌نفوددار‌ا

‌.ميآور‌یم‌به‌دست‌یادراک‌فرهنگ

و‌س ا‌‌ميکرد‌يیر‌موضوعات‌مختل ‌را‌شناسامختل ‌د‌يپووه ‌بلاگرها‌نيدر‌ا

‌ی.‌مسئله‌اصهل‌ميمشخص‌مطالعه‌کرد‌صورت‌بهپور‌را‌‌یبزم‌دهیس ‌یعنيبلاگر‌روزمره‌‌کي

و‌بهه‌‌‌‌دیه‌بلاگهر‌تول‌‌نيه‌اسهت‌کهه‌ا‌‌‌يیمحتواهها‌‌یشناسه‌‌گونه‌زیها‌و‌ن‌دلالت‌افتني‌ یتحق‌نيا

‌.کند‌یمخاط ‌عرضه‌م
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 پرسش پژوهش
‌يبهرا‌‌بها‌يز‌يمحتهوا‌‌ن يآفهر‌‌منظهور‌‌بهه‌‌ياز‌هه‌عناصهر‌‌یمنستاگرايروزمره‌ا‌يبلاگرها-۲

‌کنند؟‌یمخاطبان‌اقدام‌م

‌یشناسه‌‌در‌هه‌گونه‌ینستاگراميروزمره‌ا‌يبلاگرها‌لهیوس‌شده‌به‌ن يآفر‌يمحتواها‌نيا-۰

‌رند؟یگ‌یقرار‌م

 پیشینه پژوهش
‌انهياگر‌تجمل‌یسبک‌زندگ‌یشناس‌نشانه»با‌عنوان‌‌يا‌(‌در‌مقاله۲911و‌عسگرزاده‌)‌ياحمد

مختله ‌مخاطبهان ‌‌‌‌يهها‌‌نگهر ‌‌باوجودکه‌‌افتنديدر‌«یاجتماع‌ينفلوئنسرهايدر‌صفحات‌ا

‌انهيگرا‌تجمل‌یزندگ‌يیبه‌بازنمود‌خود‌و‌بازنما‌ياديز‌ يگرا‌نستاگرامياکثر‌کاربران‌در‌ا

همخوان‌‌يها‌لمیف‌يیبازنما‌هيبا‌استفاده‌از‌نظر‌زیو‌ن‌یشناس‌نشانهبا‌کمک‌رو ‌‌ها‌آندارند.‌

‌‌۰95نیمتوسه ‌به‌‌‌طهور‌‌بهه‌کهه‌‌‌یرانه‌يههار‌نفر‌از‌نفودداران‌ا‌ینستاگراميدر‌صفحات‌اشده‌

‌يیبازنمها‌‌دهد‌ینشان‌م‌ یتحق‌نيا‌جيکننده‌دارند‌را‌مطالعه‌کردند.‌نتا‌دنبال‌ونیلیم‌0هزار‌تا‌

اوقهات‌‌» ‌«و‌مسهکن‌‌یمحل‌زنهدگ‌»ههار‌حوزه‌‌نستاگرام يدر‌ا‌انهيگرا‌تجمل‌یزندگ‌‌سبک

را‌‌«یروابه ‌شخصه‌‌»و‌«‌بهدن‌‌تيريمد» ‌«خودرو» ‌«برند‌یشخص‌ليوسا»‌ «حيفراغت‌و‌تفر

‌یزنههدگ‌يیمشههخص‌بازنمهها‌صههورت‌بهههپههووه ‌‌نيههسههخن ‌ا‌گههري.‌بههه‌دشههود‌یشههامل‌مهه

‌يیو‌نحوه‌بازنما‌کند‌یم‌یبررس‌یرانينفودداران‌ا‌يمحتوا‌یشناس‌يیبايرا‌در‌ز‌انهيگرا‌تجمل

‌.کند‌یمطالعه‌م‌یشناس‌يیباير‌زب‌دیتثکرا‌با‌‌بايز‌يمحتوا‌ن يو‌آفر‌يیگرا‌تجمل‌نيا

کهاربران‌زن‌‌‌انیه‌در‌م‌ليپروفا‌ريانتخاب‌تصو‌ يخود‌از‌طر‌انیب»با‌عنوان‌‌یپووهش‌در

نسه ‌‌‌یو‌هاشهم‌‌ایه‌کهه‌عل‌«‌گهافمن‌‌یشه‌ينما‌هيه‌بر‌نظر‌هیبا‌تک‌یاجتماع‌يها‌در‌شبکه‌یرانيا

کاربران‌‌انیدر‌م‌ليپروفا‌ريتصو‌یگافمن‌به‌بررس‌هي ‌با‌استفاده‌از‌نظراند‌داده(‌انجام‌۲911)

‌عنهوان‌‌بهه‌‌ليه‌پروفا‌ريتصهو‌‌۰55پهووه ‌‌‌نيه‌.‌در‌اانهد‌‌پرداخته‌یاجتماع‌شبکهدر‌‌یرانيزن‌ا

مشههاهده‌و‌‌يبههرا‌یفههیو‌ک‌یکمهه‌يمحتههوا‌لیههنمونههه‌انتخههاب‌شههدند‌و‌سهه ا‌از‌رو ‌تحل

‌رينشهان‌داد‌کهه‌زنهان‌در‌انتخهاب‌تصهو‌‌‌‌‌‌ یتحق‌جيمقولات‌استفاده‌شده‌است.‌نتا‌يبند‌دسته

‌يهها‌‌شهیبتواند‌با‌کل‌ريتصو‌نيدهند‌که‌ا‌اناز‌خود‌نش‌آل‌ايده‌يريند‌تا‌تصوخود‌تلا ‌دار
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‌کهه‌‌يیازآنجها‌هستند.‌‌یتیجنس‌يهنجارها‌يو‌اجرا‌دیبازتول‌ریهمخوان‌باشد‌و‌درگ‌یتیجنس

‌منظهور‌‌بهه‌‌يیهها‌‌مؤلفهآن‌بودند‌که‌زنان‌از‌هه‌‌یپووه ‌پووهشگران‌به‌دنبال‌بررس‌نيدر‌ا

و‌‌آل‌ايده‌يريتصو‌تواند‌یم‌گونهه‌ها‌مؤلفه‌نيو‌ا‌برند‌یبهره‌مخود‌‌ليپروفا‌ريانتخاب‌تصو

‌.ردیگ‌یقرار‌م‌مورداستفادهاز‌منظر‌آنان‌خل ‌کند ‌در‌پووه ‌ما‌‌بايز

روزمههره‌‌یزنههدگ‌يیبازنمهها»بهها‌عنههوان‌‌ی(‌در‌پووهشهه۲911مههن ‌و‌همکههاران‌)‌فههرزاد

‌يهها‌از‌فضها‌‌‌آناسهتفاده‌‌‌یفههم‌هگهونگ‌‌‌يدر‌جسهتجو‌‌«نسهتاگرام‌يدر‌ا‌یرانه‌يخانواده‌زن‌ا

بازخورد‌مخاطبان‌در‌صفحات‌آنان‌است.‌‌يبر‌مخاط ‌و‌الگوها‌يرگذاریتثب‌يبرا‌يمجاز

‌لیبا‌استفاده‌از‌تحل‌یبه‌عبارت‌اي‌ینترنتياسناد‌ا‌لیوتحل‌هيتجزپووه ‌با‌استفاده‌از‌رو ‌‌نيا

‌مضهمون‌‌9کهاربران‌انجهام‌شهده‌اسهت‌و‌‌‌‌‌‌يها‌و‌کامنت‌نستاگرامريا‌۰۰فرسته‌‌155از‌‌شتریب

مردانهه‌و‌‌‌-زنانهه‌‌يهها‌‌تيه‌هو‌یقدرتمنهدي‌ ‌بازنمهاي‌‌‌تهومم‌بها‌‌‌ادیه‌انق‌‌؛آل‌ايهده‌خانه‌‌و‌‌يمادر

‌تظهاهري‌و‌‌ ‌مصهرف‌با‌خهانواده‌‌وندیدر‌پ‌یشبختخو‌مفهوم‌ی ‌بازنماي‌‌یتيهو‌يها‌پارادوکا

‌ینشهان‌داده‌اسهت‌کهه‌شهبکه‌اجتمهاع‌‌‌‌‌‌ یه‌تحق‌نيه‌ا‌جيشهدند.‌نتها‌‌‌لیاستخراج‌و‌تحل‌یزيباي‌

‌نيه‌بسهتر‌ا‌‌ يه‌دارد‌و‌زنهان‌از‌طر‌‌یو‌فراغت‌یبخش‌تيهو‌يها‌زنان‌کارکرد‌يبرا‌نستاگراميا

‌یزنهدگ‌‌يینحوه‌بازنما‌وه پو‌نيدر‌ا‌ازآنجاکه.‌پردازند‌یخود‌م‌یتيهو‌يیشبکه‌به‌بازنما

حهوزه‌‌‌نيه‌کهه‌در‌ا‌‌يیهها‌‌نهیشه‌یاز‌پ‌یکي‌عنوان‌بهپووه ‌را‌‌ني ‌ما‌اشود‌یم‌یروزمره‌بررس

‌.ميریگ‌یکارشده‌است‌در‌نظر‌م

خود‌در‌‌ يتفاوت‌نما»عنوان‌تحت‌‌ی(‌در‌پووهش۲05۰)‌یاورع‌یقيزاده‌و‌صد‌یغن

‌ ينمها‌‌یهگهونگ‌‌ یبه‌دنبال‌آن‌است‌که‌با‌توص‌«ینستاگراميا‌یو‌زندگ‌یمعمول‌یزندگ

روزمهره‌‌‌یو‌زنهدگ‌‌نستاگراميخود‌در‌ا‌ ِينما‌نیموجود‌ب‌يها‌آن ‌تفاوت‌يخود‌و‌ابزارها

انجهام‌شهده‌اسهت‌و‌بها‌‌‌‌‌‌ینترنته‌يا‌ينگهار‌‌مهردم‌از‌رو ‌‌هپووه ‌با‌استفاد‌نيرا‌نشان‌دهد.‌ا

دو‌‌نيا‌یاصل‌يها‌تفاوت‌زین‌انيداده‌پرداخته‌است.‌در‌پا‌يآور‌جمعاستفاده‌از‌پرسشنامه‌به‌

‌يینمایسه‌‌ يو‌نمها‌‌يتئاتر‌ يآن‌با‌استفاده‌از‌مثال‌نما‌یعناصر‌اساس‌بر‌اساس‌ ينوع‌نما

اسهت‌کهه‌‌‌‌«يداريه‌لهذت‌د‌»‌ینسهتاگرام‌يا‌يدسهتورِ‌زبهانِ‌اجراهها‌‌‌‌دواژهِیشده‌است.‌کل‌انیب

پهووه ‌لهذت‌‌‌‌نيه‌در‌ا‌ی.‌به‌عبهارت‌شود‌یم‌ها‌ ينما‌يیاجرا‌يها‌روال‌يریگ‌شکلموج ‌
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لهذت‌بهه‌‌‌‌نيه‌ا‌ن يکه‌کاربران‌در‌تلا ‌هستند‌با‌آفر‌شود‌یم‌نییتع‌یعامل‌عنوان‌به‌يداريد

‌ب ردازند.‌بايز‌يمحتوا‌دیتول

در‌‌يبدنمنهد‌‌کیشناسه‌‌نشهانه‌‌لیه‌تحل»‌با‌عنهوان‌‌ی(‌در‌پووهش۲05۲)‌یکیو‌خان‌یمراق

بها‌‌«‌و‌الهه‌جههادگر(‌‌ینیحس‌دیدو‌طراح‌لباس‌)آناش‌يمطالعه‌مورد‌نستاگرام؛يکاربران‌زن‌ا

‌يهدفمنهد‌دو‌نفهر‌از‌طراحهان‌لبهاس‌را‌بهرا‌‌‌‌‌‌صورت‌بهو‌‌یشناس‌نشانه‌یفیاستفاده‌از‌رو ‌ک

‌يهها‌‌شهبکه‌‌يریه‌کهه‌بها‌فراگ‌‌‌دههد‌‌یپهووه ‌نشهان‌مه‌‌‌‌نيا‌يها‌افتهيمطالعه‌انتخاب‌کردند.‌

شدن‌‌یشيشده‌است‌و‌نما‌یراتییدهار‌تغ‌رانيدر‌ا‌يمحور‌فرهنگ‌بدنمند‌ريتصو‌یاجتماع

در‌‌يیجها‌‌جابهه‌از‌فرهنهگ‌و‌‌‌یمهمه‌‌يهها‌‌روزمهره‌در‌حهال‌دگرگهون‌کهردن‌جنبهه‌‌‌‌‌‌یزندگ

بر‌‌هیاعم‌از‌تک‌یلفمخت‌يها‌رو از‌‌یموردبررس‌يها‌است.‌سوژه‌یخصوص‌ميحر‌يمرزها

‌يهها‌‌کیه‌اسهتفاده‌از‌تکن‌‌ مهت‌یق‌گهران‌‌یمصهرف‌‌ينشان‌دادن‌کالاهها‌ههره‌و‌اندام ‌‌يیبايز

متانت‌و...‌‌ يیبايز‌ر ینظ‌يفرد‌منحصربه‌يها‌یوگيبر‌و‌هیفضا‌و‌تک‌يو‌سورئال‌ساز‌یعکاس

‌کاربران‌دارند.‌توجه‌جل در‌‌یسع

کهه‌بهه‌بهازنمود‌و‌‌‌‌‌میپهرداخت‌‌يیهها‌‌پهووه ‌‌یبهه‌بررسه‌‌‌ن یشه‌یپ‌يها‌مرور‌پووه ‌در

‌یاجتماع‌يها‌روزمره‌در‌شبکه‌یزندگ‌ايو‌‌انهيگرا‌تجمل‌یزندگ‌يیازنماب‌ايخود‌و‌‌ ينما

‌يکهه‌محتهوا‌‌‌میآن‌هسهت‌‌درصهدد‌‌نیشیپ‌يها‌پووه ‌افزون‌بر‌پووه ‌نيپرداختند.‌ما‌در‌ا

‌یشناسه‌‌نشهانه‌با‌رو ‌‌کیشناس‌يیبايرا‌به‌لحاظ‌ارز ‌ز‌گربلا‌کي‌ینستاگراميا‌يها‌فرسته

‌دایه‌دسهت‌پ‌‌یسهن ‌شناسه‌‌‌یو‌به‌عبارت‌يبند‌دسته‌کيه‌ها‌ب‌محتوا‌نياز‌ا‌تيدرنهاو‌‌میابيدر

‌.میکن

 پژوهش میمفاه

 اطلاعات یشناس ییبایز
است‌که‌در‌اواخر‌دهه‌‌یدر‌مطالعات‌فرهنگ‌ديحوزه‌نسبتاً‌جد‌کياطلاعات‌‌یشناس‌يیبايز

لو‌‌لهیوس‌بار‌به‌نیاصطلاح‌اول‌نيا‌.۲(۰55۲مانوويچ گرفت‌)شکل‌‌۰555دهه‌‌ليو‌اوا‌۲115

زبهان‌‌‌عنهوان‌‌بهدر‌کتاب‌خود‌‌ورک يوین‌یتیدر‌دانشگاه‌س‌يا‌استاد‌مطالعات‌رسانه‌چ يمنوو
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Manovich 
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در‌ظهور‌‌شهياطلاعات‌ر‌یشناس‌يیبايمفهوم‌ز‌.(۰55۲چ ي)مانووشد‌‌یمعرف‌۲نينو‌يها‌رسانه

‌د یه‌در‌تول‌يا‌عمهده‌که‌منجر‌به‌تحهولات‌‌‌دارد‌۲115و‌‌۲115در‌دهه‌‌تالیجيد‌يها‌يفناور

‌تهال ‌یجيو‌ظههور‌انقهلاب‌د‌‌‌نترنهت‌يبا‌رشهد‌ا‌‌.۰(۰551انوزور شد‌)‌ها‌و‌مصرف‌رسانه‌عيتوز

شههد.‌محققههان‌‌دهیبههه‌هههال ‌کشهه‌یسههنت‌یشناسهه‌يیبههايکههرد‌و‌ز‌رییههاطلاعههات‌تغ‌تیههماه

باعه ‌بهه‌وجهود‌آمهدن‌‌‌‌‌‌ديه‌جد‌يهها‌‌ياطلاعات‌استدلال‌کردند‌که‌تکنولوژ‌یشناس‌يیبايز

و‌‌۰555در‌طول‌دهه‌‌.9(‌۰5۲1بِرتل اند‌)‌شده‌یشناس‌يیباياز‌ز‌يديجد‌يارهایها‌و‌مع‌شکل

.‌محققهان‌‌افهت‌يتوسعه‌‌یمشخص‌مطالعات‌نهیزم‌کي‌عنوان‌بهاطلاعات‌‌یشناس‌يیباي ‌ز۰5۲5

‌ يا‌انهه‌يرا‌يها‌يباز‌تال یجيوب ‌هنر‌د‌یطراح‌یشناس‌يیبايمانند‌ز‌یمسائل‌یشروع‌به‌بررس

‌یت‌تخصصه‌هها‌و‌مجهلا‌‌‌کنفهرانا‌‌نیهمچن‌(.۰5۲1بِرتل ‌کردند‌)‌رهیو‌غ‌تالیجيد‌يها‌متن

شاخه‌مشروع‌‌کي‌عنوان‌بهحوزه‌‌نيا‌هشدند.‌امروز‌دارياطلاعات‌پد‌یشناس‌يیبايمرتب ‌با‌ز

‌يبه‌معنا‌یاجتماع‌يها‌در‌شبکه‌یشناس‌يیباي.‌زشود‌یشناخته‌م‌تالیجياز‌مطالعات‌فرهنگ‌د

کههاربران‌در‌‌لهیوسهه‌بههه‌دشههدهیتول‌يمحتههوا‌يداريههو‌د‌شناسههانه‌يیبههايز‌يههها‌جنبههه‌یبررسهه

‌يهها‌‌و‌سهبک‌‌ارهها‌یهگونهه‌مع‌‌نکهه‌يا‌ گريد‌عبارت‌به؛‌است‌یاجتماع‌يها‌شبکه‌يها‌پلتفرم

‌.کنند‌یو‌ارتباط‌برقرار‌م‌رندیگ‌یشکل‌م‌نيآنلا‌يدر‌فضا‌یشناس‌يیبايز

‌است:‌ريشامل‌موارد‌ز‌یاجتماع‌يها‌در‌شبکه‌یشناس‌يیبايخلاصه ‌ز‌طور‌به

کهاربران‌ماننهد‌‌‌‌لهیوسه‌‌بهه‌‌هدشهد‌یتول‌يمحتهوا‌‌یشناسه‌‌يیبها‌يو‌ز‌يداريه‌د‌يها‌جنبهمطالعه‌ •

‌.0(۰5۰5لیور‌و‌همکاران )‌رهیغو‌‌ها‌میم‌وها يديها ‌و‌عکا

‌يهها‌‌در‌شهبکه‌‌وهيه‌و‌یشناسه‌‌يیبها‌يز‌يهها‌و‌مهدها‌‌‌سهبک‌‌يریه‌گ‌شهکل‌‌یهگهونگ‌‌لیتحل •

‌.0(۰5۲0مارويک ‌)‌نستاگراميامانند‌‌یاجتماع

ماننهد‌‌‌يیهها‌‌یوگه‌يو‌ ياز‌طر‌تالیجيد‌یشناس‌يیبايبه‌ز‌یده‌در‌شکل‌ينق ‌فناور‌مطالعه •

‌.۰(۰5۰5و‌همکاران ‌‌ایم)‌لترهایف

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. The language of new media 

2. Enwezor 

3. Bärtl 
4. Leaver et al. 

5. Marwick 

6. Meese et al. 
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دانکهام ‌‌)‌یباشهناخت‌يز‌يهها‌‌و‌ارز ‌یشناس‌يیبايز‌میتعاملات‌کاربران‌درباره‌مفاه‌لیتحل •

۰5۲1)۲.‌

 یاجتماع یها شبکه
صهورت‌گرفتهه‌اسهت.‌‌‌‌‌يمتعهدد‌‌ يتعهار‌‌یکله‌‌صهورت‌‌بهه‌‌یاجتمهاع‌‌يهها‌‌از‌شبکه‌امروزه

‌یواقعه‌‌یامتهداد‌و‌ادامهه‌شهبکه‌اجتمهاع‌‌‌‌‌تهوان‌‌یرا‌م‌يمجاز‌یاجتماع‌يها‌شبکه‌یطورکل‌به

گسهتر ‌داده‌شهدند‌‌‌‌يمجاز‌يدر‌فضا‌یو‌اطلاعات‌یارتباط‌يها‌يفناور‌لهیوس‌بهدانست‌که‌

‌یاجتمهاع‌‌يهها‌‌(.‌شهبکه‌‌۲917ر یه‌و‌خج‌یکی)خان‌کردند‌دایپ‌يو‌ساختار‌یشکل‌راتییو‌تغ

‌مهه‌ین‌ايه‌و‌‌یعمهوم‌‌يهها‌‌ليفاپرو‌کنند‌یبر‌وب‌هستند‌که‌افراد‌را‌قادر‌م‌یمبتن‌يها‌ايسرو

حضور‌دارند‌به‌تبهادل‌نظهر‌و‌اطلاعهات‌‌‌‌‌ستمیس‌نيکه‌در‌ا‌یکاربران‌ريبسازند ‌با‌سا‌یعموم

‌ديه‌بوکنند‌)هستند‌را‌مشاهده‌‌ستمیسکه‌در‌آن‌‌یگرانيخود‌و‌د‌يوندهایپ‌ستیب ردازند‌و‌ل

‌۰(‌۰557سون یو‌ال

هسهتند‌کهه‌‌‌‌نيه‌آنلا‌صهورت‌‌بهه‌‌ديه‌جد‌يهها‌‌از‌رسهانه‌‌ینهوع‌‌یاجتمهاع‌‌يها‌رسانه‌نيا

‌ه يامکهان‌مشهارکت‌کهردن ‌بهاز‌بهودن ‌ارتباطهات‌دوسهو‌‌‌‌‌‌‌‌ازجملهه‌‌يیها‌یوگيامکانات‌و‌و

‌لهد ‌یفیمکننهد‌)‌‌یمه‌‌اهمرا‌فهر‌‌نيه‌آنلا‌يها‌جماعت‌يریگ‌شکل‌زیارتباط‌و‌ن‌يبرقرار‌يیتوانا

رواب ‌خود‌را‌با‌‌توانند‌یاست‌که‌کاربران‌م‌نيا‌یاجتماع‌يها‌شبکه‌یاصل‌یوگيو‌.9(۰551

کهاربران‌‌‌نیبه‌‌یامکان‌تعامل‌اجتماع‌یاجتماع‌يها‌شبکه‌همخوان‌کنند.‌شبکه‌ياعضا‌رگيد

‌.0(۰5۲۲و‌همکاران ‌‌تزمنیککنند‌)‌یرا‌فراهم‌م

‌ي ‌فضها‌۰مربوط‌به‌وب‌‌يها‌يگستر ‌تکنولوژ‌زیو‌ن‌نترنتيشدن‌ا‌ریبا‌فراگ‌درواقع‌

هها‌و‌‌‌جماعهت‌‌يریه‌گ‌شهکل‌ ‌تهر‌‌ یه‌عم‌یتعاملات‌اجتماع‌يشد‌و‌فضا‌برا‌تر‌یتعامل‌نترنتيا

گسهتر ‌‌‌یاطلاعات‌فراهم‌شد.‌به‌عبهارت‌‌دوطرفهو‌پرداز ‌‌دیمشارکت‌در‌تول‌یطورکل‌به

‌ بهوک‌‌ایفه‌‌رینظ‌نينو‌یاعاجتم‌يها‌انواع‌شبکه‌ يدایمنجر‌به‌پ‌تبع‌به ‌۰وب‌‌يها‌يفناور

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Duncum 

2. Boyd & Ellison 

3. Mayfield 

4. Kietzmann et al. 
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‌و...‌شد.‌نستاگراميا‌تر يیتو‌وب یوتي

مختص‌به‌خود‌را‌دارند‌و‌‌يیها‌یوگيو‌و‌ها‌تیقابل‌یاجتماع‌يها‌شبکه‌نيهرکدام‌از‌ا

‌يسهاختار‌‌ازنظهر‌‌یاجتماع‌يها‌شبکه‌نيا‌یطورکل‌به.‌کنند‌یرا‌دنبال‌م‌یمتفاوت‌يها‌رسالت

محتهوا ‌همخهوان‌کهردن‌‌‌‌‌دیه‌تول‌ یگيدوسهو‌‌يجها‌‌بهه‌‌یگيهون‌هند‌سو‌يیها‌تیقابل‌يدارا

‌زتمهان‌ياو...‌هستند.‌ک‌امیارسال‌پ‌ ياجتماعات‌مجاز‌لیتشک‌ ینظر‌ده‌ام یاشکال‌مختل ‌پ

کهردن‌‌‌همخوان‌.9کاربران‌‌گري.‌گفتگو‌با‌د۰خود‌‌تيهو‌ی.‌معرف۲کارکرد‌‌7و‌همکاران 

‌تیه‌وقعاز‌م‌ی.‌آگهاه‌‌۰گريکهد‌يروابه ‌بها‌‌‌‌يبرقهرار‌‌.‌0گريکهد‌ي‌از‌حضور‌اطلاع‌.0محتوا‌

‌يها‌رسانه‌يو‌اجتماعات‌برا‌ها‌يبند‌گروه‌يریگ‌شکل‌.‌7گرانيداعتبار‌و‌وجهه‌‌اي‌یاجتماع

‌.(۰5۲۲و‌همکاران ‌‌تزمنیک)‌رندیگ‌یظر‌مدر‌ن‌یاجتماع

 روزمره یبلاگرها
‌یزنهدگ‌‌اتیه‌جزئ‌نسهتاگرام ‌يا‌ يه‌هسهتند‌کهه‌از‌طر‌‌‌یکاربران‌نستاگراميروزمره‌ا‌يبلاگرها

و‌‌جفههروواکننههد‌)‌یکننههدگان‌خههود‌همخههوان‌مهه‌مرتهه ‌بهها‌دنبههال‌طههور‌بهههروزمههره‌خههود‌را‌

ود‌همانند‌صهبحانه‌خهوردن ‌لبهاس‌‌‌‌روزانه‌خ‌یاز‌زندگ‌یاتیها‌جزئ‌آن‌.۲(‌۰5۲1منکو یتروف

‌وسهته‌یمنظم‌و‌پ‌طور‌بهکردن‌را‌‌دي ‌کردن ‌سفر‌کردن‌و‌خريورز ‌کردن ‌آرا‌دن یپوش

روزانهه ‌‌‌يوهايديه‌هها‌و‌و‌‌افهراد‌بها‌انتشهار‌عکها‌‌‌‌‌ني.‌اکنند‌یکنندگانشان‌همخوان‌م‌با‌دنبال

و‌‌تیمیو‌احسهاس‌صهم‌‌‌گذارنهد‌‌یمه‌‌ يکنندگان‌به‌نما‌دنبال‌يخود‌را‌برا‌یشخص‌یزندگ

اند‌که‌‌عنوان‌کرده‌.‌محققان۰(۰5۰5کاسالو‌و‌همکاران ‌کنند‌)‌یم‌جاديبا‌مخاط ‌ا‌یکينزد

روزمره ‌تلا ‌‌یزندگ‌اتیو‌جزئ‌یشخص‌يبا‌انتشار‌محتوا‌ینستاگراميروزمره‌ا‌يبلاگرها

‌منکهو ‌یجفهرووا‌و‌تروف‌دهنهد‌)‌خهود‌ارائهه‌‌‌‌یاز‌زنهدگ‌‌انهه‌يگرا‌واقهع‌‌ريتصو‌کيتا‌‌کنند‌یم

ارتبههاط‌‌ کننههدگان‌دنبههال‌سههؤالاتههها‌و‌‌بههه‌کامنههت‌يیبهها‌پاسههخگو‌نیمچنههه‌ههها‌آن‌.(۰5۲1

روزمههره‌‌يبلاگرههها‌ن يبنههابرا؛‌9(‌۰5۲۰ن يدیههآبکننههد‌)‌یبهها‌مخاطهه ‌برقههرار‌مهه‌يا‌دوطرفههه

‌کنندگان‌دارند.‌ارتباط‌و‌تعامل‌با‌دنبال‌جاديدر‌ا‌ینق ‌مهم‌ینستاگراميا

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Djafarova & Trofimenko 

2. Casalo et al. 

3. Abidin 
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 مبانی نظری

 یشناس ییبایبر مفهوم ز یدرآمد-1

افهراد‌از‌جههان‌و‌‌‌‌یو‌روانه‌‌یحسه‌‌يهها‌‌است‌که‌به‌تجربه‌هيو‌هندلا‌دهیچیپ‌یمفهوم‌يیبايز

‌یو‌شهناخت‌‌یحسه‌‌يا‌تجربهه‌‌عنهوان‌‌بهه‌‌يیبها‌يز‌ ی.‌از‌منظهر‌فلسهف‌‌شود‌یمربوط‌م‌يآبار‌هنر

.‌شهود‌‌یحاصل‌مه‌‌رامونیجهان‌پ‌يها‌دهيپد‌اي‌اءیدهن‌و‌اش‌انیکه‌از‌تعامل‌م‌شود‌یم‌ يتعر

را‌در‌‌نیتحسه‌‌ايه‌‌یاست‌کهه‌احسهاس‌لهذت ‌شهگفت‌‌‌‌‌يیها‌یوگيل‌وشام‌ معنا‌نيدر‌ا‌يیبايز

اطلاق‌شهود.‌‌‌یانتزاع‌میمفاه‌یحت‌اي‌يآبار‌هنر‌ یعیطب‌اءیبه‌اش‌تواند‌یو‌م‌زدیانگ‌یبرمافراد‌

از‌فلسفه‌اسهت‌کهه‌بهه‌‌‌‌‌يا‌شاخه‌شود ‌یشناخته‌م‌زین‌یشناس‌يیبايز‌عنوان‌بهکه‌‌يیبايفلسفه‌ز

‌يیبايمانند‌ز‌ینيادیبن‌يها‌حوزه‌به‌پرس ‌ني.‌اپردازد‌یم‌قهیسلهنر‌و‌‌ يیبايز‌تیماه‌یبررس

‌.۲(‌۲111ت یکوبدهد‌)‌یپاس ‌م‌کند؟‌یم‌بايرا‌ز‌دهيپد‌اي‌ءیش‌کي‌يزیو‌هه‌ه‌ست؟یه

نقه ‌‌‌زیه‌ن‌نسهتاگرام‌يماننهد‌ا‌‌يیها‌در‌پلتفرم‌وهيو‌بهمدرن‌و‌‌يایدر‌دن‌یاصول‌فلسف‌نيا

ماننهد‌‌‌ یشناسه‌‌يیبها‌يز‌کیول‌کلاسه‌کهاربران‌از‌اصه‌‌‌نسهتاگرام ‌ي.‌در‌اکننهد‌‌یمه‌‌فها‌يا‌یمهم

‌يها‌يریگ‌جهتمشهور ‌‌يها‌تیاز‌شخص‌يریگ‌بهرهها ‌‌استفاده‌از‌رنگ‌  یدق‌يبند‌ یترک

جهذاب‌‌‌يداريه‌د‌يمحتهوا‌‌ن يآفر‌يبرا‌یفرهنگ‌يها‌جلوه‌زیو‌ن‌دمتعد‌يها‌مکان‌ یتیجنس

بهر‌اسهاس‌‌‌‌ کیکلاسه‌‌يپلتفرم ‌همانند‌آبار‌هنر‌نيدر‌ا‌دشدهیتول‌ي.‌محتواکنند‌یاستفاده‌م

‌مخاط ‌است.‌توجه‌جل و‌‌يداريلذت‌د‌جاديها‌ا‌که‌هدف‌آن‌شود‌یم‌یطراح‌یاصول

‌یکهه‌حته‌‌‌دههد‌‌ینشان‌م‌تالیجيد‌یشناس‌يیبايو‌ز‌یفلسف‌یشناس‌يیبايز‌انیم‌وندیپ‌نيا

‌يیبههايز‌کیکلاسهه‌میاصههول‌و‌مفههاه‌نسههتاگرام يماننههد‌ا‌يیههها‌مههدرن‌و‌در‌پلتفههرم‌يایههدر‌دن

‌يریکهارگ‌‌با‌درک‌و‌بهه‌‌نستاگرام ياند.‌کاربران‌ا‌د‌را‌حفظ‌کردهخو‌ریهمچنان‌قدرت‌و‌تثب

مخاطه ‌‌‌يبهرا‌‌يداريه‌د‌ازلحهاظ‌‌تنهها‌‌نهه‌کهه‌‌‌شهوند‌‌یم‌يیجاد‌محتوايموف ‌به‌ا‌م یمفاه‌نيا

امهر‌‌‌نيه‌.‌ازدیه‌برانگ‌زیه‌را‌ن‌يتهر‌‌ یه‌احساسهات‌و‌تعهاملات‌عم‌‌‌توانهد‌‌یجذاب‌است ‌بلکه‌مه‌

و‌مصهرف‌محتهوا‌در‌عصهر‌‌‌‌‌دیه‌معاصهر‌تول‌‌يها‌هيبر‌رو‌يیبايمداوم‌فلسفه‌ز‌ریدهنده‌تثب‌نشان

‌.۰(‌۰5۰5ن يدیو‌آب‌لدیفيها‌ور یلاست‌)‌تالیجيد
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Cubitt 

2. Leaver, Highfield & Abidin 
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 4گافمن یشیمصرف نما هینظر -2
خهود‌در‌‌‌ يگهافمن‌اسهت‌کهه‌در‌کتهاب‌نمها‌‌‌‌‌‌نهگ‌يارو‌یدانیکار‌م‌حاصل‌۰یشينما‌هينظر

ور‌مشهه‌‌شناس‌جامعهگافمن‌‌(.۲101گافمن است‌)منتشر‌شده‌‌۲101روزانه‌در‌سال‌‌یزندگ

‌یکنشهگران‌انسهان‌‌‌کهه‌‌کنهد‌‌یم‌هیتشب‌ يصحنه‌نما‌کيرا‌به‌‌یتعاملات‌اجتماع‌يیکايآمر

صهحنه‌‌‌يمختله ‌بهه‌مخاطبهان ‌بهر‌رو‌‌‌‌‌يهها‌‌تیشخصه‌‌ئهه‌خود‌و‌ارا‌يها‌نق ‌ ينما‌يبرا

‌يديه‌جد‌ يتا‌دوباره‌در‌نما‌شوند‌یاز‌صحنه‌خارج‌م‌  يو‌پا‌از‌هر‌نما‌شوند‌یحاضر‌م

و‌‌کنهد‌‌یمه‌‌سهيتئاتر‌مقا‌يمن‌تعاملات‌روزمره‌ما‌را‌با‌اجراهاگاف‌ یکنند.‌به‌عبارت‌فاينق ‌ا

در‌حهال‌‌‌یگرانيهماننهد‌بهاز‌‌‌يیگهو‌‌کهه‌تعامل‌دارنهد‌‌‌گريکديبا‌‌يا‌گونه‌بهدارد‌افراد‌‌دهیعق

را‌کهه‌در‌‌‌یراتیتهثب‌تها‌‌‌کننهد‌‌یاجراها‌استفاده‌مه‌‌نيها‌از‌ا‌صحنه‌هستند.‌آن‌ينق ‌رو‌يفايا

‌دهیه‌و‌عق‌نامهد‌‌یم‌9«مديريت‌برداشت»امر‌را‌‌نيو‌ا‌کنند‌تيرا‌هدا‌گذارند‌یم‌گرانيدهن‌د

هها‌را‌‌‌کهه‌آن‌‌یتا‌به‌کسان‌کنند‌یآگاهانه‌تلا ‌م‌صورت‌به‌0خود‌ ينما‌لهیوس‌بهدارد‌افراد‌

‌یتعامل‌اجتمهاع‌‌ني(.‌گافمن‌ا۲055و‌همکاران ‌‌یسنگ‌دیسف‌یبگذارند‌)قوت‌ریتثب‌نند یب‌یم

‌يهها‌‌تیه‌صهحنه‌موقع‌‌يدارد‌جلهو‌‌دهیه‌قو‌ع‌کنهد‌‌یمه‌‌میتقس‌صحنه‌پشتجلو‌و‌‌یرا‌به‌نواح

که‌مطاب ‌بها‌‌‌دهند‌یرا‌بروز‌م‌يیرفتارهاها‌و‌‌ها‌نق ‌هستند‌که‌افراد‌در‌آن‌یو‌عموم‌یرسم

هسهتند‌‌‌یررسهم‌یو‌غ‌یخصوصه‌‌يهها‌‌ ‌مکانصحنه‌پشتاما‌مناط ‌؛‌است‌یانتظارات‌اجتماع

خود‌را‌نشهان‌‌‌لیو‌احساسات‌اص‌یواقع‌يرفتارها‌گران يبدون‌ملاحظه‌د‌توانند‌یکه‌افراد‌م

د‌کاملاً‌در‌نقه ‌‌يصحنه ‌با‌يرو‌ يدر‌نما‌يهنگام‌باز‌تئاتر‌که‌گريباز‌کيدهند؛‌همانند‌

‌يرفتهار‌عهاد‌‌‌توانهد‌‌یمه‌‌گران يامها‌پشهت‌پهرده‌و‌در‌رخهتکن‌بهاز‌‌‌‌‌؛‌خود‌فرو‌برود‌تیشخص

‌.0(۰55۲و‌گودمن ‌تزريرباشد‌)خود ‌را‌داشته‌

‌کننهد‌‌یصحنه‌آماده‌مه‌‌ي ‌در‌رونق‌يفايا‌يخود‌را‌برا‌صحنه‌پشت ‌افراد‌در‌درواقع

از‌‌یمطلوب‌ريسازگار‌باشد‌و‌بتوانند‌تصو‌یرا‌بروز‌دهند‌که‌با‌انتظارات‌اجتماع‌يیتا‌رفتارها

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Goffman 

2. Dramaturgy theory 

3. Impression management 

4. Presentation of Self 

5. Ritzer & Goodman 
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‌يمحتهوا‌‌کیشناسه‌‌يیبها‌يز‌یشناس‌پووه ‌ما‌به‌گونه‌نيدر‌ا‌که‌يیازآنجاخود‌ارائه‌بدهند.‌

خهود‌‌‌ يدرصدد‌نما‌زینها‌‌بلاگر‌نيو‌ا‌ميپرداز‌یم‌ینستاگراميروزمره‌ا‌يابلاگره‌يداريد

اسهت.‌مها‌در‌‌‌‌تیه‌مها‌حهائز‌اهم‌‌‌يبهرا‌‌هيه‌نظر‌نيه‌هستند ‌اسهتفاده‌از‌ا‌‌یشبکه‌اجتماع‌نيدر‌ا

‌ يبه‌نمها‌‌نستاگراميروزمره‌ا‌يکه‌هگونه‌بلاگرها‌میآن‌هست‌افتنيپووه ‌حاضر‌به‌دنبال‌

بلاگرهها‌دسهت‌‌‌‌نيه‌خهود‌ا‌‌ ياز‌نحوه‌نمها‌‌یشناس‌ک‌گونهيبه‌‌تيدرنهاو‌‌پردازند‌یخود‌م

‌(.۲101)گافمن ‌‌میکن‌دایپ

 روش تحقیق
ها‌را‌مطالعه‌‌که‌نشانه‌ یترت‌نيا‌معنا‌است.‌به‌ي‌ساده‌یعلم‌معنا‌و‌به‌دنبال‌بررس‌ یشناس‌نشانه

و‌...(‌‌هها‌‌یها ‌نمادها ‌نقاش‌ها‌)واژه‌ها‌و‌متن‌کند‌معنا‌هگونه‌در‌انواع‌نشانه‌یتا‌بررس‌کند‌یم

سهاده‌عبهارت‌‌‌‌ي.‌نشهانه‌در‌معنها‌‌۲(۲911رو یه‌)گ‌شهود‌‌یهگونه‌منتقل‌م‌زیو‌ن‌شود‌یساخته‌م

و‌‌شهود‌‌یفههم‌مه‌‌‌قابل‌ يطر‌نيو‌از‌ا‌ردیگ‌یقرار‌م‌يگريد‌زیه‌يکه‌ما‌به‌ازا‌يزیاست‌از‌ه

کهه‌هسهت‌معنها‌‌‌‌‌يزیه‌عنوان‌ه‌به‌-مثابه‌نشانه‌بودن‌به-‌.‌پا‌نشانه‌هاکند‌یم‌یرا‌تداع‌يیمعنا

و‌‌کننهد‌‌یمه‌‌دایه‌پ‌تیه‌اهم‌دهنهد ‌‌یمه‌که‌به‌آن‌ارجاع‌‌يزیه‌يما‌به‌ازا‌عنوان‌بهندارند ‌بلکه‌

‌يمعنها‌‌نيه‌ا‌تیه‌از‌مهوارد ‌اهم‌‌ياری.‌در‌بس۰(0۰:۲91۰)هندلر ‌شوند‌یم‌هيبانو‌يمعنا‌يدارا

و‌‌نیو‌جانش‌یفرع‌یمعان‌نيا‌یشناس‌نشانه‌است.‌لذا‌نشانه‌یاصل‌يمعنا‌تیاز‌اهم‌شتریب‌هيبانو

هها‌‌‌آن‌است‌که‌نشهانه‌‌ یسشنا‌نشانه‌ی.‌هدف‌اصلدهد‌یقرار‌م‌یموردبررسرا‌‌هیاول‌ينه‌معنا

هها‌‌‌آن‌یو‌هگونگ‌یستیو‌ببت‌کند‌و‌ه‌يیرمزگشا‌ یبررس‌شان ‌یدگیچیاز‌پ‌نظر‌را‌صرف

‌(.۲911رو یگدهد‌)‌حیرا‌توض

شناس‌‌و‌زبان‌لسوفیسوسور ‌ف‌نادويرا‌منسوب‌به‌فرد‌یشناس‌شروع‌دان ‌نشانه‌یبرخ

لز‌سهندرس‌پهرس‌‌‌علهم‌را‌بهه‌ههار‌‌‌‌نيه‌بسه ‌و‌گسهتر ‌ا‌‌‌گهر‌يد‌یو‌برخه‌‌دانند‌یم‌یسیسوئ

‌ريسوسور ‌نشانه‌متشکل‌از‌دال‌)تصو‌ازنظر.‌دهند‌ینسبت‌م‌يیکايآمر‌انو‌منط ‌د‌لسوفیف

‌(‌است.یمفهوم‌ريتصو‌ايکه‌دال‌به‌آن‌دلالت‌دارد ‌‌ی(‌و‌مدلول‌)مفهومیصوت

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

1. Guiraud 

2. Chandler 
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‌یشناسه‌‌آن‌اسهت‌کهه‌بهه‌گونهه‌‌‌‌‌درصهدد‌‌یشناس‌نشانهپووه ‌با‌استفاده‌از‌رو ‌‌نيا‌

تها‌مشهخص‌شهود‌‌‌‌‌ب هردازد‌‌ینسهتاگرام‌يبلاگر‌روزمره‌ا‌کيت‌در‌صفحا‌دشدهیتول‌يمحتوا

روزمههره‌و‌جههذب‌‌یزنههدگ‌يیبازنمهها‌منظههور‌بههه‌يیاز‌هههه‌محتواههها‌ینسههتاگراميا‌يبلاگرههها

‌.رندیگ‌یقرار‌م‌کیشناس‌يیبايمحتواها‌در‌هه‌دسته‌ز‌نيو‌ا‌کنند‌یمخاط ‌استفاده‌م

گونهاگون‌‌‌يهها‌‌کهه‌در‌حهوزه‌‌‌یمختلفه‌‌يشد‌بلاگرهها‌‌یپووه ‌در‌ابتدا‌سع‌نيدر‌ا‌

که‌بهه‌‌‌يیهدفمند‌بلاگرها‌صورت‌بهبلاگرها ‌‌انیشوند‌و‌س ا‌از‌م‌يیشناساوجود‌داشتند ‌

کهه‌‌‌يا‌دسهته‌هها ‌آن‌‌‌آن‌انیه‌شدند‌و‌از‌م‌يیشناسا‌پردازند‌یروزمره‌خود‌م‌یزندگ‌يیبازنما

‌يهها‌ويو‌و‌هها‌‌کيه‌تعداد‌لا‌زینفر‌را‌دارا‌بودند‌و‌ن‌ونیلیم‌کياز‌‌ یب‌يها‌کننده‌تعداد‌دنبال

کار‌در‌ابتهدا‌‌‌نيا‌منظور‌بهشدند.‌ما‌‌يیهزار‌تا‌بود ‌شناسا‌‌۲55يالاب‌نیانگیم‌صورت‌بهآنان‌

‌يی ‌بلاگرهها‌شنهادشهده‌یپ‌ستیو‌در‌ل‌ميسرچ‌کرد‌نستاگراميبلاگرروزمره‌را‌در‌ا#هشتگ‌

هها‌‌‌از‌آن‌ياديه‌ز‌اریکهه‌تعهداد‌بسه‌‌‌‌ميکهرد‌‌يیرا‌شناسها‌‌کردنهد‌‌یم‌تیحوزه‌فعال‌نيکه‌در‌ا

؛‌داشهتند‌‌ینيیپا‌ديو‌بازد‌کيها‌و‌لا‌کننده‌دنبال‌ادنداشتند‌و‌تعد‌یشهرت‌هندانو‌‌تیمحبوب

که‌داشتند ‌‌یشوندگان‌دنبال‌ستیل‌ ياز‌طر‌ یگلوله‌برف‌يریگ‌نمونهاما‌در‌ابتدا‌با‌استفاده‌از‌

بها‌‌‌يیهها‌‌داشهتند ‌حسهاب‌‌‌ياديه‌و‌شههرت‌ز‌‌تیه‌کهه‌محبوب‌‌يا‌روزمره‌ياز‌بلاگرها‌يشمار

‌نیانگیه‌م‌صهورت‌‌بهه‌آنهان‌‌‌يوهها‌يو‌و‌کيلا‌زانینفر‌که‌م‌ونیلیم‌کي‌يبالا‌يها‌کننده‌دنبال

روزمره‌را‌که‌‌ينفر‌از‌بلاگرها‌0مرحله‌‌ني.‌در‌اميکرد‌يیهزارتا‌بودند‌را‌شناسا‌‌۲55يبالا

‌توان‌یها‌م‌آن‌نيتر‌مهم‌ازجملهکه‌‌ميکرد‌يیحوزه‌بودند‌را‌شناسا‌نيافراد‌در‌ا‌نيمشهورتر

کننهههده ‌‌دنبهههال‌ونیهههلیم‌کيهههبههها‌‌gitaa.homeکننهههده ‌‌دنبهههال‌ونیهههلیم‌9بههها‌‌panizبهههه:

everything.about.sisiکننده ‌‌هزار‌دنبال‌۲55و‌‌ونیلیبا‌دو‌م‌ahoo_beautiful_angelبها‌‌‌

کننهده‌‌‌دنبهال‌‌ونیه‌لیم‌کيبا‌‌‌estakhrifamilyتيدرنهاکننده‌و‌‌هزار‌دنبال‌۰55و‌‌ونیلیم‌کي

‌اشاره‌کرد.

هدفمنهد‌‌‌صهورت‌‌بهه‌پهور‌‌‌یبزمه‌‌دهیگهر ‌سه ‌‌روزمهره‌بلا‌‌يبلاگرهها‌‌نيا‌انیاز‌م‌س ا

و‌‌کيه‌نفهر‌بودنهد‌و‌تعهداد‌لا‌‌‌‌ونیه‌لیم‌کياز‌‌ یکه‌ب‌يیبلاگرها‌نيا‌انیما‌از‌م‌.انتخاب‌شد

بلاگههر‌را‌‌نيهها‌جهههت‌ازآنبههود ‌‌نیانگیههم‌صههورت‌بههههههزار‌تهها‌‌۲55از‌‌شههتریآنههان‌ب‌يوهههايو
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‌0نسبت‌بهه‌‌‌يو‌ميخود‌متوجه‌شد‌يها‌یدر‌بررس‌هراکه‌ميردهدفمند‌انتخاب‌ک‌صورت‌به

‌يهمسهر‌و‌‌کهه‌‌يیازآنجها‌برخهورد‌داراسهت.‌‌‌‌يشهتر‌یاز‌شههرت‌ب‌‌شده‌شناختهبلاگر‌روزمره‌

‌نيه‌نسهبت‌ا‌‌نيه‌ا‌واسطه‌بهاست ‌لذا‌‌رانيا‌ينمایاز‌هنرمندان‌مشهور‌س‌یکي‌يشاهرخ‌استخر

خهود‌را‌‌‌يهها‌‌از‌فرسهته‌‌ياریدارد‌و‌بسه‌‌يشهتر‌یروزمهره ‌شههرت‌ب‌‌‌يبلاگرهها‌‌انیبلاگر‌از‌م

مسهئله‌موجه ‌شهده‌اسهت‌کهه‌تعهداد‌‌‌‌‌‌‌‌نيه‌.‌اکند‌یبا‌همسر‌خود‌منتشر‌م‌یاشتراک‌صورت‌به

‌نيه‌امر‌بهه‌شههرت‌ا‌‌‌نيدنبال‌کنند‌و‌ا‌زیرا‌ن‌يهنرمند ‌همسر‌و‌نيا‌يها‌کننده‌از‌دنبال‌ياديز

‌يبلاگرهها‌‌یبهاق‌‌بهنمونه‌ما‌نسبت‌‌که‌يیازآنجا.‌ديفزایب‌نستاگراميا‌یبلاگر‌در‌شبکه‌اجتماع

مها‌‌‌پرداخهت ‌‌یروزانهه‌مه‌‌‌يمحتهوا‌‌دیه‌بهه‌تول‌‌يتهر‌‌فعالانهه‌‌تصور‌به‌زین‌شده‌شناختهروزمره‌

بلاگهر‌را‌‌‌نيه‌ا‌لهیوس‌به‌دشدهیتول‌يمشخص‌و‌خاص ‌محتوا‌صورت‌بهکه‌‌ميبرآمد‌درصدد

‌.میکن‌یشناس‌نشانه

بلاگهر‌منتشهر‌کهرده‌بهود.‌‌‌‌‌‌نيه‌بهود‌کهه‌ا‌‌‌يیهها‌‌پووه  ‌فرسهته‌‌نيما‌در‌ا‌لیواحد‌تحل

هستند‌‌يیمحتوا‌جاديبلاگرها‌به‌دنبال‌ا‌نيا‌گافمن ‌یشيمصرف‌نما‌هيطب ‌نظر‌که‌يیازآنجا

بتواند‌کس ‌لذت‌کننهد ‌مها‌‌‌‌یدهند‌و‌به‌عبارت‌ ياز‌خودشان‌نما‌یمطلوب‌ريکه‌بتواند‌تصو

خهود‌بهه‌‌‌‌يدیه‌تول‌يکهه‌در‌محتواهها‌‌‌يیها‌و‌دال‌ميکرد‌یرا‌بررس‌ربلاگ‌نيفرسته‌آخر‌ا‌05

‌لیه‌آن‌را‌تحل‌کیشناسه‌‌يیبها‌يو‌ارز ‌ز‌یتا‌دلالت‌فرهنگه‌‌ميکاربرده‌بود‌را‌استخراج‌کرد

نسهبت‌بهه‌‌‌‌يدتريه‌بلاگهر ‌مطاله ‌جد‌‌‌نيآخر‌ا‌يها‌.‌به‌جهت‌آنکه‌فرستهمیکن‌یشناس‌نشانه

دو‌بلاگر‌را‌که‌مربوط‌به‌‌نيآخر‌ا‌رستهف‌‌05ميخود‌تلا ‌کرد‌لیگذشته‌بودند ‌ما‌در‌تحل

مطاله ‌‌ما‌بر‌اساس‌‌لیتحل‌صورت‌نيبدتا‌‌مینشانه‌شناسانه‌کن‌لیبوده‌است‌را‌تحل‌ریاخ‌سال

ماننهد‌‌‌یهم‌پووهشهگران‌‌تر‌ یپباشد.‌‌تر‌کينزد‌يبلاگر‌باشد‌و‌به‌زمان‌حال‌و‌نيا‌دتريجد

‌یمهمه‌‌جيکهرده‌و‌نتها‌‌‌ادهفرسهته‌آخهر‌اسهتف‌‌‌‌‌05يریگ‌نمونهمنط ‌‌نياز‌ا(‌۰5۰5)‌یقاسم‌شاه

‌يآغهاز‌بهه‌کهار‌در‌عرصهه‌بلاگهر‌‌‌‌‌‌يبلاگهر‌در‌ابتهدا‌‌‌نيه‌اند.‌لازم‌به‌دکر‌اسهت‌کهه‌ا‌‌‌گرفته

محتهوا‌بهدون‌حضهور‌‌‌‌‌دیه‌بهه‌تول‌‌صرفاًو‌‌کرد‌ینماز‌خود‌منتشر‌‌يريتصو‌ونهگ‌چیهروزمره ‌

‌لیه‌محتهوا‌دخ‌‌دیه‌و‌فرزنهدان ‌در‌تول‌‌يو‌ریه‌اخ‌يها‌در‌سال‌که‌يیازآنجا.‌پرداخت‌یخود‌م

را‌بهه‌مها‌ارائهه‌‌‌‌‌يتر‌ یدقاطلاعات‌‌ریفرسته‌اخ‌‌05یو‌به‌عبارت‌ریاخ‌يها‌مطال ‌سال‌د هستن
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و‌‌میبرجسته‌بودنهد‌اسهتخراج‌کنه‌‌‌‌شتریکه‌ب‌يها‌عناصر‌تهدر‌فرس‌ميداده‌است.‌ما‌تلا ‌کرد

عناصهر‌‌‌نيه‌کهه‌ا‌‌لیدل‌ني.‌به‌امینشانه‌شناسانه‌از‌عناصر‌برجسته‌در‌هر‌فرسته‌ارائه‌کن‌لیتحل

داشتند‌کهه‌ازنظهر‌مخاطه ‌جاله ‌توجهه‌بودنهد.‌‌‌‌‌‌‌‌کیشناس‌يیبايها‌ارز ‌ز‌فرسته‌روندر‌د

‌.میکن‌دایدست‌پ‌یشناس‌گونه‌کيتا‌به‌‌ميکرد‌يبند‌ها‌را‌دسته‌س ا‌تمام‌دلالت

 ها یافتهتحلیل 
بهه‌‌‌ياديه‌ز‌‌کننهده‌‌روزمهره‌کهه‌دنبهال‌‌‌‌يصفحات‌بلاگرها‌يمحتوا‌ازآنجاکه‌یکل‌صورت‌به

است‌که‌توانسته‌است‌مخاط ‌را‌بهه‌خهود‌جهذب‌کنهد ‌لهذا‌‌‌‌‌‌‌يآوردند‌شامل‌عناصر‌دست

وجهود‌در‌درون‌‌به‌سراآ‌عناصهر‌م‌‌ها‌افتهي‌لیهستند.‌ما‌در‌تحل‌کیشناس‌يیبايعناصر‌ز‌يدارا

‌یها‌موجود‌بودند‌بررس‌که‌در‌آن‌يرا‌از‌منظر‌عناصر‌هرکدامو‌‌میبلاگر‌رفت‌نيا‌يها‌فرسته

از‌همهه‌‌‌شهتر‌یکهه‌ب‌‌ميمواجهه‌شهد‌‌‌یها‌ما‌بها‌عناصهر‌متفهاوت‌‌‌‌در‌فرسته‌یکل‌صورت‌به.‌ميکرد

ه‌که‌در‌هر‌فرست‌میرفت‌يعناصر‌یشناس‌نشانه‌لیما‌به‌سراآ‌تحل‌ یتحق‌نيبرجسته‌بودند.‌در‌ا

دارند‌و‌هنهد‌‌‌یهم وشان‌گريکديهند‌عنصر‌با‌‌زینها‌‌از‌فرسته‌یبرجسته‌شدند.‌در‌برخ‌شتریب

عناصههر‌‌کیشناسهه‌نشههانه‌لیههپههووه ‌بهها‌اسههتفاده‌از‌تحل‌‌نيهها‌در‌مههورد‌برجسههته‌هسههتند.‌

بلاگههر‌روزمههره ‌عناصههر‌‌‌کيهه‌ینسههتاگراميا‌يههها‌در‌فرسههته‌کاررفتههه‌بههه‌یشناسهه‌يیبههايز

‌.شوند‌یم‌يبند‌دسته‌یشناس‌گونه‌کيدر‌‌تيدرنهااستخراج‌شدند‌و‌‌یشناس‌يیبايز
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 سپیده بزمی پورصفحه اینستاگرام . 4شکل 

 

نفهر‌را‌‌‌۰07دارد‌و‌‌‌کننهده‌‌نفر‌دنبهال‌‌ونیلیم‌کي ‌estakhrifamilyپور‌با‌شناسه‌‌یبزم‌دهیس 

فرسههته‌در‌صههفحه‌‌05۰ ‌حههدود‌‌۲05۰مههاه‌يد‌‌۲7 يبلاگههر‌تهها‌تههار‌‌نيهه.‌اکنههد‌یدنبههال‌مهه

‌يروزانه‌از‌اتفاقات‌روزمره‌خود‌در‌قال ‌اسهتور‌‌صورت‌بهمنتشر‌کرده‌و‌‌خود‌ینستاگراميا

بلاگهر ‌از‌سهفرها‌و‌همسهر‌و‌فرزنهدان‌خهود‌‌‌‌‌‌‌نيه‌صفحه‌ا‌یکل‌ي.‌محتواکند‌یم‌دیمحتوا‌تول

به‌‌صرفاًو‌‌کرد‌یاز‌خود‌منتشر‌تم‌يريتصو‌گونه‌چیهخود‌‌تیبلاگر‌در‌آغاز‌فعال‌نياست.‌ا

اسهت ‌‌‌ونيه‌زيو‌تلو‌نمایسه‌‌گرانياز‌بهاز‌‌یکه‌ي ‌کهه‌‌محتهوا‌از‌فرزنهد‌خهود‌و‌همسهر‌‌‌‌‌دیتول

‌يبهرا‌‌يو‌ینسهتاگرام‌يکهه‌در‌صهفحه‌ا‌‌‌يیهها‌‌کيه‌لا‌زانیه‌م‌نیانگیم‌صورت‌به.‌پرداخت‌یم

ههزار‌بهار‌اسهت.‌‌‌‌‌‌۲05يو‌يها‌دئويو‌ديبازد‌زانیو‌م‌کيهزار‌لا‌‌۲55شود‌یم‌دهيها‌د‌فرسته

‌ا‌ محتهوا‌‌دیه‌ته‌بها‌تول‌هسهت‌کهه‌توانسه‌‌‌‌يیبلاگرهها‌‌ازجملهه‌بلاگر‌روزمره‌‌نيا‌که‌يیازآنجا

‌يمحتواهها‌‌کیشناسه‌‌يیبها‌يز‌لیه‌تحل‌درصهدد‌را‌جهذب‌کنهد ‌مها‌‌‌‌‌ياديه‌ز‌يهها‌‌کننهده‌‌دنبال

‌نيه‌فرسهته‌آخهر‌ا‌‌‌05خهود‌بهه‌سهراآ‌‌‌‌‌يهها‌‌افتهه‌ي‌لی.‌ما‌در‌تحلمیهست‌يو‌لهیوس‌به‌دشدهیتول

خهود‌اسهتفاده‌‌‌‌يدر‌محتهوا‌‌کیشناسه‌‌يیبايکه‌از‌هه‌عناصر‌ز‌ميکرد‌یو‌بررس‌میرفت‌گريباز

‌کردند.

‌
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 لباس( یشناس ییبایدال اول؛ لباس )ز 

 . لباس3شکل                                               لباس. 2شکل 

‌
‌بهودن‌‌ارزشهمند‌‌بازنمهايی‌‌حکهم‌‌در‌ديزنهی‌‌والهت‌‌يهها‌‌انیمیشن‌عناصر‌از‌استفاده‌و‌پرنسسی‌هاي‌لباس:‌تصوير‌توضیح

‌تجمل‌و‌گري‌اشرافی‌بازنمايی‌و‌غربی‌فرهنگ

هها‌‌‌لبهاس‌‌یکل‌صورت‌بهلباس‌است.‌‌ريهر‌تصو‌يیمهم‌در‌بازنما‌اریاصر‌بساز‌عن‌یکي

بها‌‌‌تواننهد‌‌یرا‌م‌یسادگ‌یاز‌مد‌و‌حت‌تیتبع‌ يیبايتجمل ‌ز‌ازجمله‌يها‌متعدد‌ارز 

نباشهند‌‌‌جيه‌در‌فرهنهگ‌را‌‌يعهاد‌‌صورت‌بهکه‌‌يیها‌خود‌حمل‌کنند.‌استفاده‌از‌لباس

نشانه‌اسهت‌‌‌کيلباس‌‌یداشته‌باشند.‌به‌عبارت‌را‌یهمراه‌خود‌دلالت‌فرهنگ‌توانند‌یم

دال‌اسهت‌و‌مهدلول‌آن‌‌‌‌يیتنها‌بهشده‌است.‌لباس‌‌لیکه‌از‌دو‌جزء‌دال‌و‌مدلول‌تشک

‌دلالت‌کند.‌یو‌طبقه‌اجتماع‌تیبه‌من  ‌شخص‌تواند‌یم

بلاگر‌در‌قال ‌تولهد‌ههر‌دو‌‌‌‌نيکه‌ا‌میها‌ما‌شاهد‌آن‌هست‌هند‌مورد‌از‌فرسته‌در

اسهتفاده‌کهرده‌اسهت.‌در‌‌‌‌‌یزنه‌يوالت‌د‌يها‌تیشخص‌يها‌دکور‌ها‌و‌دختر ‌از‌لباس

‌رياسهتفاده‌کهرده‌اسهت.‌در‌تصهو‌‌‌‌‌يیايدر‌يپر‌ونیاز‌لباس‌و‌دکوراس‌۰شماره‌‌ريتصو

جشن‌تولد‌اسهتفاده‌کهرده‌‌‌‌ونیدکوراس‌درکالسکه‌‌زیو‌ن‌ندرلایاز‌لباس‌س‌زین‌9شماره‌

دو‌دلالهت‌‌‌توانهد‌‌یم‌ونیهمانند‌لباس‌و‌دکوراس‌ینیهن‌نيا‌يها‌است.‌استفاده‌از‌المان



 949 |  یشاه قاسمو  یهدش یمنتظر؛ …روزمره  یبلاگرها یدارید یمحتوا کیشناس  ییبایز یشناس گونه

آنان‌ارزشمند‌اسهت‌و‌در‌‌‌يبرا‌یاز‌جهت‌آنکه‌فرهنگ‌غرب‌یکيبا‌خود‌داشته‌باشد؛‌

‌نوبهه‌‌بهه‌موضهوع‌‌‌نيه‌هستند.‌ا‌یخود‌به‌فرهنگ‌غرب‌یکردن‌زندگ‌کينزد‌يتلا ‌برا

‌ن یههه‌کههه‌يیازآنجههاهسههت؛‌‌زیههن‌يگههر‌یکننههده‌تجمههل‌و‌اشههراف‌‌يیبازنمهها‌خههود

خهود‌لبهاس‌کهه‌‌‌‌‌زیه‌اسهت‌و‌ن‌‌اریبسه‌‌نهات‌یل‌و‌با‌تزئمفص‌اریجشن‌تولد‌بس‌ونیدکوراس

در‌حکهم‌‌‌یهها‌عناصهر‌غربه‌‌‌‌فرسته‌نيدر‌ا‌یکل‌صورت‌به.‌شود‌یم‌یتلق‌یلباس‌پرنسس

‌نيه‌کهه‌ا‌‌لیه‌دل‌نيه‌بهه‌ا‌‌يگهر‌ي.‌از‌جههت‌د‌شوند‌یم‌یتلق‌يیبايتجمل‌و‌ز‌يبرا‌ينماد

و‌ارزشهمند‌‌‌کيو‌حها‌نوسهتالو‌‌‌شدند‌یما‌پخ ‌م‌يبرا‌یدر‌زمان‌کودک‌ها‌شنیمیان

‌.کنند‌یودن‌را‌خل ‌مب

 (یفرهنگ غرب یشناس ییبایها )ز ها و مناسبت دال دوم؛ جشن 

 ها مناسبت. جشن و 8 شکل ها مناسبت. جشن و 4 شکل

 
در‌قاله ‌‌‌یارز ‌فرهنگه‌‌عنهوان‌‌بهه‌‌یفرهنهگ‌غربه‌‌‌يی:‌بازنمها‌یغربه‌‌يها‌ها‌و‌مناسبت‌جشن‌يبرگزار:‌ريتصاو‌حیتوض

‌ها‌جشن‌ريو‌سا‌اسميهون‌جشن‌کر‌يیها‌مناس 

‌يهها‌‌هها‌و‌جشهن‌‌‌بلاگر ‌اختصهاص‌بهه‌مناسهبت‌‌‌‌نيا‌لهیوس‌به‌شده‌خل ‌ياز‌محتوا‌یبخش

‌کهه‌‌يیازآنجها‌و...‌دارد.‌‌نيههالو‌‌سهما ‌يهمچهون‌کر‌‌یفرهنهگ‌غربه‌‌‌وهيه‌و‌بهه‌‌یفرهنگ

غذا ‌نهوع‌پوشه ‌‌‌‌ازجمله‌یمشخصات‌و‌ملزومات‌یهر‌جشن‌و‌مناسبت‌فرهنگ‌يبرگزار

هسهتند.‌بهه‌‌‌‌يمتعدد‌يلذا‌حائز‌معناها‌ دارد‌یمشخص‌ونیخانه‌و‌دکوراس‌نیو‌لباس ‌تزئ
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جشهن‌‌‌ميهمانند‌گر‌ ينوع‌آرا‌ازجمله‌يعناصر‌یفرهنگ‌غرب‌يها‌آنکه‌مناسبت‌لیدل

‌یکهه‌لباسه‌‌‌سمايلباس‌مخصوص‌کر‌زیهمانند‌کادوها‌و‌ن‌سمايجشن‌کر‌ايو‌‌نيهالو

‌يیبازنمها‌‌يگسهترده‌را‌بهرا‌‌‌يوجهود‌دارد ‌لهذا‌بسهتر‌‌‌‌در‌آنبه‌رنگ‌قرمز‌و‌کهلاه‌دارد‌‌

‌ايه‌و‌‌لدايهمچون‌ش ‌‌زین‌یرانيها‌و‌مناسبات‌فرهنگ‌ا‌.‌در‌جشنکند‌یفراهم‌م‌هنگفر

هها‌وجهود‌دارد‌امها‌‌‌‌‌مناسهبت‌‌نيه‌مختص‌به‌ا‌يها‌ونیو‌دکوراس‌ناتیتزئ‌ز یجشن‌نوروز‌ن

مشخص‌کمتر‌حهاکم‌‌‌ يآرا‌اينوع‌پوش ‌مشخص‌و‌‌یهمچون‌فرهنگ‌غرب‌ازآنجاکه

‌شههتریب‌يیبازنمهها‌يبههرا‌يابههزار‌ابلاگرههه‌نيهها‌يههها‌در‌فرسههته‌یاسههت ‌فرهنههگ‌غربهه‌

عناصر‌مختل ‌‌يیبازنما‌يبرا‌يتر‌گستردهبستر‌‌یفرهنگ‌غرب‌اساساًاست.‌‌يیگرا‌تجمل

مخهتص‌‌‌ميما‌گر‌نيجشن‌هالو‌ري.‌در‌تصاوکند‌یفراهم‌م‌يیگرا‌تجملهمچون‌‌یفرهنگ

.‌میکنه‌‌یمه‌‌مراسهم‌را‌مشهاهده‌‌‌نيه‌متناس ‌با‌تم‌ا‌يها‌لباس‌زیو‌ن‌یمناسبت‌فرهنگ‌نيبه‌ا

.‌در‌شهود‌‌یمه‌‌یهها‌تلقه‌‌‌مناسبت‌نيارز ‌نهادن‌به‌ا‌يها‌به‌معنا‌جشن‌نيا‌يبرگزار‌اساساً

ها ‌کادوهها‌و‌درخهت‌کهاج‌و‌‌‌‌‌مناسبت‌در‌قال ‌لباس‌نيا‌يها‌نماد‌زین‌سمايمراسم‌کر

‌عنهوان‌‌بهه‌‌یفرهنهگ‌غربه‌‌‌يیههرا‌بازنمها‌‌‌اساسهاً‌‌نکهي.‌اشود‌یم‌يیاطراف‌بازنما‌ناتیتزئ

در‌تقابهل‌قهرار‌دادن‌فرهنهگ‌‌‌‌‌لیه‌بهه‌دل‌‌شود ‌یم‌يیمامرفه‌بودن‌بازندلالت‌گر‌تجمل‌و‌

نگاه‌حاکم‌بهوده‌اسهت‌کهه‌فرهنهگ‌غهرب‌‌‌‌‌‌‌نيبوده‌و‌ا‌یاسلام‌-یرانيبا‌فرهنگ‌ا‌یغرب

فرهنهگ‌‌‌نيه‌اسهت.‌لهذا‌ا‌‌‌یرانه‌يا-ینه‌يبهرخلاف‌فرهنهگ‌د‌‌‌گهرا‌‌مصهرف‌‌یفرهنگ‌اساساً

‌.دریتجمل‌و‌رفاه‌قرار‌بگ‌ ينما‌يبرا‌يابزار‌تواند‌یم‌گرا‌مصرف
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 (یتیجنس یشناس ییبایز) خواهرانگیدال سوم؛  

 . خواهرانگی6 شکل . خواهرانگی8 شکل

 
‌در‌قال ‌عناصر‌متعدد‌یمفهوم‌خواهرانگ‌يیبازنما‌زیدخترانه‌کودکانه‌و‌ن‌يرفتارها‌يیبازنماتوضیح‌تصاوير:‌

‌دیه‌ان‌در‌تولکودکان(:‌استفاده‌از‌کودک‌یشناس‌يیبايمحتوا؛‌)ز‌دیاز‌کودکان‌در‌تول‌استفاده

از‌نفودداران‌خرد‌است‌که‌عبارت‌است‌از‌فرزنهدان‌‌‌يا‌نمونهنفودداران‌و‌بلاگرها ‌‌يمحتوا

‌نيه‌از‌حضهور‌آنلا‌‌یبخشه‌‌عنهوان‌‌بهه‌که‌آگاهانهه‌‌‌يخرد‌يها‌یتيبلاگرها ‌نفودداران‌و‌سلبر

از‌محتهوا‌را‌بهه‌خهود‌اختصهاص‌‌‌‌‌‌یتهوجه‌‌قابلو‌بخ ‌‌اند‌شده‌يمجاز‌يوالدشان‌وارد‌فضا

آنکهه‌‌‌لیه‌را‌دارنهد‌و‌بهه‌دل‌‌‌یخاص‌يها‌آنکه‌لطافت‌لی(.‌کودکان‌به‌دل‌۰5۰5ور ی)ل‌اند‌داده

سهن‌کهم‌آنهان‌وجهود‌نهدارد ‌‌‌‌‌‌‌لیه‌امهور‌مختله ‌بهه‌دل‌‌‌‌يیبازنمها‌‌يدر‌آنهان‌بهرا‌‌‌یتيمحدود

‌يهها‌‌رسهانه‌‌يهها‌‌پلتفهرم‌‌ یهسهتند.‌بهه‌عبهارت‌‌‌‌حتهوا‌م‌دیتول‌منظور‌به‌یمناسب‌اریبس‌يها‌سوژه

‌يکهه‌محتواهها‌‌‌یپراکنه‌‌سهخن‌‌يها‌برخلاف‌رسانه‌نستاگراميا‌یشبکه‌اجتماع‌رینظ‌یاجتماع

کاربران‌قرار‌‌اریرا‌در‌اخت‌يیفضا‌بالقوه‌طور‌بهدارند ‌‌يا‌شده‌کنترل‌شدت‌بهو‌‌يدیتول‌کاملاً

ارائه‌‌يتر‌متنوع‌يها‌يیبازنما‌ودن و‌کودک‌ب‌یدر‌آن‌از‌دوران‌کودک‌توان‌یکه‌م‌دهند‌یم

شهامل‌‌‌يشهتر‌یب‌يهها‌‌آنکهه‌تنهوع‌‌‌لیه‌دختهر‌بهه‌دل‌‌‌کودکهان‌‌انیم‌ني(.‌در‌ا‌۰5۰5ور یکرد‌)ل
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‌تیمخاطبان‌جذاب‌يداشته‌باشند ‌برا‌توانند‌یدخترانه‌خود‌م‌ياعمال‌و‌رفتارها‌زیها‌و‌ن‌رنگ

در‌طهول‌روزمهره‌اگهر‌‌‌‌‌ینسهتاگرام‌يا‌يهها‌‌بلاگهر‌‌یطهورکل‌‌بهداشته‌باشند.‌‌توانند‌یم‌يشتریب

خهود‌بها‌کهاربران ‌‌‌‌‌یزنهدگ‌‌يصاح ‌فرزند‌باشند ‌در‌طول‌روزمره‌علاوه‌بر‌همخوان‌سهاز‌

‌يیهها‌‌کودکهان‌خهود‌را‌بهه‌مهدل‌‌‌‌‌نیب‌نيدرا.‌کنند‌یفرزندان‌خود‌م‌يدر‌همخوان‌ساز‌یسع

‌نيه‌در‌ا‌یشيخود‌را‌بتوانند‌همخوان‌کنند.‌هسته‌نما‌یتجمل‌یتا‌سبک‌زندگ‌کنند‌یم‌ليتبد

(.‌۲911زاده ‌‌یبدون‌مشکل‌است‌)غن‌یزندگ‌وهیش‌نيو‌بروتمند‌با‌بهتر‌بايدسته‌کودکان‌ز

محتهوا‌از‌‌‌دیه‌نشهان‌دهنهد‌کهه‌در‌تول‌‌‌‌کهه‌‌آن‌يبلاگرها‌برا‌نيا‌يدیتول‌ياز‌محتوا‌یدر‌بخش

‌يبهرا‌‌ يو‌باز‌حيتفر‌يجا‌بهکه‌‌کنند‌ینمها‌را‌وادار‌‌آن‌اي‌کشند‌ینم‌يگاریکودکان‌خود‌ب

از‌آن‌‌نيدیه‌آب‌ستاليکه‌کر‌کنند‌یاستفاده‌م‌يزیاز‌ه‌غالباًن‌کار‌کنند ‌يآنلا‌يانتشار‌محتوا

بدان‌معناست‌کهه‌بهه‌انتشهار‌‌‌‌‌نيدارد‌ا‌دهیو‌عق‌نامد‌یم«‌شده‌يبند‌درجه‌سميآماتور»‌نوانع‌به

است‌که‌مربوط‌‌يیشامل‌محتواها‌شتریاست‌و‌ب‌افتهي‌قلیکه‌کمتر‌ص‌پردازند‌یم‌يیمحتواها

‌زیههجلههوه‌کنههد.‌امههر‌سههاده‌ن‌یعههیاسههت‌تهها‌محتههوا‌طب‌یگوشههيو‌باز‌حي ‌تفههرصههحنه‌پشههتبههه‌

بلاگر‌‌نيا‌ياز‌محتواها‌ياری.‌بسکند‌یجلوه‌م‌بايبا‌مخاط ‌ز‌یاههمر‌لیبه‌دل‌خود‌يخود‌به

اسهتفاده‌از‌‌‌یدو‌خواهر‌اختصاص‌دارد.‌بهه‌عبهارت‌‌‌نيا‌مانهیرواب ‌صم‌يیاختصاص‌به‌بازنما

کهه‌همهراه‌بها‌‌‌‌‌نیعاطفهه‌مخهاطب‌‌‌ختنینگبهرا‌‌منظهور‌‌بهه‌بلاگر‌‌نيا‌يدر‌محتوا‌یعناصر‌عاطف

‌جهاد‌يمخاطه ‌ا‌‌يبهرا‌‌يداريه‌د‌تیکه‌جذاب‌است‌يموارد‌ازجملهدخترانه‌است‌‌يها‌لطافت

مشهابه‌بهه‌‌‌‌يیهها‌‌لباس‌دنیدو‌خواهر ‌پوش‌نيدر‌آغو ‌گرفتن‌ا‌ازجمله‌يیها‌.‌ژستکند‌یم

در‌‌اهردو‌خهو‌‌نيه‌اسهت‌کهه‌ا‌‌‌يیمحتوا‌يکه‌حاو‌يیدئوهايو‌و‌گريکديهم ‌غذا‌خوردن‌با‌

اهر‌را‌دو‌خهو‌‌نيه‌ا‌مانهیاست‌که‌رواب ‌صهم‌‌يموارد‌ازجملههستند‌‌گريکديحال‌کمک‌به‌

کهه‌‌‌ردیه‌گ‌یقهرار‌مه‌‌‌یزنانهه‌در‌حکهم‌داله‌‌‌‌تیجنس‌نجايدر‌ا‌اساساً.‌کند‌یم‌يیبازنما‌یخوب‌به

دخترانه‌و‌عاطفه‌در‌کودکهان‌اسهت‌و‌بهه‌‌‌‌‌يها‌يیبايز‌يیآن‌بازنما‌یمدلول‌و‌دلالت‌فرهنگ

‌مخاط ‌دارد.‌يبرا‌یبار‌ارزش‌یلحاظ‌عاطف
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 شهرت( شناختی زیباییدال چهارم؛ چهره محبوب و مشهور ) 

 . شهرت5 شکل

‌
‌شخص‌مشهوربا‌‌ینینش‌هم‌توضیح‌تصوير:

‌ريبلاگر‌روزمره ‌تصهاو‌‌نيا‌ینستاگراميا‌يها‌در‌فرسته‌کیشناس‌يیبايزاز‌عناصر‌‌یکي
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از‌‌ياریبس‌اساساًاست.‌‌رانيا‌ينمایاز‌هنرمندان‌س‌زین‌يعاشقانه‌با‌همسر ‌است‌که‌و

‌تواند‌ی.‌شهرت‌مشود‌یم‌يینمادال‌شهرت‌باز‌تيبلاگر‌بر‌حول‌محور‌نيا‌يمحتواها

‌عنهوان‌‌بهه‌دارد.‌شههرت‌‌‌يمتعهدد‌‌يهها‌‌که‌دلالت‌شوددال‌در‌نظر‌گرفته‌‌کي‌عنوان‌به

کهه‌‌‌شهود‌‌یمه‌‌يیبازنمها‌‌گونهه‌‌نياو‌‌کند‌یقدرت‌و‌بروت‌عمل‌م‌ت یاز‌موفق‌يا‌نشانه

‌يرگذاریتثب‌دهنده‌نشاندارند.‌شهرت‌‌يشتریو‌امکانات‌ب‌ها‌يیافراد‌مشهور‌اغل ‌دارا

نظهر‌گرفتهه‌‌‌‌در‌شهتر‌یب‌ا ‌يرگهذار‌یتثبدر‌جامعه‌است.‌هرهه‌فرد‌مشهورتر‌باشد ‌فرد‌

جامعهه‌‌‌يو‌اعتبار‌ببخشد‌و‌افراد‌مشهور‌برا‌تیمشروع‌ینوع‌تواند‌ی.‌شهرت‌مشود‌یم

کنهد.‌افهراد‌‌‌‌يسهاز‌‌الگهو‌و‌اسهطوره‌‌‌توانهد‌‌ی.‌شهرت‌مشوند‌یم‌یاعتبار‌بالا‌و‌مهم‌تلق

‌يهها‌‌دلالهت‌‌ی.‌لهذا‌تمهام‌‌شوند‌یمحسوب‌م‌طرفدارانشان‌يبرا‌يرفتار‌يمشهور‌الگو

‌يبهرا‌‌بايز‌یدال‌شهرت‌دال‌اساساًشود.‌‌يیبازنما‌یمخاطب‌هردر‌دهن‌‌تواند‌یشهرت‌م

‌دیه‌بلاگهر‌روزمهره‌در‌قاله ‌دال‌شههرت‌در‌تول‌‌‌‌‌نيه‌.‌اشهود‌‌یهر‌مخاط ‌محسهوب‌مه‌‌

همچهون‌اعتبهار ‌متمهول‌بهودن ‌‌‌‌‌‌يیها‌آنکه‌دال‌شهرت‌دلالت‌لیخود‌به‌دل‌يها‌فرسته

.‌در‌شود‌یم‌یمخاط ‌تلق‌يبرا‌بايجذاب‌و‌ز‌يمحتوا‌کند ‌یم‌يیبودن‌را‌بازنماموف ‌

کهه‌در‌‌‌گريکهد‌يروابه ‌عاشهقانه‌در‌کنهار‌‌‌‌‌زیه‌شههرت‌و‌ن‌‌ینینشه‌‌ههم‌‌ز یه‌ن‌ريه‌ز‌ريتصو

‌صهورت‌‌بهه‌اسهت‌کهه‌‌‌‌کیشناس‌يیبايعناصر‌ز‌ازجمله‌شود ‌یم‌دهيمتعدد‌د‌يها‌فرسته

‌.شود‌یم‌يیبلاگر‌بازنما‌نيا‌لهیوس‌مکرر‌به
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 بدن( یشناس ییبایپنجم؛ دال ژست )ز دال 

 . ژست44شکل  . ژست9 شکل

‌نیدر‌عه‌‌يیبها‌يز‌يادعها‌‌ يیخهودآرا‌از‌مهد ‌‌‌يرو‌دنبالهاندام ‌‌ يیبايهم‌هون‌ز‌يیها‌گر‌ارز ‌دلالتتوضیح‌تصاوير:‌

‌یسادگ

کهه‌‌‌شهود‌‌یمه‌‌دهيه‌هها‌د‌‌پلهه‌‌يبلاگهر‌روزمهره‌نشسهته‌بهر‌رو‌‌‌‌‌نيا‌ريها ‌تصو‌از‌فرسته‌یکي‌در

‌گونهه‌‌نيه‌ااسهت‌کهه‌‌‌‌گريبهاز‌‌نيه‌ژسهت‌ا‌‌يیوجود‌دارد‌بازنما‌نجايکه‌در‌ا‌يدیتثک‌نيشتریب

اسهت‌و‌‌‌اعتنا‌یبنسبت‌به‌آن‌‌اينشده‌است‌و‌‌نیمتوجه‌حضور‌دورب‌يکه‌و‌کند‌یم‌يیبازنما

بهه‌‌‌يژسهت‌شهاد‌‌‌نیهنه‌‌ههم‌توجه‌نگاه‌کردن‌اسهت.‌‌‌در‌حاللباس‌‌ربه‌عنص‌اي‌گريبه‌نقطه‌د

‌يیهها‌‌یوگه‌يکننهده‌و‌‌يیهها‌بازنمها‌‌‌د‌به‌همراه‌حالت‌خاص‌هشهم‌لبخن‌نيههره‌خود‌دارد.‌ا

بلاگهر‌بهر‌‌‌‌نيه‌حالهت‌نشسهتن‌ا‌‌‌نیهنه‌‌هماست.‌‌يگر‌عشوهبودن‌و‌‌بايبودن ‌ز‌کیش‌ازجمله

و‌ظرافهت‌زنانهه‌را‌بها‌خهود‌بهه‌‌‌‌‌‌‌اماند‌دنیحالت‌مدل‌بودن‌و‌به‌رخ‌کش‌یها‌نوع‌پله‌نيا‌يرو

شهلوار‌تنهگ ‌ظرافهت‌زنانهه‌را‌‌‌‌‌‌زجملهه‌ابلاگهر‌بهر‌تهن‌دارد‌‌‌‌‌نيه‌که‌ا‌یهمراه‌دارد.‌نوع‌لباس

‌اطیه‌در‌ح‌يیعکها‌اسهت‌کهه‌گهو‌‌‌‌‌نهیبا‌پشت‌زم‌خوان‌هملباس‌‌نیهن‌هم.‌کند‌یم‌يیبازنما

‌طه ‌را‌در‌مخا‌بهودن‌‌زنهده‌و‌‌ياحسهاس‌آرامه ‌را‌و‌سرسهبز‌‌‌‌یسرسبز‌است‌تا‌نوع‌يا‌خانه

کهه‌‌‌یبودن‌کیژست‌نشستن‌و‌نوع‌ش‌ازجمله‌يعناصر‌ینینش‌هم‌یکل‌صورت‌بهکند.‌‌جاديا
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است‌و‌‌ یبا‌رنگ‌مح‌خوان‌همبلاگر‌روزمره‌است ‌نوع‌لباس‌بر‌تن‌که‌‌نيدر‌طرز‌نشستن‌ا

‌است.‌تیو‌اشراف‌يگر‌عشوهکننده‌مدل‌بودن ‌‌يیبلاگر‌بازنما‌نيطرز‌نگاه‌ا‌زین

 مکان( یشناس ییبایز) نمایشصحنه  ای نهیزم ط،یدال ششم؛ دال مح 

 . مکان44 شکل

‌
‌در‌هتلی‌لوکاتوضیح‌تصوير:‌قدم‌زدن‌

و‌مهوارد‌‌‌یکه‌يزیف‌یدکهور ‌طراحه‌‌‌ه یه‌ههم‌ههون‌اباب‌‌‌يشامل‌عناصهر‌‌ یمح‌یکل‌صورت‌به
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‌يهها‌‌نهه‌یاز‌زم‌یکي.‌شود‌یصحنه‌م‌يفضاسازاست‌و‌موج ‌‌نهیزم‌پااست‌که‌در‌‌يگريد

‌يمربهوط‌بهه‌سهفرها‌‌‌‌يها‌ یبلاگر‌روزمره ‌مح‌نيا‌ینستاگراميا‌يها‌متداول‌در‌فرسته‌اریبس

کهه‌تهوان‌‌‌‌يا‌طبقهه‌و‌متمول‌از‌‌آل‌ايدهخود‌‌کيکه‌‌شود‌یم‌دهيکه‌دخارج‌از‌کشور‌است‌

‌نيه‌از‌ا‌ياری.‌در‌بسه‌کنهد‌‌یمه‌‌يیسفر‌به‌خهارج‌از‌کشهور‌را‌دارد‌بازنمها‌‌‌‌يها‌نهيپرداخت‌هز

‌کنهد ‌‌یعمهل‌مه‌‌‌یدلالهت‌فرهنگه‌‌‌نيه‌ا‌ینینش‌هم‌در‌حکم‌زیها‌دال‌حجاب‌و‌پوش ‌ن‌فرسته

سهفر‌‌‌کننهده‌‌مشهخص‌از‌عناصهر‌‌‌یکه‌ي‌یعمهوم‌‌يهها‌‌که‌نداشتن‌حجاب‌در‌مکان‌يا‌گونه‌به

ها‌و‌‌انتخاب‌لباس‌میبلاگر‌روزمره‌مهارت‌خود‌را‌در‌تنظ‌نيا‌ريتصاو‌نياست.‌در‌ا‌یخارج

آنهان‌و‌در‌‌‌یکننهده‌سهفر‌خهارج‌‌‌‌يیبازنمها‌‌یخوب‌بهکه‌‌کنند‌یم‌میتنظ‌يا‌گونه‌بهپوش ‌سر‌

بهه‌همهراه‌‌‌‌بلاگهر‌روزمهره‌‌‌نيه‌عکا‌دختهر‌ا‌‌ريز‌ريادامه‌آن‌متمول‌بودن‌آن‌باشد.‌در‌تصو

‌زیو‌ن‌یدختر ‌برند‌هتل‌خارج‌يپا‌ريفر ‌قرمز‌ز‌ یبنز‌مشک‌نیهمچون‌ماش‌یطیمح‌صرعنا

ست‌بودن‌رنگ‌لباس‌دختر‌با‌رنهگ‌‌‌نیهن‌هم.‌شود‌یم‌دهياو‌د‌صحنه‌پشتدر‌‌يیلايخانه‌و

‌ريتصهو‌‌نيو‌قرمز‌در‌درون‌ا‌یرنگ‌مشک‌ یترک‌یکل‌صورت‌به‌زیو‌ن‌يپشت‌سر‌و‌نیماش

را‌‌ یمحه‌‌تيه‌مرکز‌درواقهع‌و‌‌شهود‌‌یعط ‌فضها‌مه‌‌‌قطهبه‌ن‌ليمز‌تبدکه‌قر‌شود‌یموج ‌م

‌تيه‌منجهر‌بهه‌قهرار‌گهرفتن‌او‌در‌محور‌‌‌‌‌دختربچهه‌قرار‌گهرفتن‌‌‌نجايکه‌در‌ا‌دهد‌یم‌لیتشک

دختهر‌‌‌ريموج ‌برجسته‌شهدن‌تصهو‌‌‌ريتصو‌نهیزم‌پاو‌‌ یمح‌یشده‌است؛‌به‌عبارت‌ريتصو

متمهول‌شهدن‌‌‌‌هستند‌منجر‌به‌عناصر‌تجمل‌ه‌یکه‌همگ‌ یمح‌يعناصر‌و‌اجزا‌؛‌وشده‌است

‌شده‌است.‌ريعکا‌دختر‌در‌تصو



 9444 پاییز|  43شمارة  | ازدهمیسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 999

 (تیشخص یشناس ییبایدال هفتم؛ خانواده )ز 

 . خانواده43 شکل . خانواده42شکل 

‌
‌دورهم‌جمع‌شدن‌یخانوادگ‌يها‌بر‌محترم‌شمردن‌ارز ‌یدلالت‌فرهنگتوضیح‌تصاوير:‌

خهانواده‌‌‌ياعضا‌يیگردهما‌ريصوبلاگر‌روزمره‌ت‌نيا‌ینستاگراميا‌يها‌از‌فرسته‌ياریبس‌در

‌یگونهاگون‌‌يهها‌‌که‌بهه‌مناسهبت‌‌‌شود‌یم‌دهيد‌يی ‌مادربزرگ ‌عمه‌و‌داپدربزرگهمچون‌

بلاگهر‌‌‌نيا‌درواقعاشاره‌دارد.‌‌لدايهمچون‌ش ‌‌یباستان‌يها‌جشن‌زینوروز‌و‌ن‌دیع‌ازجمله

ن‌خهود‌را‌بهه‌‌‌بهود‌‌یرانيا‌لدا يسفره‌ش ‌‌زیو‌ن‌ناتیتزئ‌نيبا‌ا‌نیس‌هفت‌ياه‌با‌انتخاب‌سفره

بهر‌آن‌دارد‌خهود‌‌‌‌یبلاگهر‌روزمهره‌سهع‌‌‌‌نيه‌آن‌دارد.‌ا‌يیدر‌بازنمها‌‌یشناخته‌و‌سع‌تیرسم

‌يیاسهت‌کهه‌خهود‌را‌دوسهت‌دار‌سهنت‌بازنمها‌‌‌‌‌‌‌نيه‌کنهد‌و‌آن‌ا‌‌ يه‌را‌از‌خود‌تعر‌یدئاليا

‌دیتثک‌انگریها‌ب‌در‌کنار‌آن‌یرانيا‌يها‌جشن‌نيادر‌‌زی.‌در‌کنار‌آن‌حضور‌خانواده‌نکند‌یم

حضهور‌‌‌لهدا‌يدر‌جشن‌ش ‌‌طور‌مثال‌بهاست.‌‌یرانيا‌يیگرا‌جمعو‌‌یخانوادگ‌يها‌بر‌ارز 

اسهت.‌در‌‌‌زيیو‌پها‌‌دیخورشه‌‌یسهال‌‌کههن‌و‌بزرگان‌خانواده ‌نماد‌‌مادربزرگو‌‌ها‌پدربزرگ

و‌‌سمايهمچون‌کر‌یفرهنگ‌غرب‌يها‌که‌مربوط‌به‌مناسبت‌يیها‌نقطه‌مقابل‌آن‌در‌فرسته

و‌دورههم‌شهدن‌‌‌‌شهود‌‌یتم‌دهيراد‌بزرگ‌خانواده‌دو‌اف‌سالان‌کهناست ‌حضور‌‌نيیهالو‌اي

‌ یدر‌فرهنهگ‌غربه‌‌‌ ی.‌بهه‌عبهارت‌‌ردیه‌گ‌یها‌با‌حضور‌دوستان‌صورت‌مه‌‌فرسته‌نيافراد‌در‌ا
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مربهوط‌‌‌يهها‌‌فرسته‌یو‌افراد‌مسن‌وجود‌ندارد‌و‌در‌تمام‌سالان‌کهنحضور‌‌یارز ‌فرهنگ

‌.شود‌یتم‌يیبازنما‌سالان‌کهننشستن‌با‌‌دورهم‌یارز ‌فرهنگ‌ یفرهنگ‌غرب‌سباتبه‌منا

مفهاوم   کیشناسا  ییباا ی)ز یماادر باودگ   یدال هشتم؛ زن: دلالت فرهنگ 

 (:یمادر

 مادرانگی .44شکل  . مادرانگی43شکل 

‌
‌گرفتن‌فرزندان‌آغو ‌درتوضیح‌تصاوير:‌

‌کند‌یمادر‌بودن‌تلا ‌م‌در‌کنارکه‌‌است‌یمادرانگ‌نستاگراميشده‌در‌ا‌يیبازنما‌یمادرانگ

‌يريبلاگر‌تصهاو‌‌نيا‌يها‌از‌فرسته‌ياریدر‌بس‌یبگذارد.‌به‌عبارت‌ يرا‌به‌نما‌يگريوجوه‌د

وقهت‌‌‌یکله‌‌صهورت‌‌بهه‌مانند‌نواز ‌فرزندان ‌غذا‌پختن‌با‌فرزنهدان‌و‌‌‌ياز‌محبت‌مادرانه‌و

مهادر‌ههم‌‌‌‌نيه‌کهه‌ا‌‌شهود‌‌یتهلا ‌مه‌‌‌هها‌‌نياما‌در‌کنار‌همه‌ا؛‌شود‌یم‌دهيد‌ها‌گذراندن‌با‌آن

‌یاسهطوره‌از‌روزمرگه‌‌‌کيه‌شهود‌و‌‌‌يیشهده‌بازنمها‌‌‌يبدنسهاز‌‌یلاغر‌و‌با‌اندام‌با يز‌يمادر

خهود‌را‌‌‌پوشهد ‌‌یست‌مه‌‌يها‌مادر‌به‌همراه‌فرزندان‌دختر ‌لباس‌نيخل ‌کند.‌ا‌یمادرانگ

‌يهها‌‌تیه‌باشد‌و‌مشوق‌آنان‌در‌فعال‌یاست‌حام‌لا که‌در‌ت‌کند‌یم‌یمعرف‌يمادر‌عنوان‌به
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‌يهها‌‌همخهوان‌شهده‌در‌فرسهته‌‌‌‌ياز‌محتواهها‌‌يا‌گسهترده‌بخه ‌‌‌ یروزمره‌باشد.‌بهه‌عبهارت‌‌

بها‌‌‌یاسهت‌کهه‌در‌قاله ‌همراهه‌‌‌‌‌يو‌ینقه ‌مهادر‌بهودگ‌‌‌‌يیبلاگهر‌بازنمها‌‌‌نيا‌ینستاگراميا

‌یقدم‌زدن ‌نقاش‌مباه‌دن یست‌پوش‌يها‌روزمره‌همانند‌لباس‌يها‌تیفرزندان‌در‌قال ‌فعال

‌.شود‌یم‌يیکردن‌بازنما

 ها فرسته کیشناس ییبایز یدارید یشناس گونه .48 شکل

‌

‌يهها‌‌بلاگهر‌روزمهره ‌دال‌‌‌نيه‌ا‌ینستاگراميا‌يها‌از‌فرسته‌آمده‌دست‌به‌یشناس‌طب ‌گونه

‌شانيها‌دلالتبه‌همراه‌‌يبند‌دسته‌کيکرده‌و‌همه‌را‌در‌‌یها‌را‌بررس‌برجسته‌در‌فرسته

بودنههد‌کههه‌بههه‌لحههاظ‌‌يی ‌محتواهههاشههده‌اسههتخراج‌يههها‌دلالههت‌نجههاي.‌در‌اميههقههرار‌داد

معنا‌که‌با‌اسهتفاده‌‌‌نياند.‌به‌ا‌داشته‌يداريد‌تیجذاب‌ها‌دهکنن‌لدنبا‌يبرا‌کیشناس‌يیبايز

‌یفرهنگ‌يها‌ها‌و‌جشن‌و‌مرفه‌بودن ‌دال‌مناسبت‌یاز‌دال‌لباس ‌دلالت‌بر‌طبقه‌اجتماع

‌يهها‌‌لطافهت‌و‌جادبهه‌‌‌يیبازنمها‌‌یخهواهرانگ‌‌ یغربه‌‌يهها‌‌دلالت‌بر‌غاله ‌بهودن‌ارز ‌‌

زنانهه ‌‌‌یجنسه‌‌يها‌بر‌جادبه‌لتت‌دلادخترانه ‌دال‌شهرت‌دلالت‌بر‌اعتبار ‌ژس‌یتیجنس

فرهنهگ‌‌‌يهی‌گرا‌جمهع‌و‌متمول‌بودن ‌خانواده‌دلالت‌بهر‌‌‌یطبقه‌اجتماع‌يیبازنما‌ یمح

دارد.‌لهذا‌‌‌يرواب ‌مهادر‌و‌فرزنهد‌‌‌يیو‌بازنما‌يدلالت‌بر‌نق ‌مادر‌یمادربودگ‌ یرانيا

 

 هامناسبت
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‌ورتصه‌‌بهه‌‌یشناس‌دسته‌گونه‌‌1نيبلاگر‌روزمره‌در‌ا‌نيا‌کیشناس‌يیبايز‌یکل‌يمحتوا

‌.شوند‌یم‌يبند‌دسته‌یلک

 گیری بحث و نتیجه
مها‌را‌‌‌يهها‌‌ادراک‌نيتر‌ژرف‌نیما ‌بلکه‌همچن‌يریگ‌ارتباط‌وهیش‌تنها‌نه‌یاجتماع‌يها‌شبکه

روزمهره‌درصهدد‌آن‌‌‌‌يبلاگرهها‌‌ یکله‌‌صهورت‌‌به‌(.‌۰5۰۰ یقاسم‌اند‌)شاه‌شکل‌داده‌رییتغ

داشهته‌باشهد ‌‌‌‌کیشناس‌يیبايز‌را‌خل ‌کنند‌که‌جنبه‌يیمخاطبان‌خود‌محتوا‌يهستند‌که‌برا

در‌‌بايز‌يمحتوا‌نيباشد‌که‌مخاط ‌بتواند‌از‌آن‌کس ‌لذت‌بکند.‌ا‌يیمعنا‌که‌محتوا‌نيبد

را‌با‌خود‌به‌همراه‌داشهته‌باشهد.‌‌‌‌یمتعدد‌فرهنگ‌يها‌باشد‌که‌دلالت‌تواند‌یم‌يیها‌قال ‌دال

‌گهران‌يخود‌در‌برابر‌درا‌از‌‌يیگافمن ‌افراد‌در‌تلا ‌هستند‌که‌رفتارها‌یشينما‌هيطب ‌نظر

از‌‌یقابهل‌قبهول‌‌‌ريسهازگار‌باشهد‌و‌بتواننهد‌تصهو‌‌‌‌‌یاجتماع‌تظاراتبگذارند‌که‌با‌ان‌ يبه‌نما

در‌تهلا ‌هسهتند‌تها‌‌‌‌‌هيه‌نظر‌نيه‌طبه ‌ا‌‌زیه‌روزمهره‌ن‌‌يهها‌‌بلاگر‌جهت‌نيبدخود‌ارائه‌دهند.‌

‌يبدهند.‌در‌پاس ‌بهه‌پرسه ‌اول‌پهووه ‌کهه‌بلاگرهها‌‌‌‌‌‌ يمطلوب‌خود‌را‌نما‌يا‌گونه‌به

‌توان‌یم‌کنند ‌یمخاطبان‌اقدام‌م‌يراب‌بايز‌يمحتوا‌ن يآفر‌منظور‌به‌يزمره‌از‌هه‌عناصررو

‌منظهور‌‌بهه‌‌يیمحتوا‌جاديا‌يها‌در‌تلا ‌برا‌آن‌یشينما‌هيطب ‌نظر‌که‌يیازآنجاپاس ‌داد‌که‌

‌ايه‌هها‌و‌‌‌مهدلول‌‌توانهد‌‌یکهه‌مه‌‌‌کننهد‌‌یاستفاده‌م‌يیها‌مطلوب‌نشان‌دادن‌خود‌هستند ‌از‌دال

کس ‌لهذت‌کنهد.‌‌‌‌اط مخ‌يداشته‌باشد‌و‌برا‌يمتعدد‌یفرهنگ‌يها‌دلالت‌یکل‌صورت‌به

هها ‌‌‌هها‌و‌مناسهبت‌‌‌همچهون‌لبهاس ‌جشهن‌‌‌‌يیها‌مؤلفهها‌در‌قال ‌‌دال‌یبه‌عبارت‌ايعناصر‌‌نيا

‌ريتصهو‌‌يیدرحال‌بازنما‌يها‌تیعنصر‌شهرت‌و‌شخص‌ یو‌خواهر‌بودگ‌یمکان ‌زن‌بودگ

‌شهده‌‌خله ‌‌يمحتواهها‌‌نيه‌اس ‌به‌پرسه ‌دوم‌کهه‌ا‌‌هستند.‌در‌پ‌بايز‌يمحتوا‌زیو‌ن‌قبول‌قابل

پاس ‌داد‌‌توان‌یم‌رندیگ‌یقرار‌م‌یشناس‌در‌هه‌گونه‌ینستاگراميروزمره‌ا‌يله‌بلاگرهایوس‌به

محهور‌‌‌0کننهده‌‌‌يیهها‌بازنمها‌‌‌فرسهته‌‌یاز‌تمهام‌‌شده‌حاصل‌يها‌دلالت‌یبه‌عبارت‌ايها‌‌مدلول

‌يیبازنما‌زیو‌ن‌یتیجنس‌يها‌تیابجذ‌ يیگرا‌تجمل‌يیبازنما‌ یبه‌فرهنگ‌غرب‌یکينزد‌یاصل

معنها‌کهه‌از‌‌‌‌نيه‌مخاط ‌عامه‌کس ‌لذت‌کرده‌اسهت.‌بهه‌ا‌‌‌يکه‌برا‌است‌یعاطف‌يها‌جنبه

از‌‌ يهی‌گرا‌تجمهل‌‌کیشناسه‌‌يیبها‌يز‌يهها‌‌لباس‌دلالت‌زی( ‌شهرت‌و‌ن یمح)‌مکان‌يها‌دال
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عناصههر‌‌یو‌مههادرانگ‌یخههواهرانگ‌يههها‌از‌دال‌ یتیجنسهه‌تیژسههت‌دلالههت‌جههذاب‌يههها‌دال

‌یمحتواهها ‌فرهنهگ‌غربه‌‌‌‌زا‌ياریمشهترک‌در‌بسه‌‌‌صهورت‌‌بهه‌‌زیو‌ن‌یعاطف‌کیشناس‌يیبايز

مشترک‌‌صورت‌بهها‌‌از‌دال‌ياریمکرر‌در‌بس‌صورت‌به‌کیشناس‌يیبايارز ‌ز‌کي‌عنوان‌به

‌يهها‌‌‌بلاگهر ‌در‌ههارهوب‌گونهه‌‌‌‌نيه‌توس ‌ا‌دشدهیتول‌يمحتوا‌ن يبنابرا‌؛شود‌یم‌يیبازنما

را‌‌یمتنهوع‌‌یفرهنگه‌‌يهها‌‌دلالهت‌‌  یه‌ترت‌نيه‌ا‌بهه‌و‌‌دریه‌گ‌یشکل‌مه‌‌یشناخت‌يیبايزمختل ‌

‌.کند‌یم‌يیبازنما
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 منابع
(.‌جذب‌و‌حفهظ‌‌۲055.‌)نیدحسیس‌ نيالد‌شرف‌ یعل‌ زاده‌يدیحم‌ اعظم‌ یرزمانیم‌ لیاسماع‌ یافقه

مه‌سهبک‌‌پووهشهنا‌.‌یسهبک‌زنهدگ‌‌‌يهۀ‌بها‌اسهتفاده‌از‌نظر‌‌‌رانيه‌در‌ا‌يخبهر‌‌ۀرسان‌يمخاط ‌برا
‌.1۰-01(,‌۲)‌7 یزندگ
‌پارسا.‌تهران؛‌انتشارات‌سوره‌مهر.‌يترجمه‌مهد‌ یشناس‌نشانه‌یمبان(.‌۲91۰.‌)لیهندلر ‌دان

.‌رانيا‌یدر‌توسعه‌جامعه‌مدن‌يمجاز‌یاجتماع‌يها‌(.‌نق ‌شبکه۲917.‌)وس ي‌ ریخج‌ يهاد‌ یکیخان
‌.17-7۲(,‌00)‌۲1 ارتباطات‌-فصلنامه‌مطالعات‌فرهنگ‌

و‌‌یمعمهول‌‌یدر‌زنهدگ‌‌«خهود‌»‌يی(.‌تفاوت‌بازنمها‌۲05۰غلامرضا.‌)‌ یاورع‌ يصد‌ یمصطف‌ دهزا‌یغن
‌.۰5۲-۲79(,‌75)‌۲1 و‌ارتباطات‌یمطالعات‌فرهنگ.‌ینستاگراميا‌یزندگ

اشهاعه‌هنجهار‌در‌شهبکه‌‌‌‌‌یو‌هگهونگ‌‌یشينما‌يها‌خرده‌فرهنگ‌يی(.‌شناسا۲911.‌)یزاده ‌مصطف‌یغن
‌1۰-۰9( ‌00)‌۲0 يا‌رسانهلعات‌مطا‌هينشر‌نستاگرام يا‌یاجتماع

‌لیه‌(.‌تحل۲055.‌)دیه‌حم‌ن یامه‌‌یرعلائه‌یموگهان؛‌م‌‌رک یه‌پ‌دجواد؛یس‌ ینیحس‌؛یعل‌ یدسنگیسف‌یقوت
‌.01( ‌۲)‌‌۲۰ یاجتماع‌ه‌یمعرفت‌فرهنگ‌هينشر«.‌گافمن‌نگيارو‌یشينما‌هينظر»‌يفرانظر

‌دوم ‌هاپ‌اول ‌تهران:‌آگاه.‌راستيو‌ يمحمد‌نبو‌ي‌ترجمه‌؛یشناس‌نشانه (.‌‌۲911.‌)ري‌یپ‌رو یگ
‌نسهتاگرام‌يکهاربران‌زن‌ا‌‌انیدر‌م‌يبدنمند‌ینشانه‌شناخت‌لی(.‌تحل۲05۲.‌)يهاد‌ یکیخان‌ دیمهش‌ یمراق

‌ فرهنهگ‌و‌هنهر‌‌‌یجامعه‌شناسو‌الهه‌جهادگر(.‌‌ینیحس‌دیدو‌طراح‌لباس:‌آناش‌ي)مطالعه‌مورد
0(۲‌,)۰۰-0۰.‌
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