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Abstract 

One of the notable conflicts within Islamic religiosity is the 

phenomenon of self-display (self-ostentation) alongside hijab. 

According to Islamic teachings, tabarruj—self-adornment in any 

form—is considered reprehensible for Muslims. Generating income 

through the exhibition of one's body and decorative makeup while 

wearing hijab represents a novel strategy for gaining an audience and 

advertising on Instagram. To identify the motivations of users who 

engage in self-display through hijab, this study employed in-depth 

interviews. Twenty-five such users were interviewed. The objective 

is to identify their motivations, so that cultural officials and 

policymakers may prevent these incongruous religious and cultural 

contradictions and innovations. These Instagram users cited 

motivations including achieving high income, maximizing audience 

and fan base, gaining visibility and desirability from the opposite 

sex, and competing with or surpassing same-sex rivals. The 

methodology is qualitative, and semi-structured in-depth interviews 

were used for data collection. Female interviewers spent a minimum 

of six months establishing familiarity and rapport with the 

participants to build trust and foster a more intimate atmosphere, 

while adhering to research ethics and upholding the dignity of all 

parties. This approach aimed to gather data with considerable 
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validity and reliability. Sampling was conducted via snowball 

sampling, and interviews continued until theoretical saturation was 

reached, concluding with 25 interviews. 

Extended Abstract: 

Introduction 

The expansion of social media platforms, particularly Instagram, has 

transformed how individuals construct, display, and negotiate their 

identities in digital environments. Among the emerging phenomena in 

Muslim societies is the increasing visibility of users who employ hijab 

not only as a religious symbol but also as a means of self-presentation, 

audience attraction, and personal branding. This phenomenon has 

generated important debates regarding the changing meanings of 

religious symbols within digital culture and the attention economy. 

The present study aims to identify and interpret the motives of 

Instagram users who engage in self-presentation through hijab-

oriented content. Rather than approaching such behavior through a 

normative or theological lens, this study seeks to understand the lived 

experiences, motivations, and meaning-making processes of these 

users within the context of digital platforms. 

Drawing on theories of self-presentation, digital identity, and 

attention economy, this study explores how hijab functions as a 

symbolic, cultural, and economic resource in online environments. 

Findings indicate that users perceive hijab as a multidimensional 

symbol that simultaneously conveys religious identity, cultural 

belonging, aesthetic value, and opportunities for visibility. The 

analysis reveals four major thematic categories: the economic value of 

hijab as symbolic capital, the representation of cultural-religious 

identity, experiences of platform-based competition, and the desire for 

visibility and digital self-representation. The study demonstrates that 

the use of hijab on Instagram cannot be reduced to purely religious or 

economic motivations; rather, it emerges through the interaction of 

platform algorithms, identity construction, audience engagement, and 

symbolic competition. These findings contribute to a deeper 

understanding of the transformation of religious symbols in 

contemporary digital environments and highlight the complex 

relationship between religion, identity, and platform culture. 
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Digital technologies and social media platforms have 

fundamentally transformed contemporary processes of identity 

construction. Instagram, in particular, has become one of the most 

influential spaces for self-presentation, social interaction, and 

audience engagement. Through visual content and algorithmic 

visibility mechanisms, users continuously negotiate and reconstruct 

personal, cultural, and religious identities. 

Within Muslim societies, the increasing presence of hijab-

oriented influencers, bloggers, and lifestyle content creators has 

generated new forms of digital religious expression. While hijab has 

traditionally been understood as a religious and cultural symbol 

associated with modesty and privacy, digital environments have 

enabled alternative interpretations and functions. Users increasingly 

incorporate hijab into strategies of branding, audience attraction, and 

identity performance. 

Previous studies have examined digital religion, online identity 

construction, and social media self-presentation. However, relatively 

limited attention has been paid to the lived experiences and 

motivations of hijab-oriented users who actively engage in self-

display practices on Instagram. Existing research often focuses either 

on religious representation or on digital marketing, leaving the 

intersection of symbolic identity, platform competition, and attention-

seeking behavior unexplored. 

This study addresses this gap by examining how users themselves 

interpret their activities and understand the relationship between hijab, 

visibility, identity, and economic opportunities in the Instagram 

environment. 

Materials and Methods 

This study employed a qualitative interpretive approach using 

thematic analysis. The qualitative design was selected because the 

primary objective was to understand the meanings, motivations, and 

lived experiences of participants rather than to measure predefined 

variables. 

Data were collected through semi-structured in-depth interviews 

with 25 active Instagram users engaged in hijab styling, religious 



Winter 2025 |  No.44  | Vol. 11  | New Media Studies | 46 

blogging, and lifestyle content production. Participants were selected 

through purposive and snowball sampling techniques. Inclusion 

criteria consisted of at least one year of continuous Instagram activity, 

regular production of hijab-related content, and a minimum of 5,000 

followers. 

Interviews focused on participants' perceptions of economic 

opportunities, identity representation, audience engagement, social 

recognition, and experiences of competition on Instagram. Data 

collection continued until thematic saturation was achieved. 

Interviews were transcribed verbatim and analyzed according to the 

thematic analysis framework proposed by Braun and Clarke. 

To enhance credibility and trustworthiness, coding procedures 

were conducted independently by multiple researchers and reviewed 

through peer examination. Ethical considerations, including informed 

consent, confidentiality, anonymity, and voluntary participation, were 

strictly observed throughout the research process. 

Discussion and Results 

The findings reveal that participants do not perceive hijab solely as a 

fixed religious symbol. Instead, they understand it as a flexible and 

multifunctional resource capable of generating social visibility, 

symbolic distinction, and economic opportunities. 

The first theme concerns hijab as symbolic-economic capital. 

Participants reported that hijab contributes to differentiation in a 

crowded digital environment and facilitates connections with specific 

audiences and commercial brands. Economic opportunities often 

emerged after visibility and audience growth had already been 

established. 

The second theme relates to the representation of cultural and 

religious identity. Participants described hijab as a means of 

expressing personal beliefs, cultural affiliation, and individual 

identity. Rather than viewing digital representation as contradictory to 

religious identity, many participants considered Instagram a platform 

through which religious identity could be translated into contemporary 

forms of communication. 

The third theme focuses on platform competition. Participants 

emphasized that Instagram's algorithmic environment creates 
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continuous competition for visibility. They reported that successful 

content creation requires combining religious themes with aesthetic 

presentation, storytelling techniques, and audience-oriented strategies. 

The fourth theme concerns visibility and digital self-

representation. Many participants expressed a strong desire to be 

recognized, heard, and socially influential. Visibility was not 

interpreted merely as superficial attention-seeking but as a mechanism 

for achieving personal impact, social relevance, and digital 

recognition. 

Overall, the findings suggest that self-presentation through hijab 

is shaped by the interaction between identity construction, platform 

logic, audience expectations, and economic incentives. These 

dimensions collectively contribute to the emergence of new forms of 

digital religious expression. 

Conclusion 

This study demonstrates that hijab-oriented self-presentation on 

Instagram is a complex social phenomenon that cannot be explained 

through a single causal factor. Users engage with hijab as a 

multidimensional symbolic resource situated at the intersection of 

religious identity, cultural belonging, platform competition, audience 

engagement, and economic opportunity. 

The findings indicate that digital environments facilitate the 

reinterpretation and reconstruction of religious symbols. Hijab 

functions simultaneously as a marker of identity, a tool of self-

representation, a source of symbolic capital, and a mechanism for 

audience attraction. Rather than representing a simple departure from 

religious values, these practices reflect ongoing negotiations between 

traditional identities and the demands of contemporary digital culture. 

Future research may further explore comparative differences 

between various groups of digital influencers and examine the broader 

implications of platform-mediated religious identities in different 

cultural contexts. 

Keywords : Self-display, Hijab, Cyberspace, social identity, Bloggers 

Attention Economy. 
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 یحجاب در فضا ی لهیوس گر به کاربرانِ خودجلوه زهیانگ ییشناسا

 یو بلاگرها ها ستیلیاتاس  حجاب مطالعه مورد – نستاگرامیا

 یدار خانه

 رانیتهران، ا ،)سمت( یو توسعه علوم انسان قیپژوهشکده تحق اریاستاد   انیمسعودمحسن 

 

  چکیده

‌يکی‌از‌تناقضات‌جديد‌در‌هويت‌پديده‌خودجلوه يابی‌ديجیتال‌در‌‌گري‌با‌حجاب‌در‌فضاي‌اينستاگرام،

عنوان‌ابزاري‌‌بلکه‌بهعنوان‌نمادي‌دينی،‌‌تنها‌به‌شود.‌برخی‌کاربران‌از‌حجاب،‌نه‌جوامع‌اسلامی‌محسوب‌می

کنند.‌اين‌پژوهش‌با‌رويکرد‌کیفی‌و‌استفاده‌از‌تحلیل‌‌توجه،‌تبلیغات‌و‌کسب‌درآمد‌استفاده‌می‌براي‌جلب

‌۵۲ها‌از‌طريق‌‌گر‌در‌اينستاگرام‌پرداخته‌است.‌داده‌هاي‌کاربران‌محجبه‌خودجلوه‌تماتیک،‌به‌بررسی‌انگیزه

‌عمیق‌نیمه ‌‌مصاحبه ‌کاربران ‌با ‌ساختاريافته ‌حوزه ‌حجاب‌استايلینگ»فعال‌در »‌ «‌بلاگري‌سبک‌زندگی»و

‌شده ‌می‌گردآوري ‌نشان ‌پژوهش ‌نتايج ‌‌اند. ‌دارند: ‌نقش ‌پديده ‌اين ‌در ‌اصلی ‌انگیزه ‌چهار ‌که (‌۱دهد

‌برندهاي‌مرتبط‌با‌حجاب.‌انگیزه ‌افزايش‌فالوور‌و‌همکاري‌با ‌کسب‌درآمد‌از‌تبلیغات، (‌۵هاي‌اقتصادي:

‌جلب‌انگیزه ‌اجتماعی: ‌ديجیتال.‌هاي ‌هويت ‌ايجاد ‌و ‌اجتماعی ‌تأيید ‌کسب ‌انگیزه۳توجه، ‌هويتی:‌‌( هاي

هاي‌رقابتی:‌رقابت‌با‌ساير‌‌(‌انگیزه۴عنوان‌يک‌عنصر‌مدرن‌و‌ارتقاي‌هويت‌فرهنگی.‌بازتعريف‌حجاب‌به

‌يافته ‌اين ‌مخاطب. ‌جلب ‌براي ‌متمايز ‌محتواي ‌تولید ‌و ‌می‌بلاگرها ‌نشان ‌در‌‌ها ‌مجازي ‌فضاي ‌که دهند

گذاران‌فرهنگی‌در‌‌تواند‌به‌سیاست‌نمادهاي‌دينی‌و‌فرهنگی‌نقش‌بسزايی‌دارد.‌نتايج‌پژوهش‌می‌بازتعريف

 تدوين‌راهکارهايی‌براي‌مديريت‌اين‌پديده‌کمک‌کند.

 یبلار هوب  ،یاجتموب   تیو هو ،یمجوب   یحجوب،، ضاوب   ،یخودجلوو  رو    :هاا  واژهکلید‌

‌.اقتصبد توجه نستبر ام،یا
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 مقدمه
هااي‌بازنماايی‌هويات‌‌‌‌‌ويژه‌اينستاگرام،‌شیوه‌هاي‌اجتماعی‌به‌رسانههاي‌اخیر،‌ظهور‌‌در‌دهه

گاري‌باا‌‌‌‌خودجلاوه‌»هاا،‌‌‌(.‌يکای‌از‌ايان‌پدياده‌‌‌Hjarvard, 2008دينی‌را‌تغییر‌داده‌اسات‌ ‌

است‌که‌طی‌آن‌برخی‌کاربران،‌از‌پوشش‌اسلامی‌براي‌جذب‌مخاطب‌و‌تبلیغات‌«‌حجاب

عنوان‌نمادي‌از‌عفااف،‌در‌ايان‌‌‌‌حجاب‌بهکنند.‌برخلاف‌کارکرد‌سنتی‌‌تجاري‌استفاده‌می

فضا‌حجاب‌به‌يک‌ابزار‌نمايش‌هويت‌ديجیتال‌و‌جذب‌فالوور‌تبديل‌شده‌است‌ رحیمای‌‌

 (.۱۴۱۱و‌نادري،‌

تارين‌بساترهاي‌‌‌‌ويژه‌اينستاگرام،‌در‌دهه‌اخیر‌باه‌يکای‌از‌مها ‌‌‌‌هاي‌اجتماعی،‌به‌شبکه

هااي‌بصاري‌‌‌‌ستاگرام،‌با‌قابلیتاند.‌اين‌سازي‌در‌جوامع‌مختلف‌تبديل‌شده‌ارتباطی‌و‌هويت

جذاب‌و‌ابزارهاي‌متنوع،‌فضايی‌براي‌نمايش‌سبک‌زندگی،‌تبلیغات‌و‌ارتباطات‌اجتماعی‌

سااز‌تناقضاات‌و‌‌‌‌حال،‌اين‌پلتفرم‌در‌کنار‌مزاياي‌فراوان‌خود،‌زمینه‌فراه ‌کرده‌است.‌بااين

گاري‌هماراه‌‌‌‌هها،‌خودجلاو‌‌تعارضات‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌نیز‌شده‌است.‌يکی‌از‌اين‌پديده

هاي‌دينی‌بوده‌اما‌در‌عمال،‌باه‌بساتري‌باراي‌‌‌‌‌‌با‌حجاب‌است‌که‌در‌ظاهر،‌نمادي‌از‌ارزش

؛‌Hjarvard, 2008هاي‌متنااق ‌تباديل‌شاده‌اسات‌ ‌‌‌‌‌تبلیغات،‌درآمدزايی‌و‌نمايش‌هويت

‌(.۱۴۱۱سجادي،‌

هاي‌اصلی‌عفااف‌در‌فرهناگ‌اسالامی،‌هماواره‌نمااد‌‌‌‌‌‌‌عنوان‌يکی‌از‌مؤلفه‌حجاب،‌به

هااي‌اسالامی‌تأکیاد‌دارناد‌کاه‌‌‌‌‌‌‌و‌حفاظت‌از‌حري ‌خصوصی‌بوده‌است.‌آموزه‌پوشیدگی

(.‌۱۳۱۱منظااور‌جلااوگیري‌از‌تباارد‌و‌خودنمااايی‌طراحاای‌شااده‌اساات‌ آقااايی،‌‌حجاااب‌بااه

عناوان‌ابازاري‌باراي‌‌‌‌‌هاي‌اخیر،‌برخی‌از‌کاربران‌اينستاگرام‌از‌حجاب‌به‌حال،‌در‌سال‌بااين

شاده‌‌‌هاي‌دينی‌تعريف‌اين‌رفتار‌در‌تضاد‌با‌ارزش‌کنند‌که‌تبلیغات‌و‌خودنمايی‌استفاده‌می

داري،‌از‌‌هاا‌و‌بلاگرهااي‌خاناه‌‌‌‌استايلیسات‌‌ويژه‌حجااب‌‌‌براي‌آن‌قرار‌دارد.‌اين‌کاربران،‌به

عنوان‌فضايی‌براي‌بازنمايی‌سابک‌زنادگی‌خاود‌و‌جاذب‌مخاطاب‌اساتفاده‌‌‌‌‌‌‌‌اينستاگرام‌به

‌(.۱۴۱۱کنند‌ رحیمی‌و‌نادري،‌‌می

هااي‌اجتمااعی‌نقاش‌مهمای‌در‌باازتعريف‌‌‌‌‌‌‌اند‌که‌رسانه‌دادههاي‌پیشین‌نشان‌‌پژوهش



 4959 زمستان|  99شمارة  | ازدهمیسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 05

هايی‌که‌تأيید‌‌ويژه،‌اينستاگرام‌با‌ارائه‌الگوريت ‌کنند.‌به‌هاي‌دينی‌و‌اجتماعی‌ايفا‌می‌هويت

کند‌که‌جاذابیت‌و‌‌‌کنند،‌کاربران‌را‌به‌سمت‌رفتارهايی‌هدايت‌می‌اجتماعی‌را‌برجسته‌می

(.‌اين‌رفتارهاا،‌اگرچاه‌‌‌۱۳۱۱؛‌حسینی،‌Goffman, 1959ها‌را‌افزايش‌دهد‌ ‌ديده‌شدن‌آن

توانناد‌‌‌بخش‌باشند،‌اما‌در‌سطح‌جمعی‌می‌ممکن‌است‌در‌سطح‌فردي،‌سودآور‌و‌رضايت

‌هاي‌فرهنگی‌و‌مذهبی‌منجر‌شوند.‌به‌تضعیف‌ارزش

هااي‌‌‌در‌اين‌پژوهش،‌تلاش‌شاده‌اسات‌باا‌اساتفاده‌از‌رويکارد‌کیفای‌و‌تحلیال‌داده‌‌‌‌‌‌‌

هاااي‌کاااربران‌محجبااه‌کااه‌در‌اينسااتاگرام‌بااه‌‌‌‌‌انگیاازههاااي‌عمیااق،‌‌‌حاصاال‌از‌مصاااحبه‌

تواند‌به‌شاناخت‌‌‌ها‌می‌پردازند،‌مورد‌واکاوي‌قرار‌گیرد.‌فه ‌اين‌انگیزه‌گري‌می‌خودجلوه

‌هاي‌مجازي‌کمک‌کند.‌بهتر‌تغییرات‌فرهنگی‌و‌هويتی‌ناشی‌از‌اقتصاد‌ديجیتال‌و‌رقابت

‌تبیین‌مفهومی‌مفاهی ‌کلیدي‌پژوهش

 (Self-presentation) ر ی خودجلو . ۱

مثابه‌ياک‌کانش‌‌‌‌عنوان‌يک‌قضاوت‌ارزشی،‌بلکه‌به‌نه‌به«‌گري‌خودجلوه»در‌اين‌پژوهش،‌

گري‌به‌فرآيند‌مديريت‌تصوير‌از‌خود‌در‌برابر‌‌شود.‌خودجلوه‌ارتباطی‌آگاهانه‌تعريف‌می

‌‌.کوشد‌از‌طريق‌آن،‌برداشات‌ديگاران‌را‌هادايت‌کناد‌‌‌‌‌شود‌که‌فرد‌می‌مخاطبان‌اطلاق‌می

يابد‌‌محور‌و‌رقابتی‌می‌گري‌عمدتاً‌ماهیتی‌بصري،‌الگوريت ‌فضاي‌اينستاگرام،‌خودجلوهدر‌

گري‌در‌اين‌مقاله‌نه‌مترادف‌‌بنابراين،‌خودجلوه‌.کند‌و‌در‌پیوند‌با‌اقتصاد‌توجه‌معنا‌پیدا‌می

منداناه‌باراي‌‌‌‌با‌انحراف‌اخلاقی‌و‌نه‌صرفاً‌معادل‌نمايش‌ظاهري،‌بلکاه‌ياک‌راهبارد‌کانش‌‌‌‌

‌.شود‌تأيید‌اجتماعی‌و‌کسب‌سرمايه‌نمادين‌و‌اقتصادي‌تلقی‌می‌شدن،‌ديده

 «تبرج»از « گری خودجلوه»تمایز . ۲
به‌نمايش‌اغواگرانه‌و‌خودنماايی‌بادنی‌اشااره‌دارد،‌‌‌‌«‌تبرد»اگرچه‌در‌ادبیات‌دينی،‌مفهوم‌

«‌تبرد»‌.گري‌پرهیز‌شده‌است‌سازي‌مستقی ‌تبرد‌و‌خودجلوه‌اما‌در‌اين‌پژوهش،‌از‌همسان

‌ا‌فقهی‌است،‌درحالی‌مفه عناوان‌ياک‌‌‌‌در‌ايان‌مقالاه‌باه‌‌‌«‌گاري‌‌خودجلوه»که‌‌ومی‌هنجاري

جااي‌داوري‌‌‌رو،‌پاژوهش‌حاضار‌باه‌‌‌‌ازاين‌.کار‌رفته‌است‌شناختی‌ا‌ارتباطی‌به‌‌مفهوم‌جامعه
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هاا‌و‌منطاق‌کانش‌آناان‌در‌بساتر‌اقتصااد‌ديجیتاال‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌دينی‌درباره‌رفتار‌کاربران،‌بار‌انگیازه‌‌

‌.دارديابی‌آنلاين‌تمرکز‌‌هويت

 «(نمبد چندلایه» نوان  حجب، )به. ۳

‌ا‌‌‌‌‌‌‌عنوان‌يک‌حک ‌فقهی،‌بلکه‌به‌در‌اين‌مقاله،‌حجاب‌نه‌صرفاً‌به مثاباه‌ياک‌نمااد‌فرهنگای

زمان‌حامل‌معاانی‌‌‌طور‌ه ‌تواند‌به‌حجاب‌در‌بستر‌ديجیتال‌می‌.شود‌هويتی‌چندلايه‌فه ‌می

چنادمعنايی‌باودن،‌امکاان‌باازتعريف‌و‌‌‌‌‌شناختی،‌اقتصادي‌و‌هويتی‌باشد.‌ايان‌‌‌دينی،‌زيبايی

‌د.کن‌بازکارکرديابی‌حجاب‌را‌در‌فضاي‌اينستاگرام‌فراه ‌می

 هویت دینی و هویت دیجیتال. 4
شاود،‌بلکاه‌‌‌‌عنوان‌امري‌ايستا‌و‌ثابات‌در‌نظار‌گرفتاه‌نمای‌‌‌‌‌در‌اين‌پژوهش‌به«‌هويت‌دينی»

‌.شاااود‌اي‌باااازتعريف‌مااای‌اي‌سااایال‌اسااات‌کاااه‌در‌تعامااال‌باااا‌بساااترهاي‌رساااانه‌پدياااده

شاود‌کاه‌در‌‌‌‌اي‌از‌خود‌اطالاق‌مای‌‌‌شده‌نیز‌به‌بازنمايی‌انتخابی‌و‌مديريت«‌هويت‌ديجیتال»

گیرد.‌در‌اين‌چاارچوب،‌اساتفاده‌از‌‌‌‌ها،‌مخاطبان‌و‌منطق‌پلتفرم‌شکل‌می‌تعامل‌با‌الگوريت 

‌.تواند‌بخشی‌از‌راهبرد‌ساخت‌هويت‌ديجیتال‌کاربران‌باشد‌حجاب‌می

 تعارض فرهنگی. ۵
در‌اين‌مقالاه،‌تعاارض‌میاان‌کاارکرد‌سانتی‌نمادهااي‌دينای‌و‌‌‌‌‌‌‌‌«‌تعارض‌فرهنگی»منظور‌از‌

ها‌در‌اقتصاد‌توجه‌و‌فضاي‌پلتفرمی‌است؛‌ناه‌لزومااً‌تقابال‌ديان‌و‌‌‌‌‌‌کارکردهاي‌نوظهور‌آن

‌.صورت‌کلی‌مدرنیته‌به

 بیان مسئله
شود،‌‌هاي‌اجتماعی‌ديده‌می‌شدت‌در‌شبکه‌هاي‌اخیر‌به‌يکی‌از‌مسائل‌اجتماعی‌که‌در‌سال

وياژه‌‌‌گري‌است.‌اين‌پديده،‌باه‌‌عنوان‌ابزاري‌براي‌تبلیغات‌و‌خودجلوه‌استفاده‌از‌حجاب‌به

هاي‌مرتبط‌با‌مد‌اسلامی‌‌اي‌در‌حوزه‌صورت‌حرفه‌در‌میان‌کاربران‌مذهبی‌اينستاگرام‌که‌به

کنند،‌نمود‌بیشتري‌دارد.‌رفتارهااي‌ايان‌گاروه‌از‌کااربران‌کاه‌‌‌‌‌‌‌گی‌فعالیت‌میيا‌سبک‌زند
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شود،‌در‌تضاد‌آشکار‌با‌فلسافه‌حجااب‌اسالامی‌قارار‌‌‌‌‌‌محسوب‌می«‌تبرد‌ديجیتال»نوعی‌‌به

‌(.۱۴۱۱؛‌سجادي،‌Habermas, 1984دارد‌ 

است.‌هاي‌اصلی‌اين‌گروه‌‌درآمدزايی‌از‌طريق‌تبلیغات‌در‌اينستاگرام،‌يکی‌از‌انگیزه

هاي‌ماالی‌بیشاتر‌اسات،‌‌‌‌‌کنندگان‌به‌معناي‌دسترسی‌به‌فرصت‌ازآنجاکه‌افزايش‌تعداد‌دنبال

اساتفاده‌‌«‌نشاان‌متمايزکنناده‌‌»عناوان‌ياک‌‌‌‌بسیاري‌از‌کاربران‌مذهبی‌از‌پوشش‌حجااب‌باه‌‌

تنها‌باعا ‌ايجااد‌رقابات‌میاان‌‌‌‌‌‌کنند‌تا‌توجه‌مخاطبان‌بیشتري‌را‌جلب‌کنند.‌اين‌رفتار‌نه‌می

شود،‌بلکه‌هويت‌دينی‌را‌نیز‌به‌چالشی‌براي‌بازتعريف‌در‌بستر‌ديجیتال‌تباديل‌‌‌کاربران‌می

‌(.۱۴۱۱؛‌رحیمی‌و‌نادري،‌Hjarvard, 2008کرده‌است‌ 

توجه‌نیز‌از‌ديگر‌عاواملی‌اسات‌‌‌‌هاي‌اقتصادي،‌تأيید‌اجتماعی‌و‌جلب‌علاوه‌بر‌انگیزه

(،‌نماايش‌‌۱۱۲۱فمن‌ دهد.‌بار‌اساان‌نظرياه‌گاا‌‌‌‌‌که‌کاربران‌را‌به‌سمت‌اين‌رفتار‌سوق‌می

خود‌در‌فضاي‌اجتماعی،‌ابزاري‌براي‌مديريت‌برداشت‌ديگاران‌و‌کساب‌تأيیاد‌اجتمااعی‌‌‌‌‌

عنوان‌يک‌نمااد‌هاويتی،‌باه‌ابازاري‌باراي‌بازنماايی‌خاود‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌است.‌در‌اين‌زمینه،‌حجاب‌به

‌(.۱۳۱۱توجه‌در‌فضاي‌مجازي‌تبديل‌شده‌است‌ حسینی،‌‌جلب

تواناد‌باه‌‌‌‌هاي‌مختلف‌اجتماعی،‌می‌در‌میان‌گروهاز‌سوي‌ديگر،‌بازتولید‌اين‌رفتارها‌

ويژه‌در‌جوامعی‌مانند‌اياران‌کاه‌حجااب‌‌‌‌‌ها‌و‌هنجارهاي‌فرهنگی‌منجر‌شود.‌به‌تغییر‌ارزش

تواند‌به‌کاهش‌مشاروعیت‌‌‌بخشی‌از‌هويت‌فرهنگی‌و‌دينی‌است،‌استفاده‌ابزاري‌از‌آن‌می

گاذاران‌فرهنگای‌و‌‌‌‌ي‌سیاسات‌(.‌اين‌مسائله‌بارا‌‌۱۳۱۱اجتماعی‌و‌دينی‌آن‌بینجامد‌ آقايی،‌

هاا‌و‌‌‌برانگیز‌است،‌چراکه‌مديريت‌اين‌پديده‌نیازمند‌شناخت‌دقیاق‌انگیازه‌‌‌اجتماعی‌چالش

‌رفتارهاي‌کاربران‌است.

گر‌باا‌حجااب‌‌‌‌هاي‌کاربران‌خودجلوه‌بنابراين،‌پژوهش‌حاضر‌باهدف‌شناسايی‌انگیزه

هاا‌و‌‌‌د‌در‌تادوين‌سیاسات‌‌توانا‌‌در‌فضاي‌اينستاگرام‌انجام‌شده‌است.‌نتايج‌اين‌پژوهش‌می

هاي‌فرهنگی‌براي‌مديريت‌اين‌پدياده‌و‌کااهش‌تناقضاات‌ارزشای‌در‌جامعاه‌ماؤثر‌‌‌‌‌‌‌‌برنامه

‌باشد.
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 ضرورت و اهمیت پژوهش
تارين‌ابزارهااي‌‌‌‌هاي‌اجتماعی،‌به‌يکی‌از‌مه ‌ويژه‌شبکه‌در‌دوران‌حاضر،‌فضاي‌مجازي‌به

(.‌Sherry Turkle, 2011سات‌ ‌ارتباطی‌و‌تأثیرگذار‌در‌زندگی‌روزمره‌افراد‌تبديل‌شاده‌ا‌

ها‌با‌ارائه‌فضاي‌آزاد‌براي‌تبادل‌اطلاعات‌و‌تجربیات،‌موجب‌بازتعريف‌مفااهی ‌‌‌اين‌پلتفرم

هااي‌مهمای‌‌‌‌اند.‌يکی‌از‌جنبه‌ويژه‌در‌زمینه‌هويت‌دينی‌و‌فردي‌شده‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌به

مانناد‌حجااب‌‌‌‌که‌در‌اين‌فضاها‌در‌حال‌تغییر‌است،‌هويت‌دينی‌و‌معناي‌نمادهاي‌ماذهبی‌

عناوان‌نماادي‌از‌پوشایدگی‌و‌عفااف‌در‌‌‌‌‌‌طاور‌سانتی‌باه‌‌‌‌است.‌در‌اين‌راستا،‌حجاب‌که‌باه‌

توجه‌و‌‌شود،‌در‌برخی‌از‌بسترهاي‌آنلاين،‌به‌ابزاري‌براي‌جلب‌فرهنگ‌اسلامی‌شناخته‌می

‌.(Butler, 1990؛‌Abdel-Fattah, 2013نمايش‌هويت‌ديجیتالی‌تبديل‌شده‌است‌ 

اً‌در‌فضااهاي‌ديجیتاال‌مانناد‌اينساتاگرام،‌موجاب‌باروز‌ياک‌‌‌‌‌‌‌‌اين‌تغییرات،‌مخصوص

شاده‌اسات.‌در‌ايان‌فضاا،‌‌‌‌‌«‌گري‌با‌حجاب‌خودجلوه»ي‌فرهنگی‌جديد‌تحت‌عنوان‌‌پديده

حجاب‌ديگر‌تنها‌يک‌پوشش‌مذهبی‌نیست،‌بلکه‌به‌ابزاري‌براي‌جذب‌مخاطب،‌تبلیغاات‌‌

ا‌و‌شناسااايی‌(.‌بررساای‌اياان‌رفتارهااBaker, 2016و‌کسااب‌درآمااد‌تبااديل‌شااده‌اساات‌ ‌

گاذاران‌فرهنگای‌و‌دينای‌باشاد‌تاا‌بتوانناد‌‌‌‌‌‌‌‌تواند‌راهگشاي‌سیاسات‌‌هاي‌کاربران‌می‌انگیزه

‌هاي‌جديد‌واکنش‌مناسبی‌نشان‌دهند.‌نسبت‌به‌اين‌تغییرات‌و‌چالش

هااي‌اجتمااعی‌‌‌‌اناد‌کاه‌اساتفاده‌از‌رساانه‌‌‌‌‌هاا‌نشاان‌داده‌‌‌از‌سوي‌ديگر،‌برخی‌پژوهش

نای‌و‌فرهنگای‌کماک‌کناد‌و‌هم ناین‌سابب‌باروز‌‌‌‌‌‌‌‌هااي‌دي‌‌تواند‌به‌باازتعريف‌هويات‌‌‌می

(.‌Jenkins, 2006; Giddens, 1991تناقضاتی‌میان‌فرهنگ‌سنتی‌و‌هنجارهاي‌مدرن‌شود‌ 

تنهاا‌از‌طرياق‌ارائاه‌اطلاعاات،‌بلکاه‌از‌‌‌‌‌‌‌ها‌قادرناد‌ناه‌‌‌دهند‌که‌رسانه‌ها‌نشان‌می‌اين‌پژوهش

خاص‌هدايت‌کنند.‌در‌اين‌هاي‌فرهنگی،‌افراد‌را‌به‌سمت‌الگوهاي‌رفتاري‌‌طريق‌بازنمايی

طور‌عمدي‌بازنماايی‌‌‌دهند‌تا‌خود‌را‌به‌هايی‌مانند‌اينستاگرام‌به‌افراد‌امکان‌می‌زمینه،‌رسانه

هااي‌فرهنگای‌و‌دينای‌‌‌‌‌هاي‌مختلفی‌از‌خود‌بسازند‌که‌ممکن‌است‌با‌هويات‌‌کنند‌و‌هويت

‌(.Foucault, 1980;‌Shilling, 2012متعارف‌در‌تعارض‌باشد‌ 

اند‌که‌حضور‌زنان‌مسالمان‌در‌فضااي‌‌‌‌هاي‌موجود‌نشان‌داده‌پژوهش‌در‌همین‌راستا،
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عنوان‌ابازاري‌باراي‌باازتعريف‌هويات‌خاود‌‌‌‌‌‌‌مجازي‌و‌استفاده‌از‌نمادهايی‌مانند‌حجاب‌به

 ,Bakerتوجهی‌در‌معناي‌اجتماعی‌و‌دينی‌اين‌نمادها‌گردد‌ ‌تواند‌موجب‌تغییرات‌قابل‌می

2016; Rehman, 2017دهند‌کاه‌بسایاري‌از‌کااربران‌‌‌‌‌ها‌نشان‌می‌هش(.‌علاوه‌بر‌اين،‌پژو

هاا‌باراي‌نماايش‌‌‌‌‌ها،‌از‌اين‌پلتفرم‌استايلیست‌ويژه‌بلاگرهاي‌مذهبی‌و‌حجاب‌‌اينستاگرام،‌به

طور‌مستقی ‌بار‌‌‌تواند‌به‌کنند‌که‌اين‌مسئله‌می‌سبک‌زندگی‌خود‌و‌جذب‌توجه‌استفاده‌می

‌(.Sahlins, 1999; Jenkins, 2006هاي‌دينی‌و‌فرهنگی‌جامعه‌تأثیر‌بگذارد‌ ‌نگرش

گر‌باا‌‌‌ها‌و‌رفتارهاي‌کاربران‌خودجلوه‌با‌توجه‌به‌اين‌مسائل،‌ضروري‌است‌که‌انگیزه

حجاب‌در‌فضاي‌مجازي‌موردبررسی‌قرار‌گیرد‌تا‌بتوان‌به‌درک‌بهتري‌از‌تاأثیرات‌آن‌بار‌‌‌

داد.‌‌هاي‌دينی‌و‌اجتماعی‌رسید‌و‌براي‌مقابله‌با‌اين‌پديده‌راهکارهاي‌ماؤثري‌ارائاه‌‌‌هويت

هااي‌دينای‌و‌اجتمااعی‌در‌‌‌‌‌تواند‌به‌باازخوانی‌و‌بازساازي‌هويات‌‌‌‌رو،‌اين‌پژوهش‌می‌ازاين

هاي‌مؤثر‌در‌برابار‌‌‌گذاران‌فرهنگی‌را‌در‌تدوين‌برنامه‌فضاي‌مجازي‌کمک‌کند‌و‌سیاست

‌اين‌تغییرات‌ياري‌نمايد.

 اهداف پژوهش
گر‌با‌حجااب‌‌‌ودجلوههاي‌زيسته‌کاربران‌خ‌هدف‌اصلی‌اين‌پژوهش،‌کشف‌و‌تبیین‌انگیزه

هاي‌عمیاق‌و‌تحلیال‌کیفای،‌‌‌‌‌گیري‌از‌مصاحبه‌در‌فضاي‌اينستاگرام‌است.‌اين‌مطالعه‌با‌بهره

ها‌و‌منطق‌کنش‌اين‌کاربران‌در‌استفاده‌نمادين‌از‌‌کوشد‌فهمی‌تفسیري‌از‌معانی،‌انگیزه‌می

‌.حجاب‌به‌دست‌دهد

‌:شود‌میدر‌اين‌راستا،‌اهداف‌فرعی‌پژوهش‌به‌شرح‌زير‌بازتعريف‌

 های اقتصادی از منظر تجربه زیسته کاربران تبیین انگیزه. 4
هااي‌اقتصاادي‌‌‌‌اين‌پژوهش‌در‌پی‌آن‌است‌کاه‌نحاوه‌ادراک‌کااربران‌محجباه‌از‌فرصات‌‌‌‌‌

عنوان‌يک‌سرمايه‌نماادين،‌تبلیغااتی‌ياا‌‌‌‌‌بخشی‌آنان‌به‌حجاب‌به‌اينستاگرام‌و‌چگونگی‌معنا

هااي‌شخصای‌کااربران‌‌‌‌‌ها‌و‌تجربه‌ر‌روايتبرند‌شخصی‌را‌بررسی‌کند.‌تمرکز‌اين‌هدف‌ب

شادن‌و‌درآمادزايی‌اسات،‌ناه‌سانجش‌میازان‌واقعای‌تاأثیر‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌در‌پیوناد‌میاان‌حجااب،‌دياده‌‌‌‌

‌.اقتصادي



 00 | انیمسعود؛ … نستاگرامیا یحجاب در فضا ی لهیوس گر به کاربرانِ خودجلوه زهیانگ ییشناسا

 واکاوی ادراک کاربران از نسبت میان فضای دیجیتال و هویت دینی. ۲
هاا‌و‌تفسایرهاي‌‌‌‌کوشاد‌برداشات‌‌‌فضاي‌ديجیتاال،‌ايان‌پاژوهش‌مای‌‌‌‌«‌تأثیر»جاي‌بررسی‌‌به

بران‌از‌تغییر،‌بازتعريف‌يا‌تداوم‌هويت‌دينی‌خود‌در‌بساتر‌اينساتاگرام‌را‌تحلیال‌کناد.‌‌‌‌‌کار

تمرکااز‌اياان‌هاادف‌باار‌چگااونگی‌رواياات‌کاااربران‌از‌تجربااه‌زيسااته‌دينااداري،‌حجاااب‌و‌

‌.خودبازنمايی‌در‌فضاي‌مجازي‌است

 گری شناختی خودجلوه های اجتماعی و روان شناسایی انگیزه. 4
شدن،‌تأيید‌اجتماعی،‌‌معانی‌ذهنی‌کاربران‌از‌مفاهیمی‌چون‌ديده‌اين‌هدف‌به‌دنبال‌کشف

هااي‌‌‌گاري‌چگوناه‌در‌روايات‌‌‌‌کند‌نشان‌دهد‌خودجلاوه‌‌مقبولیت‌و‌تمايز‌است‌و‌تلاش‌می

‌.شود‌کاربران‌توجیه،‌عقلانی‌و‌مشروع‌می

 تبیین تجربه رقابت و جلب مخاطب از منظر کنشگران. 4
مثاباه‌ياک‌تجرباه‌‌‌‌‌عنوان‌يک‌متغیر‌علّای،‌بلکاه‌باه‌‌‌‌هاي‌مجازي‌نه‌به‌در‌اين‌پژوهش،‌رقابت

گیرد.‌هدف،‌فه ‌اين‌است‌کاه‌کااربران‌چگوناه‌‌‌‌‌شده‌موردبررسی‌قرار‌می‌زيسته‌و‌ادراک

کنند‌و‌ايان‌تجرباه‌چاه‌‌‌‌‌هاي‌خود‌معنا‌می‌شدن‌را‌در‌کنش‌رقابت،‌الگوريت ،‌فالوور‌و‌ديده

‌.کند‌نسبتی‌با‌بازنمايی‌حجاب‌پیدا‌می

 های کیفی ای فرهنگی و تحلیلی بر پایه یافتهه استخراج دلالت. ۵
کوشاد‌‌‌گاذاري‌مساتقی ‌نادارد،‌بلکاه‌مای‌‌‌‌‌‌اين‌پژوهش‌قصد‌ارائه‌نسخه‌اجرايی‌ياا‌سیاسات‌‌

هاي‌هويت‌‌هاي‌تحلیلی‌و‌فرهنگی‌حاصل‌از‌روايت‌کاربران‌را‌براي‌فه ‌بهتر‌چالش‌دلالت

‌.دينی‌در‌فضاي‌مجازي‌برجسته‌سازد
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 پیشینه پژوهش

 عنوان پژوهش سال نام پژوهشگر
موضوع و محور 

 اصلی پژوهش
 نتایج و کاربردها

 ۱۳۱۱ آقايی،‌م.

تأثیر‌حجاب‌بر‌

يابی‌اجتماعی‌در‌‌هويت

فضاي‌مجازي:‌

ي‌موردي‌‌مطالعه

 اينستاگرام

بررسی‌تأثیر‌حجاب‌

عنوان‌عنصري‌هويتی‌‌به

در‌ساخت‌هويت‌

اجتماعی‌کاربران‌ايرانی‌

 در‌اينستاگرام

بااراي‌عنااوان‌اباازاري‌‌حجاااب‌بااه

سااااخت‌و‌باااازتعريف‌هويااات‌‌

اجتماعی‌در‌فضاي‌مجازي‌عمل‌

کنااد.‌کاااربران‌از‌آن‌بااراي‌‌‌ماای

تقويت‌جايگاه‌اجتماعی‌خاود‌و‌‌

ايجااااد‌تأثیرگاااذاري‌اساااتفاده‌‌‌

 کنند.‌می

 ۱۳۱۱ حسینی،‌ع.

گري‌و‌‌خودجلوه

تأثیرات‌آن‌بر‌

فضاسازي‌ذهنی‌

هاي‌‌کاربران‌در‌شبکه

 اجتماعی

تحلیل‌نحوه‌استفاده‌

هاي‌‌شبکهکاربران‌از‌

اجتماعی‌براي‌

گري‌و‌‌خودجلوه

تأثیرات‌آن‌بر‌درک‌

ديگران‌از‌هويت‌و‌

 شخصیت‌کاربران

توانااد‌بااه‌‌‌گااري‌ماای‌‌خودجلااوه

تغییرات‌عمده‌در‌تصاوير‌ذهنای‌‌‌

افااراد‌از‌يکااديگر‌منجاار‌شااود.‌‌‌

توجه‌و‌‌کاربران‌اغلب‌براي‌جلب

تأيید‌اجتمااعی،‌هويات‌خاود‌را‌‌‌‌

 کنند.‌بازسازي‌می

رحیمی،‌ن.‌و‌

 .نادري،‌خ
۱۴۱۱ 

جذب‌مخاطب‌و‌

تأثیرات‌آن‌بر‌انتخاب‌

سبک‌زندگی:‌

اي‌در‌میان‌‌مطالعه

 بلاگرها

هاي‌‌بررسی‌تأثیر‌تکنیک

جذب‌مخاطب‌توسط‌

بلاگرها‌بر‌انتخاب‌و‌

تغییر‌سبک‌زندگی‌

کاربران‌در‌فضاي‌

 مجازي

بلاگرهاااااا‌نقاااااش‌مهمااااای‌در‌

دهااای‌سااابک‌زنااادگی‌‌‌شاااکل

شادت‌‌‌کاربران‌دارند.‌کاربران‌به

تبلیغاااتی‌و‌‌تااأثیر‌محتااواي‌تحاات

شده‌بلاگرها‌قارار‌‌‌سازي‌شخصی

گیرند‌و‌رفتارهاي‌خاود‌را‌باا‌‌‌‌می

 دهند.‌آن‌تطبیق‌می

 ۱۴۱۱ سجادي،‌ر.

اقتصاد‌ديجیتال‌و‌نقش‌

دهی‌‌آن‌در‌شکل

هويت‌دينی:‌بازنگري‌

هاي‌‌در‌استراتژي

 فرهنگی

نقش‌اقتصاد‌ديجیتال‌در‌

تغییر‌و‌بازتعريف‌هويت‌

دينی‌کاربران‌با‌تمرکز‌

و‌محتواي‌‌بر‌تبلیغات

تولیدشده‌توسط‌کاربران‌

در‌اينستاگرام‌و‌ساير‌

 هاي‌اجتماعی‌شبکه

عنوان‌محرکی‌‌اقتصاد‌ديجیتال‌به

قوي‌در‌بازتعريف‌هويات‌دينای‌‌‌

کناد.‌کااربران‌‌‌‌کاربران‌عمل‌می

از‌ابزارهاااااي‌ديجیتااااال‌بااااراي‌

هااي‌‌‌ترکیب‌ماذهب‌باا‌فرصات‌‌‌

تجااااري‌و‌اجتمااااعی‌اساااتفاده‌‌

 کنند.‌می
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 عنوان پژوهش سال نام پژوهشگر
موضوع و محور 

 اصلی پژوهش
 نتایج و کاربردها

 ۱۴۱۱ احمدي،‌م.

هويت‌در‌عصر‌‌دين‌و

ها‌و‌‌ديجیتال:‌فرصت

 ها‌چالش

ها‌و‌‌بررسی‌چالش

داري‌در‌‌هاي‌دين‌فرصت

فضاي‌مجازي‌و‌تأثیر‌آن‌

 بر‌هويت‌کاربران

داري‌در‌فضاااي‌مجااازي‌بااا‌‌ديان‌

گري،‌‌هايی‌نظیر‌خودجلوه‌چالش

تأثیرپذيري‌از‌ترنادها‌و‌کااهش‌‌‌

هاااي‌اصاایل‌ديناای‌مواجااه‌‌ارزش

هااي‌‌‌حال،‌فرصات‌‌است.‌درعین

ي‌تبلیااو‌و‌آمااوزش‌جدياادي‌باارا

 شود.‌دينی‌فراه ‌می

پاپاچارالامبون،‌

 د.
۵۱۱۱ 

Digital‌Religion 

and Identity in 

Social Media 

Platforms 

بررسی‌رابطه‌میان‌

هاي‌‌مذهب‌و‌رسانه

اجتماعی‌با‌تأکید‌بر‌

سازي‌دينی‌در‌‌هويت

 هاي‌ديجیتال‌پلتفرم

هاي‌اجتماعی‌بستري‌براي‌‌رسانه

ترکیااااب‌عناصاااار‌ديناااای‌بااااا‌‌

هاي‌زندگی‌مادرن‌فاراه ‌‌‌‌سبک

اند.‌هويات‌دينای‌کااربران‌‌‌‌‌کرده

تااأثیر‌تعاااملات‌‌توانااد‌تحاات‌ماای

آنلاياااان‌و‌محتااااواي‌تولیاااادي‌

ديگااران‌شااکل‌بگیاارد‌يااا‌تغییاار‌‌

 يابد.

اسمیت،‌آل.‌و‌

 همکاران
۵۱۵۵ 

The‌Role of 

Modesty in 

Digital 

Branding: 

Hijabi 

Influencers as 

Case Studies 

بررسی‌نقش‌حجاب‌در‌

برندسازي‌ديجیتال‌و‌

بازاريابی‌اينفلوئنسرها‌با‌

تمرکز‌بر‌کاربران‌

 محجبه

عناوان‌ياک‌‌‌‌تواناد‌باه‌‌‌حجاب‌می

ويژگاای‌متمااايز‌در‌برندسااازي‌‌‌

ديجیتااال‌عماال‌کنااد.‌کاااربران‌‌‌

محجبااه‌از‌اياان‌ويژگاای‌بااراي‌‌‌‌

جذب‌مخاطب‌هدفمند‌و‌تقويت‌

اي‌خاود‌‌‌هويت‌شخصی‌و‌حرفاه‌

‌کنند.‌استفاده‌می

 

 ۵۱۵۱ تامپسون،‌د.

Visual‌Self-

Presentation in 

Social Media: 

Islamic 

Influencers on 

Instagram 

تحلیل‌نحوه‌استفاده‌از‌

حجاب‌توسط‌

اينفلوئنسرهاي‌اسلامی‌

براي‌جلب‌مخاطب‌و‌

بازنمايی‌هويت‌اسلامی‌

 در‌پلتفرم‌اينستاگرام

اينفلوئنسااااارهاي‌اسااااالامی‌از‌‌‌

هاااي‌خاصاای‌بااراي‌‌‌‌اسااتراتژي

‌هااااي‌دينااای‌باااا‌ترکیاااب‌ارزش

ترناادهاي‌مااد‌و‌فشاان‌اسااتفاده‌‌‌‌

کنند‌تاا‌ضامن‌حفاو‌هويات‌‌‌‌‌‌می

اسلامی،‌جذابیت‌بیشاتري‌باراي‌‌‌

 مخاطبان‌داشته‌باشند.



 4959 زمستان|  99شمارة  | ازدهمیسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 05

 های داخلی و خارجی . تلفیق پژوهش4
شده‌در‌ايران‌و‌جهان‌هر‌دو‌بار‌ايان‌موضاوع‌تأکیاد‌دارناد‌کاه‌کااربران‌از‌‌‌‌‌‌‌‌‌مطالعات‌انجام

ابازاري‌باراي‌نماايش‌هويات‌ياا‌بازارياابی‌‌‌‌‌‌‌عناوان‌‌‌عناصر‌فرهنگی‌و‌مذهبی‌مانند‌حجاب‌به

هاي‌مذهبی‌و‌هويات‌‌‌هاي‌داخلی،‌تأکید‌بیشتر‌بر‌جنبه‌کنند.‌در‌پژوهش‌شخصی‌استفاده‌می

هاي‌تجاري‌‌هاي‌خارجی،‌توجه‌بیشتري‌به‌جنبه‌که‌در‌پژوهش‌دينی‌کاربران‌است،‌درحالی

‌و‌بازاريابی‌شخصی‌در‌فضاي‌مجازي‌شده‌است.

 های پژوهشی . فاصله4
دهد‌که‌اگرچه‌مطالعات‌متعددي‌به‌بازنماايی‌‌‌هاي‌داخلی‌و‌خارجی‌نشان‌می‌ر‌پژوهشمرو

اند،‌اماا‌هم ناان‌دو‌خا ‌‌‌‌‌گري‌در‌فضاي‌مجازي‌پرداخته‌حجاب،‌هويت‌دينی‌و‌خودجلوه

‌:اساسی‌در‌ادبیات‌پژوهش‌وجود‌دارد

هااي‌داخلای،‌پدياده‌حجااب‌در‌فضااي‌مجاازي‌را‌در‌ساطح‌‌‌‌‌‌‌‌‌نخست،‌اغلب‌پژوهش

هااي‌‌‌اند‌و‌کمتر‌به‌منطق‌کانش‌و‌انگیازه‌‌‌يتی‌يا‌پیامدهاي‌فرهنگی‌بررسی‌کردهبازنمايی‌هو

تحلیال‌‌«‌حااملان‌معناا‌‌»عنوان‌‌اند.‌در‌اين‌مطالعات،‌کاربران‌عمدتاً‌به‌زيسته‌کاربران‌پرداخته

‌.کنند‌گیري‌می‌اند،‌نه‌کنشگرانی‌که‌در‌بستر‌اقتصاد‌توجه‌و‌رقابت‌پلتفرمی‌تصمی ‌شده

گري،‌اقتصااد‌ديجیتاال‌و‌اساتفاده‌‌‌‌‌وجود،‌پیوند‌میان‌خودجلوههاي‌م‌دوم،‌در‌پژوهش

هاي‌میدانی‌عمیاق‌بررسای‌نشاده‌اسات.‌‌‌‌‌‌صورت‌تجربی‌و‌مبتنی‌بر‌داده‌نمادين‌از‌حجاب‌به

هاي‌خارجی‌بیشتر‌بر‌برندسازي‌و‌اينفلوئنسر‌مارکتینگ‌تمرکز‌دارند‌و‌‌که‌پژوهش‌درحالی

اي‌که‌از‌خالال‌‌‌فی‌دارند،‌جاي‌مطالعههاي‌داخلی‌عمدتاً‌رويکرد‌هنجاري‌يا‌توصی‌پژوهش

صاورت‌‌‌هاي‌اقتصاادي،‌هاويتی‌و‌رقاابتی‌کااربران‌محجباه‌را‌باه‌‌‌‌‌‌‌هاي‌عمیق،‌انگیزه‌مصاحبه

‌.توأمان‌تحلیل‌کند،‌خالی‌است

بر‌اين‌اسان،‌پژوهش‌حاضار‌باا‌تمرکاز‌بار‌تجرباه‌زيساته‌کااربران‌محجباه‌فعاال‌در‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌.شد‌اين‌خ ‌را‌پوشش‌دهدکو‌هاي‌عمیق،‌می‌اينستاگرام‌و‌تحلیل‌کیفی‌مصاحبه
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 تمایز پژوهش حاضر
‌:پژوهش‌حاضر‌با‌مطالعات‌پیشین‌در‌چند‌محور‌تمايز‌دارد

‌ها‌يا‌پیامدها‌جاي‌صرفاً‌تحلیل‌بازنمايی‌هاي‌کنشگران‌به‌تمرکز‌بر‌انگیزه .۱

‌گري‌با‌حجاب‌زمان‌ابعاد‌اقتصادي،‌هويتی‌و‌رقابتی‌خودجلوه‌تحلیل‌ه  .۵

‌گیري‌کاربران‌در‌بستر‌اينستاگرام‌براي‌فه ‌منطق‌تصمی هاي‌عمیق‌‌استفاده‌از‌مصاحبه .۳

بدين‌ترتیب،‌اين‌پژوهش‌حجاب‌را‌نه‌صرفاً‌يک‌نماد‌دينی،‌بلکه‌بخشای‌از‌راهبارد‌کانش‌‌‌‌

‌.کند‌در‌اقتصاد‌توجه‌و‌هويت‌ديجیتال‌تحلیل‌می

 مبانی نظری پژوهش

اجتمااعی،‌‌هااي‌مختلاف‌‌‌‌مبانی‌نظري‌پژوهش‌به‌بررسی‌مفاهی ‌و‌نظريات‌موجود‌در‌حوزه

هااي‌‌‌پاردازد‌کاه‌باه‌موضاوع‌اصالی‌پاژوهش،‌يعنای‌انگیازه‌‌‌‌‌‌‌‌‌دينی،‌فرهنگی‌و‌اقتصادي‌می

گر‌با‌حجاب‌در‌فضاي‌اينستاگرام،‌مرتبط‌هستند.‌در‌اين‌بخش،‌ابتادا‌باه‌‌‌‌کاربران‌خودجلوه

گاري‌و‌تاأثیر‌آن‌در‌فضااي‌مجاازي‌پرداختاه‌خواهاد‌شاد.‌ساپ ،‌تاأثیر‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌مفهوم‌خودجلوه

ضاي‌ديجیتال‌بر‌رفتارهاي‌دينی‌و‌هويت‌اجتماعی‌کااربران‌تحلیال‌‌‌هاي‌اجتماعی‌و‌ف‌رسانه

هاي‌اقتصادي‌و‌رقابتی‌در‌فضااي‌‌‌هاي‌مرتبط‌با‌انگیزه‌خواهد‌شد.‌درنهايت،‌نظريات‌و‌مدل

‌شود.‌مجازي‌بررسی‌می

 گری و تأثیر آن در فضای مجازی . مفهوم خودجلوه4
سااخت‌تصاوير‌فارد‌از‌خاود‌‌‌‌‌(‌باه‌فرآيناد‌ماديريت‌و‌‌‌‌Self-presentationگري‌ ‌خودجلوه

(.‌در‌Goffman, 1959شود‌که‌در‌ذهن‌ديگران‌تأثیر‌مطلاوبی‌بگاذارد‌ ‌‌‌اي‌گفته‌می‌گونه‌به

طاور‌ماداوم‌در‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌مانند‌اينستاگرام،‌کااربران‌باه‌‌‌ويژه‌در‌شبکه‌فضاي‌مجازي،‌به

‌هاا‌و‌‌دهناده‌ويژگای‌‌‌حال‌ارائه‌و‌نمايش‌تصاويري‌از‌خاود‌هساتند‌کاه‌ممکان‌اسات‌نشاان‌‌‌‌‌‌

‌(.Valkenburg et al., 2017ها‌در‌دنیاي‌واقعی‌نباشد‌ ‌هاي‌خاص‌آن‌ويژگی

تواند‌از‌دو‌جنبه‌مثبت‌و‌منفی‌بررسی‌شاود.‌در‌‌‌گري‌می‌در‌فضاي‌ديجیتال،‌خودجلوه

گري‌باراي‌بهباود‌تصاوير‌اجتمااعی‌خاود‌اساتفاده‌‌‌‌‌‌‌‌توانند‌از‌خودجلوه‌يک‌سمت،‌افراد‌می
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برداري‌کنناد.‌در‌سامت‌ديگار،‌‌‌‌‌ارتباطات‌اجتماعی‌بهرهعنوان‌ابزاري‌براي‌‌کنند‌و‌از‌آن‌به

هااي‌‌‌تواند‌باع ‌به‌وجود‌آمادن‌فشاارهاي‌روانای،‌اضاطراب‌و‌مقايساه‌‌‌‌‌‌گري‌می‌خودجلوه

وياژه‌‌‌(.‌اين‌فرآيند‌در‌فضاي‌مجازي‌باه‌Sundar‌&‌Marathe‌,۵۱۱۱اجتماعی‌منفی‌شود‌ 

ات‌فرهنگای‌و‌اجتمااعی‌‌‌در‌اينستاگرام‌کاه‌تأکیاد‌بسایاري‌بار‌زيباايی‌و‌ظااهر‌دارد،‌تاأثیر‌‌‌‌‌‌‌

‌گذارد.‌جا‌می‌اي‌به‌ويژه

گري‌با‌حجااب،‌برخای‌از‌کااربران‌فضااي‌مجاازي‌ممکان‌اسات‌‌‌‌‌‌‌‌‌در‌مورد‌خودجلوه

توجه‌يا‌نمايش‌هويات‌فرهنگای‌و‌دينای‌خاود‌از‌حجااب‌اساتفاده‌کنناد،‌اماا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌باهدف‌جلب

شاد.‌در‌‌هااي‌غیرماذهبی‌با‌‌‌گاري‌‌نوعی‌شبیه‌به‌خودجلوه‌تواند‌به‌حال،‌اين‌فرآيند‌می‌درعین

عناوان‌ابازاري‌باراي‌خودنماايی‌و‌جلاب‌‌‌‌‌‌‌عنوان‌نماد‌دينای،‌بلکاه‌باه‌‌‌‌تنها‌به‌اينجا،‌حجاب‌نه

‌شود.‌مخاطب‌نیز‌استفاده‌می

 های اجتماعی بر رفتارهای دینی و هویت اجتماعی کاربران . تأثیر رسانه۲
ی‌شناسای‌اجتمااع‌‌‌شناسی‌و‌روان‌مفهوم‌هويت‌اجتماعی‌از‌نظريات‌متعددي‌در‌حوزه‌جامعه

(،‌هويات‌اجتمااعی‌‌‌۱۱۱1تاشافل‌و‌ترنار‌ ‌‌«‌هويات‌اجتمااعی‌‌»برد.‌بر‌اسان‌نظرياه‌‌‌بهره‌می

هااي‌مختلاف‌‌‌‌طاور‌عماده‌در‌تعااملات‌اجتمااعی‌و‌شاناخت‌فارد‌از‌خاود‌در‌چاارچوب‌‌‌‌‌‌‌‌‌به

هاي‌اجتماعی‌نقاش‌‌‌ويژه‌شبکه‌گیرد.‌در‌عصر‌ديجیتال،‌فضاي‌مجازي‌به‌اجتماعی‌شکل‌می

‌ي‌اجتماعی‌دارند.ها‌دهی‌و‌تغییر‌هويت‌مهمی‌در‌شکل

تواناد‌باه‌باازتعريف‌مفااهی ‌دينای‌و‌‌‌‌‌‌‌اناد‌کاه‌فضااي‌مجاازي‌مای‌‌‌‌‌‌مطالعات‌نشان‌داده

فرهنگی‌منجر‌شود.‌براي‌مثال،‌در‌تحقیقاتی‌که‌در‌ايران‌صاورت‌گرفتاه،‌آماده‌اسات‌کاه‌‌‌‌‌‌

عناوان‌ابازاري‌باراي‌‌‌‌‌ويژه‌در‌اينساتاگرام،‌از‌حجااب‌باه‌‌‌‌کاربران‌ايرانی‌در‌فضاي‌مجازي‌به

کاه‌ايان‌امار‌‌‌‌‌کنناد،‌درحاالی‌‌‌نمايش‌هويت‌دينی‌و‌فرهنگی‌خود‌اساتفاده‌مای‌‌توجه‌و‌‌جلب

؛‌۱۳۱۱نوعی‌تغییرات‌معناايی‌در‌مفااهی ‌دينای‌و‌ماذهبی‌ايجااد‌کناد‌ حساینی،‌‌‌‌‌‌‌‌‌تواند‌به‌می

‌(.۱۴۱۱رحیمی‌و‌نادري،‌

ها‌و‌تغییراتی‌در‌معناي‌هويات‌دينای‌‌‌‌از‌سوي‌ديگر،‌فضاي‌مجازي‌باع ‌شکاف‌نسل

ن‌اسات‌تحات‌تاأثیر‌تاأثیرات‌ديجیتاال،‌رفتارهااي‌دينای‌خاود‌را‌‌‌‌‌‌‌‌‌شده‌است.‌کاربران‌ممک
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‌Sjöblomتواند‌با‌هويت‌دينی‌سنتی‌تضاد‌پیدا‌کند‌ ‌صورت‌متفاوتی‌نمايش‌دهند‌که‌می‌به

&‌Hamari, 2017تار‌از‌مفااهی ‌دينای‌مانناد‌‌‌‌‌‌هاي‌جوان‌تواند‌درک‌نسل‌(.‌اين‌تغییرات‌می

‌حجاب‌را‌تحت‌تأثیر‌قرار‌دهد.

 قتصادی و رقابتی در فضای مجازیهای ا . انگیزه4
توجه‌و‌کسب‌درآمد‌از‌طرياق‌‌‌هاي‌کلیدي‌کاربران‌در‌فضاي‌مجازي،‌جلب‌يکی‌از‌انگیزه

وياژه‌اينساتاگرام‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌به‌اند‌که‌استفاده‌از‌شبکه‌ها‌نشان‌داده‌تبلیغات‌است.‌پژوهش

ن‌فضاا‌باراي‌‌‌عنوان‌يک‌ابزار‌براي‌تبلیغات‌و‌کساب‌درآماد‌در‌حاال‌افازايش‌اسات.‌ايا‌‌‌‌‌‌‌به

ها،‌به‌يک‌منبع‌درآمد‌تباديل‌شاده‌‌‌‌استايلیست‌ويژه‌بلاگرها‌و‌حجاب‌‌بسیاري‌از‌کاربران‌به

دهد‌که‌کساب‌درآماد‌از‌طرياق‌تبلیغاات‌در‌اينساتاگرام‌يکای‌از‌‌‌‌‌‌‌‌است.‌تحقیقات‌نشان‌می

‌(.Zeng, 2020ترين‌دلايل‌استفاده‌از‌اين‌پلتفرم‌است‌ ‌اصلی

توجاه‌و‌افازايش‌‌‌‌عناوان‌ابازاري‌باراي‌جلاب‌‌‌‌‌اند‌باه‌تو‌گري‌می‌در‌اين‌زمینه،‌خودجلوه

هاي‌بیشتري‌باراي‌‌‌تبع‌آن،‌فرصت‌فالوورهاي‌يک‌حساب‌کاربري‌در‌نظر‌گرفته‌شود‌که‌به

هااي‌خاود‌‌‌‌آيد.‌درواقع،‌کاربران‌فضاي‌مجازي‌از‌هويت‌تبلیغات‌و‌کسب‌درآمد‌فراه ‌می

؛‌رحیمای‌و‌ناادري،‌‌‌۱۳۱۱کنناد‌ آقاايی،‌‌‌‌عنوان‌ابزاري‌براي‌جذب‌مخاطب‌اساتفاده‌مای‌‌‌به

۱۴۱۱.)‌

توجه‌در‌فضاي‌مجاازي‌‌‌اند‌که‌رقابت‌براي‌جذب‌مخاطب‌و‌جلب‌مطالعات‌نشان‌داده

هاي‌ماد‌و‌سابک‌‌‌‌ويژه‌در‌حوزه‌گري‌است.‌کاربران‌به‌يکی‌از‌عوامل‌اصلی‌براي‌خودجلوه

هااي‌مختلفای‌ازجملاه‌‌‌‌‌توجه‌بیشتر‌و‌رقابات‌باا‌سااير‌کااربران‌از‌روش‌‌‌‌‌زندگی،‌براي‌جلب

کننااد‌‌گاري‌اساتفاده‌مای‌‌‌‌عنااوان‌ابازار‌خودجلاوه‌‌‌ظااهري‌و‌اساتفاده‌از‌حجااب‌باه‌‌‌‌تغییارات‌‌

 Jenkins, 2006; Zeng, 2020.)‌

 گری های خودجلوه شناختی در مورد انگیزه . نظریات روان4
اي‌دارند.‌يکای‌از‌‌‌گري‌نیز‌اهمیت‌ويژه‌هاي‌خودجلوه‌شناختی‌در‌مورد‌انگیزه‌روان‌نظريات

طور‌‌نظريات‌مطرح‌در‌اين‌زمینه،‌نظريه‌خودشناسی‌اجتماعی‌است‌که‌بر‌اسان‌آن،‌افراد‌به
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طبیعی‌تمايل‌دارند‌تا‌هويت‌خود‌را‌در‌تعاملات‌اجتماعی‌تعريف‌کنند‌و‌براي‌تأيید‌هويت‌

(.‌در‌فضااي‌مجاازي،‌افاراد‌‌‌‌Cooley, 1902برناد‌ ‌‌يگاران‌بهاره‌مای‌‌‌خود‌از‌بازخوردهاي‌د

هاي‌اجتماعی‌از‌اين‌بازخوردها‌براي‌تأيید‌و‌تقويت‌هويات‌خاود‌اساتفاده‌‌‌‌‌ويژه‌در‌شبکه‌به

‌کنند.‌می

دهد‌کاه‌افاراد‌در‌‌‌‌در‌کنار‌اين‌نظريه،‌نظريه‌خودگرا‌و‌بازخورد‌اجتماعی‌نیز‌نشان‌می

طور‌مداوم‌‌شده‌و‌به‌هويتی‌هستند‌که‌ازنظر‌اجتماعی‌تأسی دنیاي‌ديجیتال‌به‌دنبال‌تأسی ‌

شود‌‌(.‌اين‌فرآيند‌باع ‌میGoffman, 1959بازخوردهاي‌مثبت‌از‌ديگران‌دريافت‌کنند‌ 

هااي‌خاصای‌مانناد‌حجااب‌فعاال‌‌‌‌‌‌‌هايی‌کاه‌در‌حاوزه‌‌‌ويژه‌آن‌که‌کاربران‌فضاي‌مجازي‌به

فالوورهاااي‌خااود،‌از‌‌‌توجااه‌بیشااتر‌و‌گاارفتن‌بااازخورد‌مثباات‌از‌‌‌‌‌هسااتند،‌بااراي‌جلااب‌‌

‌گري‌استفاده‌کنند.‌خودجلوه

 گری و هویت دیجیتال های مرتبط با خودجلوه . نظریه۵
هاي‌مفهومی‌کلیدي‌در‌اين‌‌(‌يکی‌از‌چارچوبGoffman, 1959نظريه‌ارائه‌خود‌گافمن‌ 

کنناد‌تاا‌تصاويري‌‌‌‌‌پژوهش‌است.‌طبق‌اين‌نظريه،‌کااربران‌در‌فضااي‌ديجیتاال‌تالاش‌مای‌‌‌‌‌

خود‌ارائه‌دهند‌که‌مطابق‌با‌انتظاارات‌اجتمااعی‌و‌فرهنگای‌باشاد.‌حجااب‌‌‌‌‌‌‌شده‌از‌مديريت

عنوان‌يک‌صحنه‌نمايشی‌عمل‌کناد‌کاه‌در‌آن‌کااربران‌‌‌‌‌تواند‌به‌ديجیتال‌در‌اينستاگرام‌می

‌کنند.‌هاي‌متنوعی‌را‌بازنمايی‌می‌هويت

(‌نیااز‌در‌تحلیاال‌رفتااار‌کاااربران‌Davenport‌&‌Beck, 2001نظريااه‌اقتصاااد‌توجااه‌ 

توجاه‌‌‌تاگرام‌کاربرد‌دارد.‌بر‌اسان‌اين‌نظريه،‌در‌فضاي‌ديجیتال،‌کاربران‌براي‌جلاب‌اينس

هاي‌مختلفی‌ازجملاه‌تغییار‌سابک‌حجااب‌و‌نماايش‌هويات‌‌‌‌‌‌‌‌کنند‌و‌از‌استراتژي‌رقابت‌می

‌گیرند.‌دينی‌مدرن‌بهره‌می

 شناسی پژوهش روش
جاام‌شاده‌اسات.‌‌‌‌اين‌پژوهش‌با‌رويکرد‌کیفی‌تفسایري‌و‌باا‌اساتفاده‌از‌تحلیال‌تماتیاک‌ان‌‌‌‌‌

هاا‌و‌تجرباه‌زيساته‌‌‌‌‌انتخاب‌اين‌رويکرد‌با‌توجه‌به‌هدف‌پژوهش،‌يعنی‌فه ‌معانی،‌انگیازه‌
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‌.گر‌با‌حجاب‌در‌فضاي‌اينستاگرام،‌صورت‌گرفته‌است‌کاربران‌خودجلوه

 طراحی پژوهش. 4
هااي‌ذهنای‌‌‌‌هاا‌و‌برداشات‌‌‌پژوهش‌حاضر‌از‌نوع‌کیفی‌است‌و‌تمرکز‌آن‌بر‌تفسایر‌روايات‌‌

هااا‌از‌طريااق‌‌گرانااه‌بااا‌حجاااب‌در‌اينسااتاگرام‌اساات.‌داده‌‌‌رفتااار‌خودجلااوهکنشااگران‌از‌

هاي‌فاردي‌و‌‌‌اند‌تا‌امکان‌واکاوي‌عمیق‌تجربه‌ساختاريافته‌گردآوري‌شده‌هاي‌نیمه‌مصاحبه

‌.منطق‌کنش‌کاربران‌فراه ‌شود

 ها آوری داده روش جمع. ۲
ر‌فعاال‌اينساتاگرام‌در‌حاوزه‌‌‌‌کاارب‌‌۵۲ساختاريافته‌با‌‌هاي‌عمیق‌نیمه‌ها‌از‌طريق‌مصاحبه‌داده

گردآوري‌شد.‌راهنماي‌مصاحبه‌شامل‌محورهايی‌«‌بلاگري‌مذهبی»و‌«‌استايلینگ‌حجاب‌»

هاي‌اقتصادي،‌اجتماعی،‌هاويتی‌و‌تجرباه‌رقابات‌در‌فضااي‌اينساتاگرام‌باود.‌‌‌‌‌‌‌‌درباره‌انگیزه

شادند‌‌ساازي‌‌‌صورت‌کامل‌پیاده‌کنندگان‌انجام‌و‌به‌ها‌با‌رضايت‌آگاهانه‌مشارکت‌مصاحبه

 DiCicco-Bloom‌&‌Crabtree, 2006ها‌تا‌رسیدن‌باه‌اشاباع‌نظاري‌در‌ساطح‌‌‌‌‌‌(.‌مصاحبه

هااي‌جدياد‌و‌‌‌‌معناي‌توقف‌تولید‌کادها‌و‌تا ‌‌‌تماتیک‌ادامه‌يافت.‌اشباع‌در‌اين‌پژوهش‌به

کنندگان‌در‌نظر‌گرفته‌شد.‌پ ‌از‌انجام‌حدود‌‌تکرار‌الگوهاي‌معنايی‌در‌روايت‌مشارکت

شاده‌قبلای‌قابال‌تبیاین‌‌‌‌‌‌هااي‌اساتخراد‌‌‌جديد‌عمدتاً‌در‌چارچوب‌ت ‌هاي‌مصاحبه،‌داده‌۵۱

(‌به‌تثبیت‌و‌غناي‌مفهومی‌مقولات‌موجود‌انجامید،‌۵۲تا‌‌۵۱هاي‌تکمیلی‌ ‌بودند‌و‌مصاحبه

‌هاي‌جديد‌منجر‌شود.‌بدون‌آنکه‌به‌شناسايی‌ت 

 گیری نمونه. 4

معیارهااي‌ورود‌باه‌‌‌(.‌Patton, 2002 ‌برفی‌انجام‌شد‌صورت‌هدفمند‌و‌گلوله‌گیري‌به‌نمونه

‌:پژوهش‌شامل

 حداقل‌يک‌سال‌فعالیت‌مستمر‌در‌اينستاگرام‌

 تولید‌محتواي‌مرتبط‌با‌حجاب‌
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 کننده‌دنبال‌۲۱۱۱داشتن‌حداقل‌‌

نفار‌در‌پاژوهش‌‌‌‌۵۲ها‌تا‌رسیدن‌به‌اشاباع‌نظاري‌اداماه‌يافات‌و‌درمجماوع‌‌‌‌‌‌‌فرآيند‌مصاحبه

‌.مشارکت‌کردند

 ها روش تحلیل داده. 4
‌ها‌با‌استفاده‌از‌تحلیل‌تماتیک‌بار‌اساان‌الگاوي‌باراون‌و‌کالارک‌انجاام‌شاد‌‌‌‌‌‌‌‌دادهتحلیل‌

 Braun‌&‌Clarke, 2006‌.)هاا،‌کدگاذاري‌اولیاه،‌‌‌‌‌مراحل‌تحلیال‌شاامل‌آشانايی‌باا‌داده‌‌‌‌

‌:ها‌ها‌بود.‌براي‌افزايش‌اعتبار‌يافته‌ها،‌بازبینی‌و‌تعريف‌نهايی‌ت ‌استخراد‌ت 

 مستقل‌انجام‌شد‌گر‌ها‌توسط‌دو‌تحلیل‌کدگذاري‌داده‌

 صورت‌بازبینی‌همتايان‌موردبررسی‌قرار‌گرفت‌نتايج‌به‌

هاي‌اقتصادي،‌معناپردازي‌هويتی،‌تجربه‌رقابت‌‌هايی‌هم ون‌انگیزه‌ها‌بر‌شناسايی‌ت ‌تحلیل

‌.شدن‌متمرکز‌بود‌و‌منطق‌ديده

 ملاحظات اخلاقی. ۵
هانه‌در‌پژوهش‌کنندگان‌با‌رضايت‌آگا‌اصول‌اخلاقی‌پژوهش‌کیفی‌رعايت‌شد.‌مشارکت

 ,.Orb et al ‌ماندن‌هويت‌آنان‌تضمین‌شد‌شرکت‌کردند‌و‌محرمانگی‌اطلاعات‌و‌ناشنان

2001.)‌

 های پژوهش یافته
گراناه‌کااربران‌اينساتاگرام‌در‌حاوزه‌حجااب‌‌‌‌‌‌‌اين‌مطالعه‌باهدف‌تحلیال‌کانش‌خودجلاوه‌‌‌

مصاحبه‌عمیق‌با‌کاربران‌فعال‌در‌ايان‌‌‌۵۲هاي‌حاصل‌از‌‌استايلینگ‌و‌بلاگري‌مذهبی،‌داده‌

دهد‌که‌اين‌کنش‌نه‌يک‌رفتار‌‌ها‌نشان‌می‌حوزه‌را‌بررسی‌کرده‌است.‌تحلیل‌تماتیک‌داده

اي‌از‌سااازوکارهاي‌الگااوريتمی‌پلتفاارم،‌‌کاانش‌چندلايااه‌علتاای،‌بلکااه‌محصااول‌بااره ‌تااک

‌ست.فرهنگی،‌اقتصاد‌توجه‌و‌تجربه‌زيستۀ‌رقابت‌ديجیتال‌ا–بازنمايی‌هويت‌دينی

اي‌ثابات‌دينای،‌بلکاه‌‌‌‌‌عناوان‌نشاانه‌‌‌دهد‌کاربران‌حجاب‌را‌نه‌صرفاً‌به‌ها‌نشان‌می‌يافته
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کنناد؛‌‌‌مثابه‌يک‌عنصر‌سیال،‌چنادمعنايی‌و‌کاارکردي‌در‌فضااي‌ديجیتاال‌بازنماايی‌مای‌‌‌‌‌‌‌به

اي‌و‌اقتصاادي‌دارد.‌ايان‌‌‌‌شاناختی،‌رساانه‌‌‌هااي‌هاويتی،‌زيباايی‌‌‌‌زمان‌دلالت‌عنصري‌که‌ه 

ياه،‌نشاانگر‌همگرايای‌منطاق‌الگاوريتمی‌پلتفارم‌باا‌اهاداف‌هاويتی‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌هااي‌چندلا‌‌بازنمايی

‌اجتماعی‌کاربران‌است.

ها‌هم نین‌بیانگر‌وجاود‌الگوهااي‌معناايی‌نسابتاً‌ثابات‌و‌تکرارشاونده‌در‌‌‌‌‌‌‌‌تحلیل‌داده

نیااز‌باه‌‌‌»و‌«‌رقابات‌ديجیتاال‌‌»،‌«دينای‌–بازنمايی‌هويت‌فرهنگای‌»،‌«منطق‌پلتفرم»هاي‌‌حوزه

دهنده‌دستیابی‌به‌‌ها،‌نشان‌نسجام‌مفهومی‌و‌تکرار‌تماتیک‌در‌روايتاست.‌اين‌ا«‌شدن‌ديده

‌شوند:‌ها‌در‌چهار‌محور‌اصلی‌تحلیلی‌ارائه‌می‌ها‌در‌سطح‌مفهومی‌است.‌يافته‌اشباع‌داده

)مارتبط باهادف    اقتصادی در منطق پلتفرم–مثابه سرمایه نمادین . حجاب به4

 های اقتصادی( فرعی: شناسایی انگیزه
دهد‌که‌کاربران،‌حجاب‌را‌فراتر‌از‌يک‌نشانه‌دينی‌سنتی‌درک‌‌ها‌نشان‌می‌مصاحبهتحلیل‌

نگرناد‌کاه‌در‌چاارچوب‌اقتصااد‌پلتفرمای‌‌‌‌‌‌‌مثابه‌يک‌سرمايه‌نمادين‌مای‌‌کنند‌و‌آن‌را‌به‌می

هاي‌اقتصاادي‌دارد.‌ايان‌سارمايه‌نماادين،‌امکاان‌ايجااد‌‌‌‌‌‌‌‌اينستاگرام‌قابلیت‌تبديل‌به‌فرصت

کناد‌و‌کااربران‌را‌باه‌‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌را‌فاراه ‌مای‌‌‌شده‌شبکه‌اشباع‌تمايز‌در‌فضاي‌رقابتی‌و

‌سازد.‌هاي‌تبلیغاتی‌متصل‌می‌مخاطبان‌خاص،‌برندهاي‌همسو‌و‌جريان

هاي‌اقتصادي‌ناه‌‌‌ها‌و‌فرصت‌کنندگان،‌بسیاري‌از‌همکاري‌بر‌اسان‌روايت‌مشارکت

اقتصاادي‌مساتقی ،‌بلکاه‌‌‌‌در‌آغاز‌هدف‌اولیه‌فعالیات‌کااربران‌باوده‌و‌ناه‌ناشای‌از‌انگیازه‌‌‌‌‌‌‌

شدن‌مستمر‌و‌تثبیت‌هويت‌ديجیتال‌در‌فضاي‌پلتفرمی‌است.‌حجاب،‌در‌اين‌‌محصول‌ديده

هااي‌‌‌تدريج‌بخشی‌از‌استراتژي‌برندسازي‌شخصی‌و‌ايجاد‌تماايز‌رقاابتی‌در‌شابکه‌‌‌‌بستر،‌به

‌شود.‌اجتماعی‌تبديل‌می

‌ها:‌هايی‌از‌مصاحبه‌مثال

 «ک ‌که‌فالوورها‌زياد‌شاد،‌‌‌ذاشت .‌ولی‌ک ‌محتوا‌می‌اولش‌اصلاً‌دنبال‌تبلیو‌نبودم،‌فقط

‌«برندها‌خودشون‌پیام‌دادن.‌فهمیدم‌اين‌سبک‌با‌حجاب‌يه‌مزيت‌خاصه.

 «اند،‌ولی‌حجاب‌باع ‌شد‌من‌تو‌ذهن‌مخاطب‌بماون .‌بعادش‌‌‌‌ها‌شبیه‌ه ‌خیلی‌از‌پیج
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‌«ريزي‌کرده‌باش .‌ها‌ه ‌شروع‌شد،‌بدون‌اينکه‌اولش‌برنامه‌همکاري

دهد‌که‌موفقیت‌اقتصادي‌و‌تبلیغاتی‌کاربران،‌پیامد‌طبیعی‌حضور‌منسج ‌‌نشان‌می‌اين‌يافته

‌با‌حجاب‌است‌و‌نه‌هدف‌اولیه‌کنش‌آنان.

)مارتبط باا    هاای اجتمااعی   دینی در بستر شبکه–. بازنمایی هویت فرهنگی۲

 (تالیجید یدر فضا ینید تیهو ریی: ادراک تغیهدف فرع
دينای‌خاود‌در‌فضااي‌‌‌‌–روايت‌و‌بازنمايی‌هويت‌فرهنگای‌کاربران‌حجاب‌را‌ابزاري‌براي‌

دانند.‌هويت‌دينی،‌در‌اين‌چارچوب،‌يک‌سااختار‌ايساتا‌نیسات؛‌بلکاه‌‌‌‌‌‌عمومی‌ديجیتال‌می

هاي‌اجتماعی‌اسات.‌کااربران‌‌‌‌اي‌شبکه‌بیان،‌ترجمه‌و‌بازآفرينی‌در‌زبان‌رسانه‌مفهومی‌قابل

دينای‌‌–کارده‌و‌تعلاق‌فرهنگای‌‌‌با‌انتخاب‌نوع‌پوشش‌و‌سبک‌ارائه،‌هويت‌خود‌را‌تعريف‌

‌دهند.‌خود‌را‌نمايش‌می

کنندگان‌بر‌خود‌تعريف‌هاويتی‌و‌بیانیاه‌فاردي‌اسات‌و‌ناه‌بار‌جلاب‌‌‌‌‌‌‌‌‌تأکید‌مشارکت

دهنده‌انطبااق‌هويات‌دينای‌باا‌منطاق‌‌‌‌‌‌‌رضايت‌يا‌پذيرش‌ديگران.‌اين‌بازنمايی‌معاصر،‌نشان

‌ی.هاست‌و‌نه‌گسست‌از‌باورهاي‌دين‌محوري‌پلتفرم‌تصويرمحوري‌و‌مخاطب

‌ها:‌هايی‌از‌مصاحبه‌مثال

 «خوام‌نشاون‌بادم‌باه‌چای‌اعتقااد‌‌‌‌‌‌‌حجاب‌من‌نماد‌هويت‌فرهنگی‌منه.‌تو‌اينستاگرام‌می

‌«دارم‌و‌از‌کجا‌اومدم.

 «‌‌‌‌،براي‌من‌حجاب‌يه‌انتخاب‌شخصیه‌که‌دوست‌دارم‌ديده‌بشه؛‌نه‌باراي‌بحا ‌کاردن

‌«فقط‌براي‌اينکه‌بدونن‌اين‌من .

: تجرباه  ی)مرتبط باهدف فرع جلب مخاطب. تجربه رقابت پلتفرمی و منطق 4

 (شدن دهیو د یمجاز یها رقابت
هاي‌برجسته‌در‌تحلیل،‌تجرباه‌ماداوم‌رقابات‌در‌فضااي‌الگاوريتمی‌اينساتاگرام‌‌‌‌‌‌‌‌يکی‌از‌ت 

شادن،‌جاذب‌‌‌‌تنها‌رقابت‌اقتصادي،‌بلکه‌رقابات‌باراي‌دياده‌‌‌‌است.‌کاربران‌اين‌رقابت‌را‌نه

دانند.‌حتی‌محتواي‌دينی‌نیاز‌نااگزير‌اسات‌باا‌‌‌‌‌‌می‌مخاطب‌و‌بقا‌در‌منطق‌الگوريتمی‌پلتفرم



 55 | انیمسعود؛ … نستاگرامیا یحجاب در فضا ی لهیوس گر به کاربرانِ خودجلوه زهیانگ ییشناسا

‌اي‌سازگار‌شود.‌پردازي‌رسانه‌قواعد‌جذابیت‌بصري‌و‌روايت

شناسای‌و‌سابک‌‌‌‌اين‌تجربه،‌کااربران‌را‌باه‌تولیاد‌محتاواي‌ترکیبای‌از‌ديان،‌زيباايی‌‌‌‌‌‌‌

دهد.‌رقابت‌در‌اين‌معنا،‌بایش‌از‌آنکاه‌فاردي‌باشاد،‌رقاابتی‌سااختاري‌و‌‌‌‌‌‌‌‌زندگی‌سوق‌می

‌قواعد‌پلتفرم‌است.‌مبتنی‌بر

‌ها:‌هايی‌از‌مصاحبه‌مثال

 «ده.‌ظاهر‌و‌فرم‌توجه‌نکنی،‌الگوريت ‌اصلاً‌نشونت‌نمی‌اگر‌فقط‌حرف‌دينی‌بزنی‌و‌به»‌

 «کنن.‌رقابت‌سر‌آينه‌که‌محتاوات‌وايارال‌بشاه،‌ناه‌‌‌‌‌‌شدن‌تلاش‌می‌همه‌دارن‌براي‌ديده

‌«اينکه‌فقط‌درست‌باشه.

–)مرتبط باا اهاداف اجتمااعی   دیجیتاال شدن و خودبازنمایی  . نیاز به دیده4

 شناختی( روان
هااي‌اساسای‌‌‌‌شادن‌و‌اثرگاذاري،‌يکای‌از‌لاياه‌‌‌‌‌دهد‌که‌نیاز‌به‌دياده‌‌ها‌نشان‌می‌تحلیل‌داده

هاا‌امکاان‌‌‌‌اند‌که‌حجااب‌باه‌آن‌‌‌گرانه‌کاربران‌است.‌کاربران‌گزارش‌داده‌کنش‌خودجلوه

توجاه‌‌‌شدن،‌صارفاً‌جلاب‌‌‌ديدهتوجه‌مخاطب‌گسترده‌را‌داده‌است.‌اين‌نیاز‌به‌‌تمايز‌و‌جلب

«‌داشتن‌صداي‌شخصی»و‌«‌شدن‌شناخته»،‌«اثرگذاري»سطحی‌نیست،‌بلکه‌با‌مفاهیمی‌چون‌

‌گره‌خورده‌است.

‌ها:‌هايی‌از‌مصاحبه‌مثال

 «شاه.‌حا ‌‌‌‌ذارم،‌مخاطب‌بیشاتري‌جاذب‌مای‌‌‌‌وقتی‌با‌حجاب‌و‌استايل‌خودم‌پست‌می

‌«ش .‌کن ‌ديده‌می‌می

 «‌،هاا‌مناو‌‌‌‌کا ‌آدم‌‌ولی‌وقتی‌ايان‌سابک‌رو‌اداماه‌دادم،‌کا ‌‌‌‌قبلاً‌محتوام‌بازديد‌نداشت

‌«شناختن.

اي‌و‌تجربه‌زيستۀ‌ديجیتال‌کااربران‌‌‌اين‌خودبازنمايی،‌در‌تقاطع‌نیازهاي‌فردي،‌منطق‌رسانه

‌شود.‌گیرد‌و‌بخشی‌از‌هويت‌ديجیتال‌آنان‌می‌شکل‌می

‌  
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 توضیح مفصل محور تحلیلی
کاربرد/معنا در رفتار 

 کاربران

نتایج پیامدها و 

 عملی

مثابه‌‌حجاب‌به

–سرمايه‌نمادين

 اقتصادي

کاربران‌حجاب‌را‌فراتار‌از‌نشاانه‌‌‌

عنااوان‌‌بیننااد‌و‌آن‌را‌بااه‌ديناای‌ماای

اي‌نمادين‌که‌قابلیت‌ايجاد‌‌سرمايه

هاي‌اقتصادي‌دارد‌‌تمايز‌و‌فرصت

کنناااد.‌ايااان‌سااارمايه‌‌درک‌مااای

شدن‌مستمر‌‌نمادين‌محصول‌ديده

 و‌تثبیت‌هويت‌ديجیتال‌است.

ان‌از‌حجاب‌باراي‌تماايز‌‌‌کاربر

در‌فضااااي‌رقاااابتی‌و‌جاااذب‌‌‌

مخاطااااب‌خاااااص‌اسااااتفاده‌‌‌

هاي‌تبلیغاتی‌‌کنند.‌همکاري‌می

شاادن‌و‌‌غالباااً‌محصااول‌ديااده‌‌

برندسااازي‌شخصاای‌اساات‌نااه‌‌‌

 هدف‌اولیه‌اقتصادي.

شااادن،‌‌افااازايش‌دياااده‌

افااااااازايش‌فاااااااالوور،‌

هاي‌همکااري‌باا‌‌‌‌فرصت

برناادها،‌تثبیاات‌هوياات‌‌‌

ديجیتااال‌و‌ايجاااد‌مزياات‌

 ازار‌ديجیتال.رقابتی‌در‌ب

بازنمايی‌هويت‌

 دينی–فرهنگی

هوياات‌ديناای‌در‌فضاااي‌ديجیتااال‌

يک‌مفهوم‌سیال‌و‌قابل‌بازنماايی‌‌

اساات.‌کاااربران‌از‌حجاااب‌بااراي‌

تعرياااف‌خاااود‌و‌نماااايش‌تعلاااق‌

کنناد،‌‌‌دينی‌استفاده‌مای‌–فرهنگی

بدون‌آنکه‌با‌باورهاي‌دينی‌خاود‌‌

 فاصله‌بگیرند.

حجااااب‌باااه‌ابااازاري‌باااراي‌‌‌‌

بازنمااايی‌خودتعريااف‌هااويتی،‌

هااا‌و‌ارتبااا ‌بااا‌جامعااه‌‌‌‌‌ارزش

 شود.‌هدف‌تبديل‌می

–تثبیت‌هويات‌فرهنگای‌‌

دينی،‌ارتبا ‌با‌مخاطباان‌‌

ها‌‌همسو،‌بازنمايی‌ارزش

و‌باورهااااااا‌در‌قالااااااب‌

اي،‌افاااااازايش‌‌رسااااااانه

احسان‌تعلق‌فرهنگای‌و‌‌

 هويتی.

تجربه‌رقابت‌

پلتفرمی‌و‌منطق‌

 جلب‌مخاطب

کااااربران‌فضااااي‌اينساااتاگرام‌را‌‌

نناااد‌کاااه‌تاااابع‌‌‌بی‌رقاااابتی‌مااای‌

هااا‌و‌جااذابیت‌بصااري‌‌‌الگااوريت 

محتواست.‌حتی‌محتواي‌دينی‌نیز‌

ناگزير‌از‌رعايت‌قواعاد‌جاذابیت‌‌‌

اي‌و‌تولید‌محتواي‌ترکیبای‌‌‌رسانه

 است.

کاااااربران‌محتااااواي‌ديناااای،‌‌‌

شناسی‌و‌سابک‌زنادگی‌‌‌‌زيبايی

کنناااد‌تاااا‌در‌‌را‌ترکیاااب‌مااای

الگوريت ‌پلتفارم‌دياده‌شاوند‌و‌‌‌‌

 بقا‌پیدا‌کنند.

جاذاب‌و‌‌‌تولید‌محتاواي‌

قاباال‌اشااتراک،‌افاازايش‌‌

شاااان ‌وايااارال‌شااادن‌‌‌

محتااوا،‌ارتقاااي‌جايگاااه‌‌

رقااابتی،‌بهبااود‌تعاماال‌و‌‌

 اثرگذاري.

نیاز‌به‌

شدن‌و‌‌ديده

خودبازنمايی‌

 ديجیتال

شاادن،‌اثرگااذاري‌و‌‌نیاااز‌بااه‌ديااده

داشتن‌صاداي‌شخصای،‌يکای‌از‌‌‌‌

هااي‌اصالی‌کااربران‌باراي‌‌‌‌‌‌انگیزه

فعالیااات‌در‌اينساااتاگرام‌اسااات.‌‌‌

تحقاق‌ايان‌نیااز‌در‌‌‌‌حجاب‌ابازار‌‌

 فضاي‌ديجیتال‌است.

کاربران‌با‌استفاده‌از‌حجااب‌و‌‌

سااااابک‌شخصااااای‌خاااااود،‌‌

کنند‌و‌هويات‌‌‌خودبازنمايی‌می

ديجیتااااال‌خااااود‌را‌تقوياااات‌‌

 کنند.‌می

افاااازايش‌تعاماااال‌بااااا‌‌‌

‌تثبیات‌حضاور‌‌‌ مخاطب،

ديجیتااال،‌ايجاااد‌هوياات‌‌

‌افزايش‌ ديجیتال‌منسج ،

شناسااااايی‌و‌اعتبااااار‌در‌

هاااااي‌‌فضاااااي‌شاااابکه‌

 اجتماعی.

‌
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 بندی تحلیلی جمع
گراناه‌کااربران‌اينساتاگرام‌در‌حاوزه‌‌‌‌‌‌دهد‌کاه‌کانش‌خودجلاوه‌‌‌‌هاي‌پژوهش‌نشان‌می‌يافته

توان‌آن‌را‌به‌‌اي‌چندلايه‌و‌پی یده‌است‌که‌نمی‌استايلینگ‌و‌بلاگري‌مذهبی‌پديده‌حجاب

يک‌انگیزه‌يا‌منطق‌منفرد‌محادود‌کارد.‌ايان‌کانش‌در‌تقااطع‌منطاق‌الگاوريتمی‌پلتفارم،‌‌‌‌‌‌‌‌‌

گیارد‌‌‌دينی،‌اقتصاد‌توجه‌و‌تجربه‌زيستۀ‌رقابتی‌ديجیتال‌شکل‌می–هويت‌فرهنگی‌بازنمايی

زماان‌‌‌شاود‌کاه‌ها ‌‌‌‌عنوان‌يک‌عنصر‌سیال‌و‌چندمعنايی‌بازنمايی‌مای‌‌و‌درنتیجه،‌حجاب‌به

اي‌و‌اقتصاادي‌دارد.‌کااربران‌حجااب‌را‌فراتار‌از‌‌‌‌‌‌شناختی،‌رسانه‌هاي‌هويتی،‌زيبايی‌دلالت

نگرند‌کاه‌قابلیات‌‌‌‌اي‌نمادين‌می‌مثابه‌سرمايه‌کنند‌و‌آن‌را‌به‌يک‌نشانه‌ثابت‌دينی‌درک‌می

هاااي‌اجتماااعی‌و‌دسترساای‌بااه‌مخاطبااان‌خاااص‌و‌‌‌ايجاااد‌تمااايز‌در‌فضاااي‌رقااابتی‌شاابکه‌

شادن‌مساتمر‌و‌‌‌‌آورد.‌اين‌سارمايه‌نماادين،‌محصاول‌دياده‌‌‌‌‌هاي‌تبلیغاتی‌را‌فراه ‌می‌جريان

تادريج‌باه‌‌‌‌اقتصادي‌اولیه‌آنان،‌اماا‌باه‌‌تثبیت‌هويت‌ديجیتال‌کاربران‌است‌و‌نه‌الزاماً‌هدف‌

‌شود.‌بخشی‌از‌استراتژي‌برندسازي‌شخصی‌و‌مزيت‌رقابتی‌آنان‌در‌بازار‌ديجیتال‌تبديل‌می

کناد‌و‌‌‌دينی‌عمل‌می–عنوان‌ابزاري‌براي‌بازنمايی‌هويت‌فرهنگی‌زمان،‌حجاب‌به‌ه 

ترجماه‌در‌زباان‌‌‌‌شده‌به‌فرآينادي‌سایال‌و‌قابال‌‌‌‌هويت‌دينی‌را‌از‌يک‌مفهوم‌ايستا‌و‌تثبیت

کند.‌کااربران‌باا‌انتخااب‌ناوع‌پوشاش‌و‌سابک‌ارائاه،‌هويات‌خاود‌را‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اي‌تبديل‌می‌رسانه

دهناد‌و‌ايان‌بازنماايی‌‌‌‌‌تعريف‌کرده‌و‌تعلق‌فرهنگی‌و‌باورهاي‌شخصی‌خود‌را‌نمايش‌می

هاي‌‌محوري‌شبکه‌دهنده‌انطباق‌هويت‌دينی‌با‌منطق‌تصويرمحوري‌و‌مخاطب‌معاصر،‌نشان

‌دون‌آنکه‌منجر‌به‌گسست‌از‌باورهاي‌دينی‌شود.اجتماعی‌است‌ب

کند،‌جايی‌کاه‌کااربران‌نااگزير‌باه‌‌‌‌‌‌اين‌کنش‌در‌بستر‌رقابت‌ديجیتال‌نیز‌معنا‌پیدا‌می

هااي‌پلتفارم‌‌‌‌شناختی‌خود‌با‌قواعد‌جذابیت‌بصري‌و‌الگوريت ‌تطبیق‌محتواي‌دينی‌و‌زيبايی

قابتی‌بقا‌پیادا‌کنناد.‌رقابات‌‌‌‌هستند‌تا‌بتوانند‌ديده‌شوند،‌مخاطب‌جذب‌کنند‌و‌در‌فضاي‌ر

در‌اين‌معنا،‌بیشتر‌يک‌رقابات‌سااختاري‌اسات‌تاا‌فاردي‌و‌کااربران‌را‌باه‌تولیاد‌محتاواي‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

اي‌و‌‌دهد‌که‌بتواند‌با‌الزامات‌رسانه‌شناسی‌و‌سبک‌زندگی‌سوق‌می‌ترکیبی‌از‌دين،‌زيبايی

‌اقتصادي‌سازگار‌باشد.
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هااي‌بنیاادين‌کانش‌‌‌‌‌کای‌از‌لاياه‌‌شدن‌و‌خودبازنمايی‌ديجیتال‌ي‌هم نین،‌نیاز‌به‌ديده

شدن‌و‌داشاتن‌صاداي‌شخصای‌گاره‌‌‌‌‌‌کاربران‌است‌که‌با‌مفاهیمی‌چون‌اثرگذاري،‌شناخته

عنوان‌ابزار‌تمايز،‌جذب‌مخاطاب‌‌‌شود‌کاربران‌حجاب‌را‌به‌خورده‌است.‌اين‌نیاز‌باع ‌می

يات‌‌تدريج‌اين‌خودبازنماايی،‌بخشای‌از‌هو‌‌‌و‌تثبیت‌هويت‌ديجیتال‌خود‌به‌کار‌گیرند‌و‌به

‌ديجیتال‌آنان‌شود.

گراناه‌باا‌حجااب‌در‌‌‌‌‌دهاد‌کاه‌کانش‌خودجلاوه‌‌‌‌‌هاا‌نشاان‌مای‌‌‌‌درمجموع،‌تحلیل‌يافته

فرهنگی‌با‌الزامات‌اقتصادي‌و‌ساختاري‌–زمان‌هويت‌دينی‌اي‌از‌تطبیق‌ه ‌اينستاگرام‌نمونه

اي‌اي‌بر‌تنها‌ابزار‌بازنمايی‌دينداري،‌بلکه‌وسیله‌پلتفرم‌ديجیتال‌است.‌حجاب‌در‌اين‌فضا‌نه

زمان‌باا‌‌‌شدن،‌برندسازي‌شخصی‌و‌ورود‌به‌بازارهاي‌خاص‌ديجیتال‌است‌و‌ه ‌تمايز،‌ديده

عناوان‌‌‌اي‌کاه‌کااربران‌آن‌را‌ناه‌باه‌‌‌‌‌بازانديشی‌در‌بیان‌هويت‌دينی‌همراه‌است،‌بازانديشای‌

هاا‌‌‌کنناد.‌يافتاه‌‌‌اي‌درک‌می‌مثابه‌ترجمه‌هويت‌دينی‌به‌زبان‌رسانه‌گسست‌از‌ايمان،‌بلکه‌به

هااي‌اجتمااعی‌بادون‌توجاه‌باه‌همپوشاانی‌‌‌‌‌‌‌‌هد‌که‌تحلیل‌رفتار‌کاربران‌در‌شبکهد‌نشان‌می

دينی‌ناقص‌خواهاد‌‌–منطق‌پلتفرم،‌اقتصاد‌توجه،‌رقابت‌ديجیتال‌و‌بازنمايی‌هويت‌فرهنگی

گرانه‌در‌حوزه‌حجاب‌نه‌صرفاً‌يک‌رفتاار‌فاردي‌ياا‌اعتقاادي،‌بلکاه‌‌‌‌‌‌‌بود‌و‌کنش‌خودجلوه

و‌اقتصادي‌است‌که‌بازنمايی‌و‌تجرباه‌هويات‌را‌در‌‌‌فرهنگی‌–يک‌فرايند‌پی یده‌اجتماعی

‌دهد.‌بستر‌ديجیتال‌شکل‌می

 گیری و پیشنهادها نتیجه
گراناه‌کااربران‌اينساتاگرام‌در‌‌‌‌‌هاي‌اين‌پژوهش‌نشان‌داد‌کاه‌کانش‌خودجلاوه‌‌‌‌تحلیل‌داده

اي‌چندلايه‌و‌پی یده‌است‌که‌تحت‌تأثیر‌‌استايلینگ‌و‌بلاگري‌مذهبی‌پديده‌حوزه‌حجاب‌

گیرد:‌سازوکارهاي‌الگوريتمی‌پلتفرم،‌بازنمايی‌هويت‌‌چهار‌عامل‌اصلی‌شکل‌می‌زمان‌ه 

صاورت‌جداگاناه،‌‌‌‌دينی،‌اقتصاد‌توجه‌و‌تجربه‌رقابت‌ديجیتال.‌اين‌عوامال‌ناه‌باه‌‌‌–فرهنگی

کنناد‌کاه‌چگوناه‌‌‌‌‌دهناد‌و‌تعیاین‌مای‌‌‌‌بلکه‌در‌تعامل‌با‌يکديگر،‌رفتار‌کاربران‌را‌شکل‌مای‌

نايی‌و‌کاارکردي‌در‌فضااي‌ديجیتاال‌بازنماايی‌شاود.‌‌‌‌‌‌عنوان‌يک‌عنصار‌چنادمع‌‌‌حجاب‌به

کنند‌و‌آن‌را‌‌دهد‌که‌کاربران‌حجاب‌را‌فراتر‌از‌نشانه‌دينی‌سنتی‌درک‌می‌ها‌نشان‌می‌يافته
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هااي‌‌‌مثابه‌سرمايه‌نمادين‌و‌ابازاري‌باراي‌تماايز،‌تثبیات‌هويات‌ديجیتاال،‌ايجااد‌فرصات‌‌‌‌‌‌‌‌‌به

اين‌سرمايه‌نماادين‌ناه‌محصاول‌هادف‌‌‌‌‌برند.‌‌اقتصادي‌و‌تعامل‌با‌مخاطبان‌خاص‌به‌کار‌می

اقتصادي‌اولیه‌است‌و‌نه‌صرفاً‌يک‌نشانه‌اجتمااعی،‌بلکاه‌نتیجاه‌تعامال‌ماداوم‌کااربران‌باا‌‌‌‌‌‌‌‌

‌.منطق‌الگوريتمی‌و‌رقابت‌در‌فضاي‌ديجیتال‌است

دينی‌يکی‌ديگر‌از‌وجوه‌پی یده‌اين‌کنش‌اسات.‌کااربران‌‌‌–بازنمايی‌هويت‌فرهنگی

ود،‌بازآفرينی‌هويات‌دينای‌و‌فرهنگای‌و‌نماايش‌تعلاق‌‌‌‌‌‌اي‌براي‌تعريف‌خ‌حجاب‌را‌وسیله

دانند.‌اين‌بازنمايی،‌سازگار‌با‌منطق‌تصاويرمحوري‌‌‌ها‌و‌باورهاي‌خود‌می‌شخصی‌به‌ارزش

تواناد‌‌‌دهد‌که‌هويت‌دينی‌در‌فضاي‌ديجیتال‌می‌هاست‌و‌نشان‌می‌محوري‌پلتفرم‌و‌مخاطب

ز‌باورهااي‌دينای‌ايجااد‌شاود.‌‌‌‌‌سیال،‌قابل‌ترجمه‌و‌بازآفرينی‌باشد،‌بادون‌آنکاه‌گسساتی‌ا‌‌‌

کناد‌کاه‌تعامال‌‌‌‌‌ساز‌عمل‌مای‌‌عنوان‌يک‌ابزار‌هويت‌درنتیجه،‌حجاب‌در‌فضاي‌ديجیتال‌به

‌.سازد‌اي‌و‌اثرگذاري‌اجتماعی‌را‌ممکن‌می‌میان‌خودتعريف‌هويتی،‌بازنمايی‌رسانه

شادن،‌لاياه‌ديگاري‌از‌ايان‌کانش‌را‌تشاکیل‌‌‌‌‌‌‌‌تجربه‌رقابت‌پلتفرمای‌و‌نیااز‌باه‌دياده‌‌‌‌

کااربران‌باراي‌بقاا‌در‌فضااي‌الگاوريتمی‌و‌جاذب‌مخاطاب،‌مجباور‌باه‌ترکیاب‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌دهد.‌می

شناختی‌و‌سبک‌زندگی‌هستند.‌اين‌رقابت‌بیشتر‌ساختاري‌و‌مبتنای‌‌‌محتواهاي‌دينی،‌زيبايی

بر‌قواعد‌پلتفرم‌است‌تا‌رقابات‌مساتقی ‌میاان‌افاراد‌و‌باه‌هماین‌دلیال،‌محتاواي‌تولیدشاده‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

فرهنگای‌‌–ريتمی،‌جذابیت‌بصري‌و‌الزاماات‌اجتمااعی‌‌دهنده‌تعامل‌میان‌منطق‌الگو‌بازتاب

اي‌باراي‌‌‌شادن‌و‌اثرگاذاري،‌بلکاه‌وسایله‌‌‌‌‌تنها‌ابزاري‌باراي‌دياده‌‌‌است.‌درنتیجه،‌حجاب‌نه

هااي‌‌‌اقتصادي‌شبکه–ارتقاي‌شناسايی‌ديجیتال‌و‌تثبیت‌حضور‌کاربران‌در‌فضاي‌اجتماعی

‌.شود‌اجتماعی‌محسوب‌می

حجاب‌ديجیتاال‌ياک‌پدياده‌چنادکارکردي‌‌‌‌‌‌توان‌نتیجه‌گرفت‌که‌بر‌اين‌اسان،‌می

اي‌و‌منطق‌الگوريتمی‌‌دينی،‌رقابت‌رسانه–است‌که‌در‌تقاطع‌اقتصاد‌توجه،‌هويت‌فرهنگی

هااي‌اجتمااعی‌‌‌‌دهد‌کاه‌تحلیال‌رفتاار‌کااربران‌در‌شابکه‌‌‌‌‌‌يابد.‌اين‌مشاهده‌نشان‌می‌معنا‌می

ژيک‌اسات‌و‌هرگوناه‌‌‌زمان‌به‌ابعاد‌اجتماعی،‌فرهنگی،‌اقتصادي‌و‌تکنولو‌نیازمند‌توجه‌ه 

گااذاري‌يااا‌مداخلااه‌باادون‌درک‌اياان‌تعاااملات،‌ناااقص‌و‌ناکارآمااد‌خواهااد‌بااود.‌‌سیاساات
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اي‌باراي‌بازنماايی‌ديناداري،‌بلکاه‌‌‌‌‌‌تنهاا‌وسایله‌‌‌ديگر،‌حجاب‌در‌فضاي‌ديجیتال‌نه‌عبارت‌به

هااي‌اقتصاادي‌و‌اجتمااعی‌‌‌‌‌ابزار‌مديريت‌سرمايه‌نمادين،‌تعامل‌با‌مخاطب‌و‌خلاق‌فرصات‌‌

‌.است

 ها دها بر اساس یافتهپیشنها
اي‌‌گوناه‌‌شده،‌پیشانهادهاي‌پاژوهش‌باه‌‌‌‌ها‌و‌محورهاي‌شناسايی‌با‌توجه‌به‌تحلیل‌عمیق‌داده

‌:هاي‌کاربران‌استخراد‌شوند‌اند‌که‌مستقیماً‌از‌مشاهدات‌و‌روايت‌طراحی‌شده

باا‌‌:‌آموزش‌و‌توانمندسازي‌کاربران‌براي‌ماديريت‌سارمايه‌نماادين‌و‌هويات‌ديجیتاال‌‌‌‌‌ .۱

هاي‌اقتصاادي‌‌‌نکه‌کاربران‌از‌حجاب‌براي‌تثبیت‌هويت‌ديجیتال‌و‌ايجاد‌فرصتتوجه‌به‌اي

هااي‌ماديريت‌محتاوا،‌‌‌‌‌توانناد‌مهاارت‌‌‌هاي‌آموزشای‌تخصصای‌مای‌‌‌‌کنند،‌برنامه‌استفاده‌می

هاا‌باياد‌‌‌‌بازنمايی‌هويت،‌تعامل‌با‌مخاطب‌و‌اثرگذاري‌اجتماعی‌را‌ارتقا‌دهند.‌اين‌آموزش

عالیت‌در‌فضاي‌ديجیتال‌نیز‌تمرکز‌کنند‌تا‌کاربران‌قاادر‌‌بر‌پیامدهاي‌اجتماعی‌و‌فرهنگی‌ف

‌.صورت‌مسئولانه‌و‌خلاقانه‌استفاده‌کنند‌باشند‌از‌سرمايه‌نمادين‌خود‌به

با‌توجاه‌باه‌نقاش‌‌‌‌:‌دينی–هاي‌فرهنگی‌ها‌و‌بازنمايی‌هاي‌پلتفرم‌با‌ارزش‌تطبیق‌الگوريت  .۵

هاايی‌‌‌راحای‌و‌توساعه‌الگاوريت ‌‌‌شدن‌محتوا‌و‌تجربه‌رقابتی‌کاربران،‌ط‌ها‌در‌ديده‌الگوريت 

تواناد‌از‌تضاعیف‌محتاواي‌هاويتی‌و‌‌‌‌‌‌که‌با‌منطق‌فرهنگی‌و‌دينی‌کاربران‌همساز‌باشند،‌می

شادن‌عادلاناه‌و‌ماؤثر‌محتاواي‌ارزشامند‌را‌فاراه ‌‌‌‌‌‌‌‌آموزشی‌جلوگیري‌کند‌و‌امکان‌دياده‌

‌.آورد

وانناد‌‌ت‌نهادهااي‌دينای‌و‌فرهنگای‌مای‌‌‌‌:‌توسعه‌محتواي‌الگو‌محور‌براي‌بازنمايی‌هويت .۳

هااي‌عملای‌بازنماايی‌هويات‌دينای‌و‌فرهنگای‌در‌‌‌‌‌‌‌‌محتواي‌ديجیتال‌طراحی‌کنند‌که‌نمونه

کناد،‌بلکاه‌‌‌‌هااي‌دينای‌را‌منتقال‌مای‌‌‌‌‌تنهاا‌آماوزه‌‌‌فضاي‌ديجیتال‌را‌ارائه‌دهد.‌اين‌محتوا‌ناه‌

الگوهايی‌براي‌تعامل‌مسئولانه،‌ترکیب‌هويت‌و‌اقتصااد‌توجاه‌در‌فضااي‌ديجیتاال‌فاراه ‌‌‌‌‌‌

‌.کند‌ن‌را‌در‌مسیر‌بازنمايی‌خلاقانه‌و‌اثرگذار‌هدايت‌میآورد‌و‌کاربرا‌می

اي‌میاان‌کااربران‌‌‌‌مطالعاات‌مقايساه‌‌:‌هاي‌تطبیقای‌و‌تحلیال‌تعااملات‌چندلاياه‌‌‌‌‌پژوهش .۴

شادن‌و‌‌‌محور،‌با‌تمرکاز‌بار‌رابطاه‌میاان‌رقابات‌ديجیتاال،‌دياده‌‌‌‌‌‌‌‌محور‌و‌غیرحجاب‌حجاب
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اي‌اجتمااعی،‌فرهنگای‌و‌‌‌تاري‌دربااره‌پیاماده‌‌‌‌تواناد‌اطلاعاات‌دقیاق‌‌‌‌بازنمايی‌هويات،‌مای‌‌

اقتصادي‌فعالیت‌ديجیتاال‌ارائاه‌دهاد‌و‌راهکارهاايی‌باراي‌هادايت‌رفتارهااي‌کااربران‌در‌‌‌‌‌‌‌‌‌

‌.فضاي‌مجازي‌فراه ‌کند

با‌توجه‌به‌اهمیت‌خودبازنمايی‌و‌نیاز‌به‌:‌نظر‌وگو‌و‌تبادل‌ايجاد‌بسترهاي‌امن‌براي‌گفت .۲

ينی‌و‌فرهنگای،‌امکاان‌بیاان‌‌‌‌هاي‌د‌شده‌براي‌بح ‌شدن،‌ايجاد‌فضاهاي‌امن‌و‌حمايت‌ديده

کناد.‌ايان‌فضااها‌‌‌‌‌ها‌بادون‌فشاارهاي‌اجتمااعی‌ياا‌تارن‌از‌قضااوت‌را‌فاراه ‌مای‌‌‌‌‌‌‌‌‌ديدگاه

هاي‌غیرضروري‌و‌پرورش‌رفتارهاي‌ديجیتال‌مسائولانه‌‌‌گري‌توانند‌به‌کاهش‌خودجلوه‌می

زمان‌باازتعريف‌هويات‌دينای‌و‌فرهنگای‌در‌فضااي‌ديجیتاال‌را‌تساهیل‌‌‌‌‌‌‌‌‌کمک‌کرده‌و‌ه 

‌.کنند

کاربران‌بايد‌با‌پیامدهاي‌اجتمااعی،‌اقتصاادي‌و‌‌‌:‌اي‌و‌اخلاق‌آنلاين‌ترويج‌سواد‌رسانه .1

توانناد‌‌‌هاي‌آموزشی‌می‌هاي‌اجتماعی‌آشنا‌شوند.‌برنامه‌هاي‌خود‌در‌شبکه‌فرهنگی‌فعالیت

شامل‌اصول‌اخلاق‌آنلاين،‌مديريت‌سرمايه‌نماادين‌و‌نحاوه‌تعامال‌باا‌مخاطباان‌باشاند‌تاا‌‌‌‌‌‌‌‌

‌.ها‌انجام‌شود‌صورت‌مسئولانه‌و‌همسو‌با‌ارزش‌در‌فضاي‌ديجیتال‌به‌گرانه‌کنش‌خودجلوه

 تعارض منافع
‌تعارض‌منافع‌ندارم.
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 منابع
،‌ي‌دين‌و‌رسانه‌فصلنامهها.‌‌ها‌و‌چالش‌(.‌دين‌و‌هويت‌در‌عصر‌ديجیتال:‌فرصت۱۴۱۱احمدي،‌م.‌ 

۷‌ ۳‌،)۲۱-۷۲. 

ي‌ماوردي‌‌‌ياابی‌اجتمااعی‌در‌فضااي‌مجاازي:‌مطالعاه‌‌‌‌‌‌(.‌تاأثیر‌حجااب‌بار‌هويات‌‌‌‌۱۳۱۱آقايی،‌م.‌ 

‌.1۱-۴۲(،‌۳ ‌۱۵،‌ي‌علوم‌اجتماعی‌نشريهاينستاگرام.‌

هااي‌‌‌گاري‌و‌تاأثیرات‌آن‌بار‌فضاساازي‌ذهنای‌کااربران‌در‌شابکه‌‌‌‌‌‌‌‌(.‌خودجلاوه‌۱۳۱۱حسینی،‌ع.‌ 

‌.۴۵-۵۷(،‌۵ ‌۱،‌ي‌مطالعات‌فرهنگی‌فصلنامهاجتماعی.‌

(.‌جااذب‌مخاطااب‌و‌تااأثیرات‌آن‌باار‌انتخاااب‌ساابک‌زناادگی:‌‌۱۴۱۱رحیماای،‌ن.‌و‌نااادري،‌خ.‌ 

‌۱۲،‌ي‌اجتمااعی‌و‌فرهنگای‌اياران‌‌‌‌مجلاه‌اي‌در‌میان‌بلاگرهاي‌حال‌حاضار‌کشاور.‌‌‌‌مطالعه

 ۱‌،)۱۱-۵۱.‌

دهاای‌هوياات‌ديناای:‌بااازنگري‌در‌‌‌‌(.‌اقتصاااد‌ديجیتااال‌و‌نقااش‌آن‌در‌شااکل‌‌۱۴۱۱سااجادي،‌ر.‌ 

‌.۱۱۵-۱۱(،‌۴ ‌۱۴،‌ي‌مطالعات‌دينی‌و‌اجتماعی‌نشريههاي‌فرهنگی.‌‌تژياسترا
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