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Abstract 

With the expansion of social networks, book bloggers have played a 

significant role in shaping users' attitudes toward reading and book 

selection. This study aimed to examine the role of book bloggers in 

influencing book choices among Instagram users. The research 

employed a descriptive-survey design, with the study population 

consisting of Instagram users who followed book bloggers' accounts. 

Convenience sampling method was used, and 200 users responded to 

an online questionnaire, containing 35 Likert-scale questions. The 

collected data were analyzed using statistical methods. The findings 

indicated that book bloggers had a moderate influence on users' 

preferences, with many still adhering to their personal tastes. While 

the visual appeal of a bloggers’ accounts and their level of activity 

affected follower engagement, content quality played a more crucial 

role. Bloggers' posts had some impact on book purchases, yet users 

considered their opinions as just one of several selection criteria. Book 

bloggers had a positive effect on users' reading habits, and their book 

recommendations were well received. However, direct interaction 
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with bloggers and participation in their events remained limited. 

Furthermore, blogger popularity was not solely dependent on the 

number of followers, as users valued authenticity, expertise, and 

content quality more. In conclusion, book bloggers on Instagram 

contributed positively to book selection and the promotion of reading 

culture. However, enhancing their influence requires improving 

content quality and increasing audience trust. This study can provide 

valuable insights for publishers, authors, and book bloggers in refining 

book marketing strategies and enhancing their impart on users. 

Extended Abstract: 

Introduction 

With the expansion of social networks, book bloggers have emerged 

as influential figures in shaping users' attitudes toward reading and 

book selection. This study aims to explore the role of book bloggers in 

influencing book choices among Instagram users. As social media 

platforms continue to transform content consumption patterns, book 

bloggers have become key players in recommending books, fostering 

reading communities, and impacting purchasing decisions. 

Methodology 

This research adopts a descriptive-survey approach, targeting 

Instagram users who actively follow book bloggers' accounts. A 

convenience sampling method was employed, leading to 200 users 

responding to an online questionnaire consisting of 35 Likert-scale 

questions. The collected data were analyzed using statistical methods 

via SPSS software, and thematic analysis was applied for qualitative 

insights. The study seeks to answer four key questions regarding users' 

preferences, influential factors in book selection, the impact of 

following book bloggers on reading habits, and criteria for choosing 

which book blogger to follow. 

Findings and Discussion 
The results indicate that while book bloggers exert a moderate 

influence on users' book selection, many users still adhere to their 

personal tastes. Factors such as visual appeal, engagement levels, and 

content quality significantly impact follower retention, with content 

quality playing a more crucial role than aesthetic appeal. While 

bloggers’ book recommendations influence purchasing decisions, they 
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serve as just one of several selection criteria, alongside personal 

preferences and peer recommendations. 

Users reported that following book bloggers had a positive impact 

on their reading habits, encouraging them to explore new genres and 

authors. However, direct interaction with bloggers and participation in 

blogger-led events remained limited, suggesting that while bloggers 

facilitate book discovery, they do not necessarily cultivate deep, 

interactive relationships with followers. The study also highlights that 

blogger popularity is not solely determined by follower count; rather, 

authenticity, expertise, and high-quality content contribute more 

significantly to their credibility. 

In terms of book selection, trust in bloggers' opinions was 

identified as a key factor. However, users were also cautious about 

potential commercial biases, distinguishing between genuine 

recommendations and paid promotions. While negative reviews could 

influence purchase decisions, they were not always decisive. 

Furthermore, the study found that engagement strategies, such as 

personalized book recommendations and interactive discussions, 

could enhance a blogger’s credibility and influence. 

Theoretical Implications 
The findings align with influencer marketing theories, suggesting that 

perceived authenticity and expertise are stronger determinants of 

influence than sheer visibility. This study also supports media 

engagement theories, which emphasize how interactive and 

participatory content enhances user trust. Drawing on concepts from 

networked publics and digital word-of-mouth marketing, the research 

underscores the growing role of social media in shaping reading 

habits. 

Practical Implications 
From a practical standpoint, the study provides valuable insights for 

publishers, authors, and book bloggers: 

 Publishers should leverage collaborations with credible 

book bloggers who demonstrate high engagement and 

expertise. 

 Book bloggers can increase their impact by enhancing 

content quality, diversifying engagement formats, and 

fostering interactive communities. 
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 Authors can benefit from targeted influencer marketing 

campaigns to promote their books effectively. 

Conclusion 
Book bloggers on Instagram contribute positively to book selection 

and promotion of reading culture. However, their effectiveness 

depends on content quality, audience trust, and strategic engagement. 

While their recommendations shape users' book choices, they are most 

impactful when perceived as authentic and knowledgeable voices 

rather than mere advertisers. This research provides a foundation for 

future studies on social media-driven reading habits, urging further 

exploration into algorithmic influence, long-term reading behavior 

changes, and cross-platform engagement trends. 

Keywords: Book selection, book bloggers, influencer marketing, 

Instagram users, reading culture, blogger content. 
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در انتخاب کتاب توسط  یخوان کتاب ی حوزه ینقش بلاگرها

 نستاگرامیکاربران ا

  نژاد  یسیرئ نبیز
 یت یو عل م  ترب یدانشکده روانشناس  ،یعلم اطلاعات و دانش شناسگروه 

 رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ
 

  مقدم  ینیگلنسا گل
دانشکده روانشناس ی و عل م  تربیت ی  ،یعلم اطلاعات و دانش شناسگروه 

 ، تهران، ایرانیئدانشگاه علامه طباطبا

 

   ییصمع ترایم
 یت یو عل م  ترب یدانشکده روانشناس  ،یعلم اطلاعات و دانش شناسگروه 

 رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ

  چکیده
در‌انتخاب‌کتاب‌توسط‌کاربران‌‌یخوان‌حوزه‌کتاب‌ينقش‌بلاگرها‌یپژوهش‌حاضر‌باهدف‌بررس

‌يا‌و‌بها‌اسهتفاده‌از‌پرسشهنامه‌یفیتوصه-یشهيمایمطالعه‌بهه‌رو ‌پ‌نيانجام‌شده‌است.‌ا‌نستاگراميا

شهامل‌کهاربران‌‌يشهد.‌اامعهه‌آمهار‌ی راحه‌(،کهرتیل‌فیهسؤال‌بسهته‌و‌بهاز‌  ‌53شامل‌‌نيآنلا

به‌رو ‌در‌دسترس‌‌يریگ‌.‌نمونهکردند‌یکتاب‌را‌دنبال‌م‌يبود‌که‌صفحات‌بلاگرها‌ینستاگراميا

‌يآمار‌يها‌و‌آزمون‌SPSSافزار‌‌نفر‌با‌استفاده‌از‌نرم‌022از‌‌شده‌يگردآور‌يها‌انجام‌شد؛‌و‌داده

کاربران‌‌قهیبر‌سل‌یمتوسط‌ریکتاب‌تأث‌ينشان‌داد‌بلاگرها‌جيشدند.‌نتا‌لیتحل‌یو‌استنبا ‌یفیتوص

‌يها‌در‌اذب‌دنبال‌کننهدگان‌مهؤثر‌اسهت،‌محتهوا‌آن‌تیفعال‌زانیو‌هرچند‌ظاهر‌صفحه‌و‌م‌ارندد

‌ديهبهه‌خر‌میدر‌تصم‌يبلاگرها‌تا‌حد‌يها‌پست‌ن،ی.‌همچنکند‌یم‌فايا‌يتر‌يدیارائه‌شده‌نقش‌کل

قهرار‌‌تيهرا‌در‌اولو‌یشخصه‌قهیماننهد‌سهل‌يگهريعوامهل‌د‌کتاب‌اثرگذارند،‌اما‌کاربران‌همچنهان

‌یمطالعهه‌کهاربران‌داشهته‌و‌معرفه‌زانیهبهر‌م‌یمثبته‌ریکتهاب‌تهأث‌ي.‌دنبال‌کهردن‌بلاگرههادهند‌یم

کاربران‌با‌بلاگرها‌‌میتعامل‌مستق‌زانیآنان‌مورد‌استقبال‌قرارگرفته‌است،‌اما‌م‌يشنهادیپ‌يها‌کتاب

محتهوا،‌‌تیهفیاز‌تعهداد‌دنبهال‌کننهدگان،‌بهه‌ک‌شهتریبلاگرها‌ب‌تیمحبوب‌ن،یبوده‌است.‌همچن‌نيیپا
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بهبهود‌‌يبهرا‌يیراهکارهها‌نيدر‌تهدو‌توانهد‌یپژوهش‌م‌نيها‌وابسته‌است.‌ا‌و‌تخصص‌آن‌صداقت

و‌بلاگرهها‌‌سهندگانيمورداستفاده‌ناشران،‌نو‌یااتماع‌يها‌کتاب‌در‌شبکه‌یابيبازار‌يها‌ياستراتژ

 .ردیقرار‌گ

 نساتاگرا،،یکااببرا  ا ،یخوان کتاب، فرهنگ کتااب یکتاب، بلاگرهاانتخاب  :ها واژهکلید‌

‌.بلاگرها یمحتوا
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 مقدمه

هاي‌نوين‌ارتبا ی،‌بستر‌ظهور‌اشهکال‌اديهدي‌‌در‌عصر‌حاضر،‌گستر ‌اينترنت‌و‌فناوري

از‌تعههاملات‌ااتمههاعی‌در‌فمههاي‌مجههازي‌را‌فههراهم‌کههرده‌اسههت.‌ايههن‌تحههو ت،‌سههاختار‌

سههاز‌‌اوامههگ‌گونههاگون‌دچههار‌دگرگههونی‌کههرده‌و‌زمینه‌ارتبا ههات‌فههردي‌و‌امعههی‌را‌در

اند.‌‌هاي‌ااتماعی‌شهده‌دهی‌به‌هويت‌هاي‌نوينی‌از‌تبادل‌ا لاعات‌و‌شکل‌گیري‌شیوه‌شکل

عنوان‌محیطهی‌فراملهی،‌الگوههاي‌رفتهاري‌و‌فرهنگهی‌متفهاوتی‌را‌در‌مقايسهه‌بها‌‌اينترنت‌بهه

اي‌‌هاي‌ااتماعی‌به‌مجموعه‌هرسان‌(.۹5۳۱کند‌ خلقتی،‌‌هاي‌فرهنگی‌رسمی‌عرضه‌می‌نظام

وسههیله‌‌هاي‌اخیههر‌در‌فمههاي‌ايجادشههده‌به‌شههود‌کههه‌در‌سههال‌ها‌و‌ابزارههها‌گفتههه‌می‌از‌سههايت

انههد.‌ايههن‌‌هاي‌ارتبهها ی،‌اينترنههت‌و‌تلفههن‌همههراه‌رشههد‌کرده‌هاي‌نههوين‌ماننههد‌شههبکه‌رسههانه

تهر‌دارنهد.‌‌هاي‌سنتی‌يا‌قديمی‌هاي‌ارتبا ی‌متفاوتی‌نسبت‌به‌رسانه‌هاي‌اديد‌ويژگی‌رسانه

تري‌ماننهد‌تلويزيهون،‌راديهو،‌کتهاب‌و‌‌هاي‌قهديمی‌به‌همین‌دلیهل،‌گهاهی‌در‌مقابهل‌رسهانه

شهود‌‌هاي‌دنیهاي‌مجهازي‌اسهتفاده‌می‌هاي‌ااتماعی‌براي‌رسهانه‌مطبوعات،‌از‌عبارت‌رسانه

 Cheung et al, 2011.)‌

زمهان‌‌ناهم‌زمهان‌و‌هاي‌ااتماعی‌مجازي‌با‌توانايی‌در‌ايجاد‌ارتبا ات‌سريگ،‌هم‌شبکه 

و‌دسترسی‌آسان‌بهه‌حجهم‌انبهوهی‌از‌ا لاعهات،‌تهأثیر‌عمیقهی‌بهر‌زيسهت‌اههان‌کهاربران‌

که‌از‌‌ وري‌يافته‌است؛‌به‌اند.‌ابعاد‌اين‌تأثیرگذاري‌امروزه‌در‌سطح‌اهانی‌گستر ‌گذاشته

آورند.‌در‌‌هاي‌ااتماعی‌بازديد‌به‌عمل‌می‌هر‌ده‌کاربر‌اينترنت‌در‌اهان،‌شش‌نفر‌از‌شبکه

هاي‌ااتمهاعی‌مبتنهی‌بهر‌تلفهن‌همهراه،‌دسترسهی‌بهه‌فمهاهاي‌‌ال‌اخیر‌با‌ظهور‌شهبکهچند‌س

وپنج‌درصد‌کاربران‌اينترنهت‌در‌‌تر‌شده‌است.‌بر‌اساس‌آمارهاي‌مواود،‌سی‌مجازي‌آسان

ودو‌‌ها،‌پنجهاه‌ايران‌اوانان‌هستند‌و‌میانگین‌زمان‌صرف‌شده‌براي‌اين‌استفاده‌از‌اين‌شبکه

ها،‌تنهو ‌‌ها‌علاوه‌بر‌اذابیت‌(.‌اين‌شبکه۹5۳۱شود‌ صادقیان،‌‌ه‌میدقیقه‌در‌هفته‌تخمین‌زد

انههد‌کههه‌بههاواود‌‌و‌سههرگرمی،‌چههارچوبی‌نههوين‌بههراي‌تعههاملات‌بههین‌فههردي‌ارائههه‌کرده

سهازد‌‌هاي‌اديدي‌براي‌نمايش‌شخصیت‌کاربران‌فهراهم‌می‌هاي‌ذاتی،‌فرصت‌محدوديت

هاي‌همهراه‌‌رنامه‌رايگان‌براي‌تلفنعنوان‌يک‌ب‌به‌02۹2(.‌اينستاگرام‌در‌سال‌۹5۳1 ذکايی،‌
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گذاري‌عکه ‌و‌‌هاي‌ااتمهاعی‌اسهت‌کهه‌کهاربرد‌آن‌اشهترا ‌معرفی‌شد‌و‌يکی‌از‌شبکه

هها‌از‌‌ويدئو‌است.‌دنبال‌کهردن‌صهفحات‌کهاربران‌مختلهف‌در‌سراسهر‌دنیها‌و‌تعامهل‌بها‌آن

دههد.‌‌صهورت‌رايگهان‌بهه‌کهاربران‌خهود‌ارائهه‌می‌خدماتی‌است‌که‌اين‌شبکه‌ااتمهاعی‌به

 ور‌چشمگیري‌محبوبیت‌يافتهه‌و‌از‌‌هاي‌اخیر‌به‌دهد‌که‌اينستاگرام‌در‌سال‌مارها‌نشان‌میآ

بو ،‌پیشی‌گرفتهه‌اسهت‌ صهفايی‌و‌يکتها،‌‌هاي‌ااتماعی‌مشابه،‌مانند‌فی ‌بسیاري‌از‌شبکه

اند‌کهه‌از‌دل‌‌ها‌با‌رقباي‌اديدي‌موااه‌شهده‌هاي‌ااتماعی،‌سلبريتی‌(.‌با‌ظهور‌شبکه۹5۳۱

هاي‌اقتصهادي،‌‌تهدريج‌عرصهه‌انهد؛‌اينفلوئنسهرها‌و‌بلاگرهها‌به‌واود‌آمده‌فماي‌مجازي‌به

فرهنگی‌و‌احتما ً‌سیاسی‌را‌به‌تصرف‌خود‌درآورده‌و‌نقش‌مهمهی‌در‌ههدايت‌و‌حرکهت‌

و‌بلاگرهها‌‌۹تهوان‌گفهت‌کهه‌اينفلوئنسهرها‌اند.‌بهه‌عبهارتی،‌می‌هاي‌ااتماعی‌ايفا‌کرده‌شبکه

ها‌رونه ‌بیشهتري‌‌هها،‌ايهن‌شهبکه‌واسهطه‌آن‌هاي‌ااتمهاعی‌هسهتند‌و‌به‌موتور‌محر ‌شبکه

(.‌بهها‌پیشههرفت‌روزافههزون‌فنههاوري‌و‌ارتبا ههات‌در‌فمههاي‌۹۰2۹انههد‌ وريههج‌کههاظمی،‌‌يافته

عنوان‌بلاگهر‌تبهديل‌شهده‌‌مجازي،‌اينستاگرام‌به‌بستري‌مناسب‌براي‌فعالیت‌برخی‌افهراد‌بهه

است،‌به‌تولیدکنندگان‌محتهوا‌در‌ايهن‌«‌وبلاگ»اي‌از‌کلمه‌‌که‌خلاصه«‌گبلا»است.‌واژه‌

گیرد‌که‌در‌موضوعات‌مختلف‌‌شود.‌امروزه‌اين‌اصطلاح‌به‌افرادي‌تعل ‌می‌فما‌ا لاق‌می

شهود.‌‌کنند‌و‌تنها‌به‌نويسندگان‌وبلاگ‌محهدود‌نمی‌هاي‌ااتماعی‌محتوا‌تولید‌می‌در‌شبکه

شهوند‌و‌تهأثیر‌‌کننهدگان‌خهود‌محسهوب‌می‌بهراي‌دنبال‌نوعی‌الگوههاي‌رفتهاري‌بلاگرها‌بهه

وکارها‌‌ها‌دارند.‌به‌همین‌دلیل،‌بسیاري‌از‌کسب‌ها‌و‌علاي ‌آن‌شگرفی‌بر‌تصمیمات،‌سلیقه

اي‌را‌براي‌تبلیغهات‌بهه‌ايهن‌بلاگرهها‌اختصهاد‌دهنهد‌تها‌بتواننهد‌‌مند‌هستند‌که‌هزينه‌علاقه

 (.۹5۱۳محصو ت‌خود‌را‌به‌فرو ‌برسانند‌ فالو‌کمپ،‌

عنوان‌يک‌راه‌محبوب‌براي‌کاربران‌وب‌براي‌انتشار‌ا لاعات‌در‌اينترنهت‌‌بلاگري‌به

نويسهند،‌‌هاي‌ااتمهاعی‌می‌تبديل‌شده‌است.‌بلاگرها‌مطالبی‌را‌در‌صفحات‌خود‌در‌شهبکه

هايی‌‌کننهد،‌پیشهنهاد‌گذارند،‌نظرات‌خود‌را‌بیهان‌می‌علاي ‌و‌سلاي ‌خود‌را‌به‌اشترا ‌می
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

هها،‌‌هاي‌ااتمهاعی،‌توانهايی‌تاثیرگهذاري‌بهر‌نگر ‌است‌که‌با‌داشتن‌دنبال‌کنندگان‌زياد‌در‌شهبکهاينفلونسر:‌فردي‌‌۹

هاي‌ااتمهاعی(‌‌هاي‌مختلف‌ مانند‌سبک‌زنهدگی،‌مصهرف‌کها ،‌يها‌ديهدگاه‌ها‌و‌رفتار‌مخا بان‌خود‌در‌زمینه‌تصمیم

‌دارد.
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دهند.‌ايهن‌افهراد‌اوامهگ‌‌هايی‌را‌تشکیل‌می‌دهند‌و‌گروه‌بار‌را‌گزار ‌میدهند،‌اخ‌ارائه‌می

(.‌Agarwal et al. 2008 ‌دهنههد‌یمجههازي‌خههود‌را‌از‌افههرادي‌بهها‌علايهه ‌مشههابه‌تشههکیل‌مهه

هاي‌‌هاي‌رسهانه‌دهد‌که‌تبلیغات‌افراد‌مشهور‌و‌تأثیرگذار‌از‌ ريه ‌پسهت‌تحقیقات‌نشان‌می

 ,Santiago et alگیري‌مخا بهان‌خهود‌دارد‌ ‌تصهمیمتواهی‌بهر‌رونهد‌‌ااتماعی‌تأثیر‌قابل

اينفلوئنسرها‌اايگزين‌الگوهاي‌پیش‌از‌عصر‌ديجیتال‌و‌رهبران‌نظرات‌هسهتند‌کهه‌(.‌2020

هها‌‌کنند.‌به‌دلیل‌ماهیت‌اين‌تأثیرگهذاران،‌آن‌ ور‌مستقیم‌با‌پیروان‌خود‌ارتباط‌برقرار‌می‌به

گونه‌کهه‌از‌‌(.‌همانCoco & Eckert, 2020رسند‌ ‌اغلب‌معتبرتر‌از‌مشاهیر‌سنتی‌به‌نظر‌می

کهرد‌و‌مطالهب‌‌گونه‌مرسوم‌بوده‌که‌هر‌فردي‌که‌کتابی‌را‌مطالعهه‌می‌هاي‌گذشته‌اين‌زمان

کهرد.‌در‌زمهان‌‌ديد،‌آن‌را‌به‌دوستان‌و‌نزديکان‌خود‌معرفی‌و‌توصهیه‌می‌آن‌را‌مناسب‌می

هاي‌آن‌شکل‌اديهدي‌بهه‌خهود‌ها‌ادامه‌دارد؛‌اما‌اکنون‌مکانیسم‌و‌ابزار‌حال‌نیز‌اين‌توصیه

هها‌‌هاي‌آن‌(.‌با‌رواج‌روزافزون‌نقش‌بلاگرها‌و‌تأثیرگذاري۹5۳۱گرفته‌است‌ اکبري‌تبار،‌

خوانی‌نیز‌بخش‌مهمی‌از‌اين‌اريان‌را‌تشهکیل‌‌ي‌کتاب‌در‌فماي‌مجازي،‌بلاگرهاي‌حوزه

و‌نظهرات‌کننهد‌‌هاي‌مختلف‌می‌دهند.‌بسیاري‌از‌بلاگرها‌اقدام‌به‌معرفی‌و‌بررسی‌کتاب‌می

تواند‌‌گذارند.‌اين‌نقش‌بلاگرها‌می‌کنندگان‌خود‌به‌اشترا ‌می‌و‌تجربیات‌خود‌را‌با‌دنبال

تواهی‌بر‌انتخاب‌کتاب‌توسهط‌کهاربران‌اينسهتاگرام‌داشهته‌باشهد.‌شهیوه‌معرفهی،‌‌تأثیر‌قابل

توانههد‌‌سههبک‌نوشههتاري‌و‌گفتههاري،‌تصههاوير‌مورداسههتفاده‌و‌نظههرات‌شخصههی‌بلاگرههها‌می

ربران‌را‌در‌خريد‌يها‌خوانهدن‌يهک‌کتهاب‌خهاد‌تحهت‌تهأثیر‌قهرار‌دههد.‌گیري‌کا‌تصمیم

تواند‌مواب‌گهرايش‌کهاربران‌بهه‌‌عمويت‌در‌صفحات‌مربوط‌به‌کتاب‌در‌اينستاگرام،‌می

ههاي‌اديهد‌توسهط‌ايهن‌صهفحات،‌کهاربران‌را‌بهه‌‌خوانی‌شهود.‌معرفهی‌و‌نقهد‌کتاب‌کتاب

نظر‌‌خوانی،‌تبهادل‌(.‌ترويج‌کتاب۹5۱3کند‌ دادگران‌و‌همکاران،‌‌ها‌ترغیب‌می‌خواندن‌آن

رسهانی‌در‌حهوزه‌کتهاب،‌افهزايش‌دانهش‌و‌ا لاعهات،‌تقويهت‌‌خوان،‌ا لا ‌با‌افهراد‌کتهاب

گذاري‌‌گیري‌بهه‌اشهترا ‌توان‌از‌د يهل‌شهکل‌مشارکت‌در‌اامعه‌و‌ارتباط‌گسترده‌را‌می

‌بهو ‌اسهتاگرام‌يهک‌(.۹۰22محتواي‌مربوط‌به‌کتهاب‌در‌اينسهتاگرام‌دانسهت‌ کمالونهد،‌

پديده‌نسبتاً‌اديد‌در‌رسانه‌ااتماعی‌اينستاگرام‌است‌که‌کاربران‌صفحه‌خود‌را‌به‌نمهايش‌
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دهنهد.‌ايهن‌پديهده‌همچنهین‌باعه ‌‌هاي‌مرتبط‌بها‌خوانهدن‌اختصهاد‌می‌ها‌و‌فعالیت‌کتاب

هها‌را‌بهه‌خوانهدن‌بیشهتر،‌روي‌آوردن‌بهه‌‌هاي‌سوادآموزي‌کاربران‌شهده‌و‌آن‌ارتقاي‌شیوه

خوانی‌سههوق‌داده‌اسهههت‌‌تر‌و‌لههذت‌بهههردن‌از‌کتههاب‌عهههه‌دقیهه ژانرهههاي‌مختلههف،‌مطال

 Hammoudi, 2018خوانی‌در‌اينسهتاگرام‌‌عنوان‌الگوههاي‌کتهاب‌(.‌بو ‌اسهتاگرامرها‌بهه

.‌بها‌تواهه‌بهه‌اهمیهت‌روزافهزون‌ايهن‌موضهو ،‌(Novotna et al, 2021شهوند‌ ‌شناخته‌می

انتخهاب‌کتهاب‌‌خوانی‌بهر‌ي‌کتهاب‌پژوهش‌حاضر‌باهدف‌بررسی‌نقهش‌بلاگرههاي‌حهوزه

توسط‌کاربران‌اينستاگرام‌انجام‌شده‌است.‌در‌اين‌راستا،‌پژوهش‌حاضر‌به‌بررسی‌سؤا ت‌

 پردازد:‌زير‌می

هها‌بهراي‌عمهويت‌در‌صهفحات‌‌ي‌کهاربران‌اينسهتاگرام‌تها‌چهه‌حهد‌بهر‌تمايهل‌آن‌:‌سلیقه۹

‌خوانی‌تأثیر‌دارد؟‌ي‌کتاب‌بلاگرهاي‌حوزه

 اند؟‌کاربران‌اينستاگرام‌کدام:‌عوامل‌مؤثر‌در‌انتخاب‌کتاب‌توسط‌0

ي‌‌خوانی‌چهه‌تهأثیري‌بهر‌میهزان‌مطالعهه‌ي‌کتهاب‌:‌دنبال‌کردن‌صفحات‌بلاگرهاي‌حهوزه5

‌کاربران‌اينستاگرام‌دارد؟

ي‌‌:‌معیارهاي‌موردتواه‌کاربران‌اينستاگرام‌در‌دنبهال‌کهردن‌صهفحات‌بلاگرههاي‌حهوزه۰

 خوانی‌چیست؟‌کتاب

 ادبیات پژوهش

 اینستاگرامهای اجتماعی و  رسانه

گیهري‌از‌‌شود‌که‌با‌بهره‌اي‌از‌ابزارها‌و‌بسترهايی‌ا لاق‌می‌هاي‌ااتماعی‌به‌مجموعه‌رسانه‌

هاي‌اخیهر‌‌هاي‌ارتبها ی‌و‌تلفهن‌همهراه‌در‌سهال‌هاي‌نوينی‌همچون‌اينترنهت،‌شهبکه‌فناوري

د‌ههايی‌ماننه‌ها‌بها‌برخهورداري‌از‌ويژگی‌اند.‌اين‌رسانه‌يافته‌سرعت‌گستر ‌گرفته‌و‌به‌شکل

ههاي‌‌تعاملی‌بودن،‌مشارکت‌کاربران‌در‌تولید‌محتوا‌و‌سرعت‌در‌انتشهار‌ا لاعهات،‌تفاوت

رو،‌واژه‌‌هاي‌سنتی‌مانند‌تلويزيون،‌راديهو،‌کتهاب‌و‌مطبوعهات‌دارنهد.‌ازايهن‌بارزي‌با‌رسانه

 ,Cheung et al ‌رود‌یهاي‌سهنتی‌بهه‌کهار‌مه‌غالبهاً‌در‌مقابهل‌رسهانه«‌هاي‌ااتمهاعی‌رسانه»

2011.)‌
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عنوان‌يکههی‌از‌‌هاي‌ااتمههاعی،‌شههبکه‌ااتمههاعی‌اينسههتاگرام‌بههه‌یههان‌انههوا ‌رسههانهدر‌م

شهود.‌ايهن‌شهبکه‌بها‌امکانهاتی‌‌هاي‌مبتنی‌بر‌تصوير‌و‌ويهدئو‌شهناخته‌می‌ترين‌پلتفرم‌محبوب

گذاري‌عک ‌و‌ويدئو،‌نگار ‌توضیح،‌اسهتفاده‌از‌هشهت ،‌ته ‌گهذاري،‌‌مانند‌اشترا 

هايی‌چون‌اسهتوري‌و‌ يهو‌و...‌زمینهه‌تعامهل‌‌لیتسازي‌صفحات‌و‌ارائه‌قاب‌امکان‌خصوصی

‌.(Hu et al, 2014)اي‌را‌میان‌کاربران‌فراهم‌ساخته‌است‌‌فعال‌و‌گسترده

 بلاگرهای کتاب و قصد خرید و انتخاب کتاب

دربستر‌اينستاگرام‌پديد‌آمهده‌کهه‌‌۹اي‌مجازي‌با‌عنوان‌بو ‌استاگرام‌،‌اامعه02۹5از‌سال‌

هاسهت.‌ايهن‌‌گذاري‌محتهواي‌مهرتبط‌بها‌کتاب‌خوانی‌و‌بهه‌اشهترا ‌هدف‌آن‌ترويج‌کتاب

مند‌به‌کتاب‌است‌که‌احساس‌و‌تجربه‌خهود‌از‌‌اامعه‌اهانی‌متشکل‌از‌هزاران‌کاربر‌علاقه

ذارنهد‌گ‌هاي‌اهذاب‌بهه‌اشهترا ‌می‌هها،‌ويهدئوها‌و‌کنشهن‌ها‌را‌با‌اسهتفاده‌از‌عک ‌کتاب

(Kotlet and Keller, 2016).‌

خوانی‌‌عنوان‌اينفلوئنسرهاي‌تخصصی‌در‌حوزه‌کتهاب‌در‌اين‌فما،‌بلاگرهاي‌کتاب‌به

اند‌اهايگزين‌بسهیاري‌از‌‌هها،‌توانسهته‌ها‌با‌معرفی،‌نقهد‌و‌بررسهی‌کتاب‌کنند.‌آن‌فعالیت‌می

 بههان‌و‌منتقههدان‌رسههمی‌و‌سههنتی‌شههوند.‌قههدرت‌نفههوذ‌ايههن‌بلاگرههها‌در‌هههدايت‌سههلیقه‌مخا

هاي‌اخیر‌موردتواه‌صهنعت‌نشهر‌قرارگرفتهه‌‌تأثیرگذاري‌بر‌تصمیمات‌خريد‌کتاب‌در‌سال

ههاي‌‌هها،‌روايت‌هها‌از‌کتاب‌است.‌سهبک‌نقهد‌بصهري،‌اسهتفاده‌از‌تصهاوير‌زيباشناسهانه‌آن

هاي‌خواندن‌و‌تعامل‌فعال‌با‌مخا بان،‌ازامله‌عهواملی‌هسهتند‌کهه‌باعه ‌‌شخصی‌از‌تجربه

 Sing and) به‌ابزارهاي‌مؤثر‌بازاريهابی‌در‌حهوزه‌نشهر‌تبهديل‌شهوندشده‌بلاگرهاي‌کتاب‌

George, 2022).‌

هاي‌منتشرشهده‌توسهط‌بلاگرههاي‌کتهاب،‌تهأثیر‌‌دههد‌کهه‌بررسهی‌مطالعات‌نشان‌می‌

ها‌براي‌خريهد‌‌گیري‌نگر ‌کاربران‌نسبت‌به‌کتاب‌و‌تصمیم‌نهايی‌آن‌چشمگیري‌بر‌شکل

نقش‌مهمهی‌در‌تهرويج‌فرهنه ‌مطالعهه‌و‌ارتقهاي‌سهطح‌يا‌مطالعه‌دارد؛‌بنابراين،‌اين‌افراد‌

کنند.‌پژوهش‌حاضهر‌نیهز‌باههدف‌بررسهی‌دقیه ‌‌آگاهی‌عمومی‌نسبت‌به‌آثار‌ادبی‌ايفا‌می
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 تاگرام‌می‌گويندهاي‌مربوط‌به‌کتاب‌و‌کتاب‌خوانی‌در‌اينستاگرام‌بو ‌اس‌به‌فعالیت‌۹
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‌نقش‌اين‌بلاگرها‌در‌انتخاب‌کتاب‌توسط‌کاربران‌اينستاگرام‌تدوين‌شده‌است.

بها‌ايهن‌هاي‌مهرتبط‌‌ههاي‌پیشهین‌کهه‌بهه‌انبهه‌هاي‌پژوهش‌ترين‌يافتهه‌اين‌بخش،‌مهم‌

المللهی‌بهه‌ايهن‌‌ههاي‌ملهی‌و‌بین‌واو‌در‌پايگاه‌شهود.‌بها‌اسهت‌اند،‌ارائه‌می‌موضو ‌پرداخته

‌ايم.‌ها‌دست‌پیدا‌کرده‌پیشینه

(‌در‌يک‌مطالعه‌پیمايشهی‌بهه‌بررسهی‌تهأثیر‌تبلیغهات‌کتهاب‌محهور‌در‌۹۰20صمدي‌ 

معنهادار‌تمايهل‌‌تواند‌بهه‌شهکلی‌اينستاگرام‌پرداخت.‌نتايج‌نشان‌داد‌که‌اين‌نو ‌تبلیغات‌می

خوانی‌فهراهم‌‌کاربران‌به‌مطالعه‌را‌افزايش‌داده‌و‌بستري‌مناسب‌براي‌ترويج‌فرهن ‌کتاب

(‌با‌رويکردي‌پیمايشهی،‌نقهش‌عمهويت‌در‌صهفحات‌کتهاب‌محهور‌۹۰22آورد.‌کمالوند‌ 

هاي‌‌اينستاگرام‌را‌بررسی‌کرد.‌نتايج‌پژوهش‌وي‌نشان‌داد‌که‌اين‌صفحات‌با‌معرفی‌کتاب

هاي‌مطالعهه‌را‌در‌کهاربران‌تقويهت‌‌اد‌تعاملات‌ااتماعی‌پیرامون‌کتاب،‌انگیزهاديد‌و‌ايج

گیهري‌از‌رو ‌نتنهوگرافی‌بهه‌ايهن‌نتیجهه‌‌(‌بها‌بهره۹۰2۹کنند.‌اهانشهاهی‌و‌همکهاران‌ ‌می

رسیدند‌که‌بازاريابی‌تأثیرگذار‌مبتنی‌بر‌اعتماد‌به‌اينفلوئنسرها،‌عهاملی‌کلیهدي‌در‌گسهتر ‌

(‌نیهز‌بهه‌نقهش‌کیفیهت‌و‌صهداقت‌در‌۹۰22(‌و‌لرسهتانی‌ ۹5۱۱ ‌نشر‌ديجیتال‌است.‌رضانیا

اند‌که‌کاربران‌بیش‌از‌کمیهت‌‌اند‌و‌نشان‌داده‌محتواي‌تولیدشده‌توسط‌بلاگرها‌اشاره‌کرده

 & Sutton المللههی‌محتههوا،‌بههه‌اصههالت،‌اعتبههار‌و‌صههداقت‌تواههه‌دارنههد.‌در‌حههوزه‌بین

Paulfeuerborn (2017) هاي‌‌گان‌آلمانی‌دريافتند‌که‌وبلاگاي‌بر‌روي‌خوانند‌در‌مطالعه‌

ها‌استد ل‌کردند‌که‌‌تواه‌بر‌تصمیمات‌خريد‌کاربران‌دارند.‌آن‌حوزه‌کتاب،‌تأثیري‌قابل

تر‌از‌‌اي‌صهمیمی،‌شخصهی‌و‌معتبهر،‌تهأثیري‌عمیه ‌اين‌نو ‌بلاگرها،‌با‌ارائه‌محتوا‌به‌شهیوه

 ‌اسهتاگرامرها‌در‌با‌تمرکهز‌بهر‌اامعهه‌بهو‌Novotna et al (2021)نقدهاي‌رسمی‌دارند‌

اينستاگرام،‌به‌نقش‌اينفلوئنسرهاي‌کتاب‌در‌اذب‌نسهل‌اهوان‌بهه‌مطالعهه‌اشهاره‌کردنهد‌و‌

اي‌‌ها‌با‌اين‌بلاگرها‌را‌در‌افهزايش‌اسهتفاده‌از‌خهدمات‌کتابخانهه‌همچنین‌همکاري‌کتابخانه

سنجی،‌رونهد‌رشهد‌و‌‌در‌يک‌پژوهش‌کتاب‌Obreja & Manolika (2024)مؤثر‌دانستند.‌

تاکنون‌را‌بررسی‌کهرده‌و‌سهه‌خوشهه‌کلیهدي‌را‌‌02۹2بلاگرهاي‌حوزه‌کتاب‌از‌سال‌‌تأثیر

هها‌شناسهايی‌کردنهد:‌اعتبهار‌فهردي،‌بازاريهابی‌و‌ارتبا هات‌مهؤثر‌و‌‌در‌میزان‌اثرگهذاري‌آن
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نیز‌در‌پژوهشی‌تطبیقی‌میان‌‌‌Reddan et al (2024)هاي‌ااتماعی‌‌استفاده‌هدفمند‌از‌شبکه

ها‌‌استاگرام‌و‌بو ‌تیوب،‌به‌اين‌نتیجه‌رسیدند‌که‌ايهن‌رسهانه‌سه‌پلتفرم‌بو ‌تا ،‌بو 

هها،‌‌ها‌تأکید‌کردند‌کهه‌الگوريتم‌کنند.‌آن‌نقش‌مهمی‌در‌تغییر‌رفتار‌مطالعه‌کاربران‌ايفا‌می

‌ترندها‌و‌نو ‌تعامل‌با‌مخا ب‌از‌عوامل‌اصلی‌تأثیرگذاري‌در‌اين‌فماها‌هستند.

کاربران‌به‌بلاگرها،‌کیفیت‌و‌صهداقت‌در‌‌دهد‌که‌اعتماد‌مرور‌اين‌مطالعات‌نشان‌می

هاي‌‌هاي‌ااتمههاعی،‌از‌مؤلفههه‌گیههري‌خلاقانههه‌از‌امکانههات‌رسههانه‌شههده‌و‌بهره‌محتههواي‌ارائه

شوند.‌پژوهش‌حاضر‌نیهز‌بها‌اتکها‌بهه‌ايهن‌‌کلیدي‌در‌موفقیت‌بلاگرهاي‌کتاب‌محسوب‌می

تأثیرگهذاري‌بهر‌خوانی‌در‌‌تر‌نقهش‌بلاگرههاي‌حهوزه‌کتهاب‌ها،‌در‌پی‌بررسهی‌دقیه ‌پیشینه

 انتخاب‌کتاب‌توسط‌کاربران‌است.

 شناسی روش

توانههد‌در‌شناسههايی‌نقههش‌‌ايههن‌پههژوهش‌ازنظههر‌هههدف‌کههاربردي‌اسههت؛‌زيههرا‌نتههايج‌آن‌می

خوانی‌در‌انتخهاب‌کتهاب‌توسهط‌کهاربران‌اينسهتاگرام‌مورداسهتفاده‌قهرار‌‌بلاگرهاي‌کتهاب

توصهیفی‌بها‌-پیمايشهی‌ها،‌پژوهش‌حاضر‌از‌نو ‌گیرد.‌ازنظر‌ماهیت‌و‌رو ‌گردآوري‌داده

هها،‌از‌پرسشهنامه‌آنلايهن‌اسهتفاده‌شهد‌کهه‌شهامل‌‌رويکرد‌کم‌است.‌بهراي‌گهردآوري‌داده

اي‌از‌خیلهی‌کهم‌تها‌خیلهی‌زيهاد(‌و‌‌هايی‌با‌سؤا ت‌بسته‌ با‌مقیاس‌لیکرت‌پنج‌گزينه‌بخش

دهند‌کهه‌‌سؤا ت‌باز‌بود.‌اامعه‌آماري‌اين‌پژوهش‌را‌کاربران‌فعال‌اينستاگرام‌تشکیل‌می

ز‌محتهواي‌ايهن‌صهفحات‌بهراي‌کنند‌و‌ا‌خوانی‌را‌دنبال‌می‌صفحات‌بلاگرهاي‌حوزه‌کتاب

صهورت‌غیهر‌تصهادفی‌و‌‌گیري‌به‌کنند.‌رو ‌نمونه‌ها‌استفاده‌می‌انتخاب‌يا‌آشنايی‌با‌کتاب

نفر‌از‌کهاربران‌پاسه ‌‌022نفر‌فرستاده‌شد‌که‌‌۹222در‌دسترس‌بوده‌است.‌پرسشنامه‌براي‌

یهل‌موضهوعی‌بهوده‌و‌ههم‌از‌رو ‌تحل‌SPSSافزار‌‌ها‌هم‌با‌نرم‌وتحلیل‌داده‌دادند؛‌و‌تجزيه

ها‌و‌ممهامین‌مشهتر ‌تقسهیم‌بنهده‌شهدند‌تها‌الگوهها‌و‌‌ها‌کدگذاري‌شده‌و‌به‌دسته‌ پاس 

تر‌تحلیهل‌شهوند(.‌‌صورت‌دقی ‌هاي‌کاربران‌درباره‌تأثیر‌بلاگرها‌بر‌انتخاب‌کتاب‌به‌نگر 

عمهو‌‌3براي‌بررسی‌روايی‌محتوايی‌و‌صوري‌پرسشهنامه،‌ابتهدا‌نسهخه‌اولیهه‌آن‌در‌اختیهار‌

شناسی‌دانشگاه‌علامه‌ با بايی‌قرار‌گرفت.‌په ‌از‌‌رشته‌علم‌ا لاعات‌و‌دانش‌علمی‌هیئت
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هاي‌آنان‌و‌اعمال‌اصهلاحات‌ زم،‌روايهی‌پرسشهنامه‌تأيیهد‌شهد.‌‌دريافت‌نظرات‌و‌پیشنهاد

همچنین‌براي‌ا مینان‌از‌پايايی‌پرسشنامه،‌از‌آزمون‌آلفاي‌کرونبها ‌سهنجیده‌شهد‌و‌مقهدار‌

گیري‌اسهت.‌مقهدار‌آلفهاي‌‌قبول‌ابزار‌انهدازه‌دهنده‌پايايی‌قابل‌انبود‌که‌نش‌0.7آن‌بیشتر‌از‌

‌نشان‌داده‌شده‌است:‌۹کرونبا ‌در‌ادول‌شماره‌

 . مقدار آلفای کرونباخ0جدول 

 مقدار آلفا کرونباخ ها تعداد سؤال متغیرها

‌‌۳‌12۹/2سلیقه‌کاربران

‌‌۹2‌۳۹0/2عوامل‌مؤثر‌انتخاب‌کتاب

‌‌۱‌۳2۳/2افزايش‌میزان‌مطالعه

‌‌1‌۳1۹/2معیارهاي‌کاربران

 های پژوهش یافته

سؤال‌پرسشهنامه‌اختصهاد‌داده‌شهده‌بودنهد‌‌53پرسش‌اصلی‌که‌به‌‌۰هاي‌پژوهش‌از‌‌يافته

‌دهیم.‌پرسش‌را‌موردتواه‌قرار‌می‌۰هاي‌هر‌‌تشکیل‌شده‌است.‌در‌پايین‌يافته

ي‌‌حهوزههها‌در‌صهفحات‌بلاگرههاي‌‌پرسش‌اول:‌نقش‌سلیقه‌کاربران‌بر‌عمهويت‌آن

‌خوانی‌در‌اينستاگرام‌چگونه‌است؟‌کتاب

خوانی  ی کتاب ها در صفحات بلاگرهای حوزه . نقش سلیقه کاربران بر عضویت آن0جدول 

 اینستاگرام

 درصد فراوانی فراوانی ها گویه ردیف

‌‌۰0‌0۹تغییر‌سلیقه‌در‌انتخاب‌ژانرهاي‌مختلف‌کتاب‌۹

‌‌3۰‌01موردعلاقه‌شأنخوانی‌بلاگرهاي‌‌همخوانی‌باسلیقه‌کتاب‌0

‌‌0۱‌۹۰خوانی‌کاربران‌سلیقه‌کتاب‌5

‌‌3۳‌0۱سن‌و‌مشخصات‌ظاهري‌بلاگرهاي‌کتاب‌۰

‌‌1۳‌5۳ راحی‌و‌ظاهر‌صفحه‌بلاگرهاي‌کتاب‌3

‌‌۹۹۱‌31میزان‌فعالیت‌هفتگی‌بلاگرهاي‌کتاب‌1

‌‌۳5‌51ها‌لحن‌و‌گفتار‌بلاگرهاي‌کتاب‌در‌نقد‌کتاب‌1

‌‌۹55‌13بلاگرهاي‌کتابدنبال‌کردن‌تعداد‌صفحات‌‌۳
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‌اند‌از:‌عبارت‌۹نتايج‌ادول‌

%‌کاربران‌تأثیر‌بلاگرها‌بر‌تغییر‌سلیقه‌در‌انتخاب‌ژانرهاي‌مختلف‌کتاب‌را‌زياد‌يا‌0۹

شهان‌همخهوانی‌‌%‌کاربران‌بین‌سلیقه‌خهود‌و‌بلاگرههاي‌موردعلاقه01اند.‌‌خیلی‌زياد‌دانسته

خوانی‌‌گیري‌سهلیقه‌کتهاب‌بلاگرهها‌را‌در‌شهکل%‌کاربران‌۹۰اند.‌تنها‌‌زيادي‌گزار ‌کرده

%‌کاربران‌سن‌و‌ظاهر‌بلاگرهها‌را‌عامهل‌نسهبتاً‌مهؤثري‌0۱اند.‌‌خود‌بسیار‌مؤثر‌ارزيابی‌کرده

%‌کهاربران‌ راحهی‌و‌ظهاهر‌صهفحه‌بلاگرهها‌را‌مهؤثر‌5۳اند.‌‌هها‌دانسهته‌در‌دنبال‌کهردن‌آن

ر‌سطح‌متوسهط‌و‌بها تر‌ارزيهابی‌%‌کاربران‌فعالیت‌منظم‌هفتگی‌بلاگرها‌را‌د31اند.‌‌دانسته

هها‌را‌مهؤثرترين‌عامهل‌در‌‌ رفانهه‌در‌نقهد‌کتاب‌%‌کاربران‌لحهن‌صهادقانه‌و‌بی51اند.‌‌کرده

صفحه‌بلاگرهاي‌کتهاب‌را‌دنبهال‌‌3تا‌‌۹%‌کاربران‌بین‌13اند.‌‌تواه‌خود‌معرفی‌کرده‌الب

‌کنند.‌می

‌اند؟‌ام‌کدامپرسش‌دوم:‌عوامل‌مؤثر‌در‌انتخاب‌کتاب‌توسط‌کاربران‌اينستاگر

 . تبیین عوامل مؤثر در انتخاب کتاب توسط کاربران اینستاگرام2جدول 

 درصد فراوانی فراوانی هاگویه ردیف

‌‌۹۰1‌12هاي‌بلاگرها‌بر‌خريد‌کتاب‌عملکرد‌پست‌۹

‌‌15‌51اهمیت‌نظر‌بلاگرها‌در‌خريد‌کتاب‌0

‌‌31‌01خوانی‌محدوديت‌دسترسی‌به‌محتواي‌کتاب‌5

‌‌1۱‌5۱اينستاگرام‌در‌کشف‌بلاگرهاي‌کتابعملکرد‌‌۰

‌‌۹31‌13خوانی‌هاي‌کتاباستفاده‌کاربران‌از‌هشت ‌3

‌‌1۰‌51عملکرد‌نقدهاي‌منفی‌بلاگر‌بر‌انتخاب‌کتاب‌1

‌‌13‌51هاي‌بلاگرها‌در‌معرفی‌کتاب‌انگیزه‌1

‌‌۹۰۹‌1۳هاي‌کاربران‌اينستاگرام‌در‌انتخاب‌کتاب‌ملا ‌۳

‌‌1۹‌52توسط‌اکسنلور‌اينستاگرامشناخت‌بلاگرهاي‌کتاب‌‌۱

‌‌1۰‌51عوامل‌مؤثر‌بر‌اعتماد‌به‌بلاگرهاي‌کتاب‌۹2

‌دهد:‌هاي‌مرتبط‌را‌نشان‌می‌نتايج‌گويه‌0ادول‌

هاي‌بلاگرها‌را‌در‌تصمیم‌به‌خريد‌کتهاب‌را‌در‌سهطح‌متوسهط‌‌%‌کاربران‌عملکرد‌پست12

اند.‌در‌مهورد‌‌%‌نظهر‌بلاگرهها‌را‌در‌خريهد‌کتهاب‌مههم‌دانسهته51انهد.‌‌به‌با ‌ارزيهابی‌کرده
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%‌از‌کهاربران‌از‌5۱اند.‌‌اثهر‌دانسهته‌%‌کاربران‌تهأثیر‌فیلترينه ‌را‌بی01محدوديت‌دسترسی،‌

%‌کهاربران،‌میهزان‌13انهد.‌بهیش‌از‌‌رام‌براي‌کشهف‌بلاگرهها‌اسهتفاده‌کردهاکسنلور‌اينستاگ

انهد.‌‌تر‌ارزيهابی‌کرده‌خوانی‌را‌در‌حهد‌متوسهط‌و‌پهايین‌هاي‌کتهاب‌استفاده‌خود‌از‌هشهت 

%‌انگیهزه‌عشه ‌51اند.‌‌%‌کاربران‌داراي‌تأثیر‌متوسط‌بوده51نقدهاي‌منفی‌بلاگرها‌از‌سوي‌

%‌کههاربران‌1۳اند.‌‌معرفههی‌کتههاب‌توسههط‌بلاگرههها‌دانسههته%‌تبلیغههات‌را‌دلیههل‌5۰و‌علاقههه‌و‌

%‌شههناخت‌52اند.‌‌تهرين‌معیههار‌در‌انتخهاب‌کتههاب‌دانسهته‌موضهو ‌و‌محتهواي‌کتههاب‌را‌مهم

%‌صهداقت‌را‌از‌53%‌دانهش‌و‌تخصهص‌و‌51انهد.‌‌بلاگرها‌را‌از‌ ري ‌اکسنلور‌اعهلام‌کرده

‌اند.‌عوامل‌اعتماد‌به‌بلاگرها‌اعلام‌کرده

خوانی‌در‌افهزايش‌‌ي‌کتهاب‌دنبال‌کردن‌صفحات‌بلاگرهاي‌حوزهپرسش‌سوم:‌نقش‌

‌خوانی‌کاربران‌از‌ديدگاه‌آنان‌چگونه‌است؟‌میزان‌مطالعه‌و‌کتاب

خوانی در افزایش میزان مطالعه و  تبیین نقش دنبال کردن صفحات بلاگرهای حوزه کتاب 3جدول 

 خوانی کاربران از دیدگاه آنان کتاب

 درصد فراوانی فراوانی ها گویه ردیف

‌‌۹۰2‌1۱نقش‌دنبال‌کردن‌بلاگرهاي‌کتاب‌بر‌میزان‌مطالعه‌کاربران‌۹

0‌
عملکرد‌بلاگرهاي‌کتاب‌در‌ترويج‌فرهن ‌کتاب‌و‌

‌خوانی‌کتاب
۹13‌۳1‌

‌‌15‌51نو ‌تعاملات‌کاربران‌با‌بلاگرهاي‌کتاب‌5

‌‌۹0۰‌12مشارکت‌کاربران‌در‌رويدادهاي‌بلاگرهاي‌کتاب‌۰

3‌
کاربران‌با‌ديگر‌مخا بان‌درباره‌کتاب‌و‌بلاگرهاي‌وگوي‌‌گفت

‌کتاب
۹۹3‌31‌

‌‌3۳‌0۳رضايت‌کاربران‌از‌تعامل‌با‌بلاگرهاي‌کتاب‌1

‌‌3۱‌0۱عملکرد‌بلاگرهاي‌کتاب‌در‌ترغیب‌به‌خواندن‌ژانرهاي‌مختلف‌1

‌‌۹12‌1۱شده‌توسط‌بلاگرهاي‌کتاب‌هاي‌معرفی‌رضايت‌کاربران‌از‌کتاب‌۳

‌‌1۳‌5۳بلاگرهاي‌کتاب‌در‌انتخاب‌و‌خريد‌کتابنقش‌دنبال‌کردن‌‌۱

‌اند‌از:‌عبارت‌5نتايج‌ادول‌

%‌کاربران‌تهأثیر‌بلاگرهها‌بهر‌افهزايش‌میهزان‌مطالعهه‌را‌در‌سهطح‌متوسهط‌و‌بها تر‌1۱
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خوانی‌در‌‌%‌کهاربران‌عملکهرد‌بلاگرهها‌را‌در‌تهرويج‌فرهنه ‌کتهاب۳1انهد.‌‌گزار ‌کرده

ههاي‌‌نهو ‌تعهاملات‌خهود‌بها‌بلاگرهها،‌معرفهی‌کتاب‌%‌از51اند.‌‌سطح‌متوسط‌به‌با ‌دانسته

انهد.‌مشهارکت‌در‌رويهدادهاي‌بلاگرهها‌‌گذاري‌تجربیات‌را‌ذکر‌کرده‌پیشنهادي‌و‌اشترا 

%‌میهزان‌31%‌کهاربران‌در‌سهطح‌کهم‌و‌خیلهی‌کهم‌گهزار ‌شهده‌اسهت.‌12توسط‌بیش‌از‌

رضهايت‌زيهاد‌و‌%‌0۳انهد.‌‌وگو‌با‌ديگر‌کاربران‌را‌در‌سطح‌کم‌و‌خیلی‌کم‌بیان‌کرده‌گفت

%‌ترغیهب‌بهه‌خوانهدن‌0۱اند.‌‌%‌رضايت‌متوسط‌از‌تعامل‌بها‌بلاگرهها‌داشهته۰۹خیلی‌زياد‌و‌

شهده‌‌ههاي‌معرفی‌%‌کهاربران‌از‌کتاب1۱اند.‌‌ژانرهاي‌مختلف‌را‌زيهاد‌و‌خیلهی‌زيهاد‌دانسهته

ههاي‌اديهد‌و‌‌%‌نقهش‌بلاگرهها‌را‌در‌شهناخت‌کتاب5۳اند.‌‌رضايت‌متوسط‌تا‌زيهاد‌داشهته

‌اند.‌هم‌دانستهموضوعات‌م

پرسش‌چهارم:‌معیارهاي‌موردتواهه‌کهاربران‌اينسهتاگرام‌در‌دنبهال‌کهردن‌صهفحات‌

‌اند؟خوانی‌در‌اينستاگرام‌کدام‌ي‌کتاب‌بلاگرهاي‌حوزه

شناسایی معیارهای موردتوجه کاربران اینستاگرام در دنبال کردن صفحات بلاگرهای  4جدول 

 خوانی در اینستاگرام ی کتاب حوزه

 فراوانی هاگویه ردیف
درصد 

 فراوانی

‌‌022‌32بلاگرهاي‌کتاب‌محبوب‌ازنظر‌کاربران‌۹

‌‌۱3‌۰1د يل‌پايین‌بودن‌تعداد‌دنبال‌کنندگان‌بلاگرهاي‌کتاب‌اينستاگرام‌0

‌‌1۱‌5۱نو ‌محتواي‌بلاگرهاي‌کتاب‌و‌تأثیر‌آن‌بر‌کاربران‌5

‌‌۰۹‌02هاي‌بلاگرهاي‌کتاب‌اعتماد‌کاربران‌به‌نظرات‌و‌پیشنهاد‌۰

‌‌۱5‌۰1هاي‌موردعلاقه‌کاربران‌در‌بلاگرهاي‌کتاب‌ويژگی‌3

‌‌1۱‌5۰بندي‌محتواي‌موردتواه‌کاربران‌در‌اينستاگرام‌دسته‌1

‌‌۱3‌۰1هاي‌شخصیتی‌مهم‌بلاگرهاي‌کتاب‌ازنظر‌کاربران‌ويژگی‌1

‌اند‌از:‌عبارت‌۰نتايج‌ادول‌

اند‌و‌بلاگرههاي‌محبهوب‌خهود‌را‌‌شده‌را‌کمتر‌شناخته‌%‌کاربران‌بلاگرهاي‌معرفی32

%‌کاربران‌علت‌اصلی‌پايین‌بهودن‌دنبهال‌کننهدگان‌بلاگرههاي‌۰1اند.‌‌اداگانه‌معرفی‌کرده



 0415 بهار|  45شمارة  | دهمدوازسال  |هاي نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 012

%‌کهاربران‌محتهواي‌5۱انهد.‌‌خوانی‌عنهوان‌کرده‌تواهی‌عمومی‌اامعه‌به‌کتاب‌کتاب‌را‌بی

عنوان‌محتهواي‌مطلهوب‌از‌بلاگرهها‌ذکهر‌‌ههاي‌اديهد‌را‌بهه‌%‌معرفی‌کتاب5۳نقد‌کتاب‌و‌

%‌33اند؛‌‌هاي‌بلاگرهها‌اعتمهاد‌زيهادي‌داشهته‌%‌کاربران‌به‌نظرات‌و‌پیشنهاد02اند.‌تنها‌‌کرده

%‌دقهت‌و‌تخصهص‌را‌5۳%‌صهداقت‌و‌شهفافیت‌و‌۰1انهد.‌‌سطح‌متوسطی‌را‌گهزار ‌کرده

%‌کاربران‌محتهواي‌5۰اند.‌‌انستههاي‌موردعلاقه‌خود‌در‌بلاگرهاي‌کتاب‌د‌ترين‌ويژگی‌مهم

انهد.‌‌هاي‌مختلهف‌محتهوايی‌در‌اينسهتاگرام‌انتخهاب‌کرده‌بندي‌بصري‌اذاب‌را‌از‌بین‌دسته

انهد‌‌ترين‌ويژگی‌شخصیتی‌بلاگرها‌عنوان‌کرده‌گويی‌را‌مهم‌%‌کاربران‌صداقت‌و‌راست۰1

‌اند.‌%‌ايجاد‌ح ‌اعتماد‌را‌در‌رتبه‌بعد‌دانسته05و‌

 گیری بحث و نتیجه

خوانی‌در‌انتخاب‌کتاب‌توسط‌کاربران‌‌اين‌پژوهش‌به‌بررسی‌نقش‌بلاگرهاي‌حوزه‌کتاب

اينستاگرام‌پرداخته‌است.‌هدف‌اصهلی‌ايهن‌پهژوهش‌ايهن‌بهود‌کهه‌چگهونگی‌تهأثیر‌سهلیقه‌

خوانی،‌عوامهل‌مهؤثر‌در‌انتخهاب‌کتهاب،‌‌کاربران‌بر‌عمويت‌در‌صفحات‌بلاگرهاي‌کتاب

خوانی‌و‌معیارهههاي‌‌ش‌میههزان‌مطالعههه‌و‌کتههابنقههش‌دنبههال‌کههردن‌ايههن‌صههفحات‌در‌افههزاي

موردتواه‌کاربران‌بهراي‌انتخهاب‌بلاگرهها‌در‌اينسهتاگرام‌موردبررسهی‌قهرار‌گیهرد.‌نتهايج‌

خوانی‌در‌اينستاگرام‌تأثیر‌بسزايی‌در‌انتخهاب‌کتهاب‌‌پژوهش‌نشان‌داد‌که‌بلاگرهاي‌کتاب

سهاس‌موضهوعات‌خهاد‌توسط‌کاربران‌دارند.‌سلیقه‌کاربران‌در‌بلاگرها‌کهه‌عمهدتاً‌بهر‌ا

 ور‌مسههتقیم‌بههر‌تصههمیمات‌خريههد‌و‌انتخههاب‌‌ههها‌اسههت،‌بههه‌ههها‌و‌نقههدهاي‌مفصههل‌آن‌کتاب

وضهوح‌نشهان‌داد‌کهه‌کهاربران‌بیشهتر‌بهه‌‌گهذارد.‌ايهن‌پهژوهش‌به‌ها‌تأثیر‌می‌هاي‌آن‌کتاب

دهنهد.‌‌ها‌را‌ارائه‌می‌بلاگرهايی‌اعتماد‌دارند‌که‌نقدهاي‌عمی ‌و‌مطاب ‌با‌علاي ‌شخصی‌آن

شده‌و‌تعاملات‌بلاگهر‌‌هاي‌معرفی‌هايی‌مانند‌تنو ‌کتاب‌،‌کاربران‌بر‌اساس‌ويژگیهمچنین

کنند.‌از‌سوي‌ديگر،‌نتايج‌پژوهش‌‌شان‌را‌انتخاب‌می‌با‌مخا بان‌خود،‌صفحات‌موردعلاقه

خوانی‌باع ‌افزايش‌علاقهه‌کهاربران‌بهه‌‌نشان‌داد‌که‌دنبال‌کردن‌صفحات‌بلاگرهاي‌کتاب

هاي‌‌دهنده‌تأثیر‌مثبت‌رسهانه‌شود.‌اين‌روند‌نشان‌هاي‌اديد‌می‌بخوانی‌و‌مطالعه‌کتا‌کتاب

انهد‌‌خوانی‌است.‌کاربران‌اعلام‌کرده‌ويژه‌اينستاگرام،‌در‌ترويج‌فرهن ‌کتاب‌ااتماعی،‌به
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ههاي‌اديهد‌آشهنا‌شهوند‌و‌‌ها‌کمک‌کرده‌تا‌با‌کتاب‌ها‌و‌نقدهاي‌بلاگرها‌به‌آن‌که‌پیشنهاد

آمده‌از‌‌دست‌هاي‌به‌اند.‌علاوه‌براين،‌تحلیل‌ها‌پیداکرده‌تمايل‌بیشتري‌به‌خريد‌و‌مطالعه‌آن

اي‌‌گونهه‌خوانی‌مهم‌است‌که‌محتواي‌خود‌را‌به‌پژوهش‌نشان‌داد‌که‌براي‌بلاگرهاي‌کتاب

تنظیم‌کنند‌که‌با‌سلیقه‌و‌علاي ‌مختلف‌کاربران‌همخوانی‌داشهته‌باشهد؛‌بنهابراين،‌بلاگرهها‌

ههاي‌عمیه ‌و‌‌ويژه‌نقهدهايی‌بها‌تحلیل‌ننهد‌و‌بههبايد‌از‌تنهو ‌در‌محتواههاي‌خهود‌اسهتفاده‌ک

صادقانه‌ارائه‌دهند‌تا‌بتوانند‌تأثیرگذارتر‌باشند.‌ايهن‌تحقیه ‌در‌سهطح‌نظهري،‌بهه‌گسهتر ‌

کننده‌در‌صههنعت‌‌هاي‌ااتمههاعی‌بههر‌رفتههار‌مصههرف‌تههأثیر‌رسههانه‌ةدانههش‌مواههود‌درزمینهه

توانهد‌بهراي‌‌میخوانی‌کمک‌کرده‌است.‌همچنین،‌در‌سطح‌عملی،‌نتايج‌اين‌تحقی ‌‌کتاب

هاي‌خهود‌را‌بهر‌اسهاس‌تهأثیر‌‌فروشان‌مفید‌واقگ‌شود‌تها‌اسهتراتژي‌بلاگرها،‌ناشران‌و‌کتاب

توانند‌اين‌تحقی ‌‌هاي‌آينده‌می‌بلاگرها‌بر‌رفتار‌انتخاب‌کتاب‌کاربران‌تنظیم‌کنند.‌پژوهش

.‌همچنهین،‌هاي‌ااتماعی‌ادامه‌دهنهد‌تر‌و‌در‌ساير‌پلتفرم‌را‌با‌استفاده‌از‌اوامگ‌آماري‌وسیگ

تواند‌به‌در ‌بهتري‌از‌تهأثیر‌بلاگرهها‌‌بررسی‌عوامل‌فردي‌کاربران‌مانند‌سو‌و‌انسیت‌می

دهههد‌کههه‌بلاگرهههاي‌‌بههر‌انتخههاب‌کتههاب‌کمههک‌کنههد.‌درنهايههت،‌ايههن‌پههژوهش‌نشههان‌می

خوانی‌و‌تأثیرگهذاري‌‌توانند‌ابزار‌قدرتمندي‌در‌ترويج‌کتاب‌خوانی‌در‌اينستاگرام‌می‌کتاب

‌کتاب‌باشند.‌بر‌تصمیمات‌خريد

 تعارض منافع

‌تعارض‌منافگ‌ندارم.
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 منابع
هاي‌ااتمهاعی‌مجهازي.‌‌(.‌فعالیهت‌گروههی‌کتهاب‌محهور‌در‌شهبکه۹5۳۱اکبهر‌ ‌اکبري‌تبهار،‌علی

‌1۱_3۳(،‌۹،‌ فصلنامه‌کتاب‌مهر

(.‌تهأثیر‌اينفلوئنسهرمارکتین ‌در‌رسهانه‌۹۰2۹پور،‌امیهر؛‌شههرابی،‌بههزاد‌ ‌اهانشاهی،‌پیمان؛‌رحیم

،‌امعهه،‌فرهنه ‌و‌رسهانهنشريه‌اااتماعی‌اينستاگرام‌بر‌صنعت‌نشر‌با‌رويکرد‌نتنوگرافی.‌

 ۰3‌،)۰3_12.‌

-۱(.‌د‌۹ ‌فصلنامه‌کتاب‌مههر،هاي‌ااتماعی:‌پیدايش‌و‌تحو ت.‌‌(.‌شبکه۹5۳۱خلقتی،‌مرضیه‌ 

0۹.‌

هاي‌ااتماعی‌بهر‌تهرويج‌‌(.‌نقش‌شبکه۹5۱1دادگران،‌محمد؛‌خرازي‌آذر،‌رها؛‌دبلشکی،‌فرحناز‌ 

کتابهداري‌در‌اينسهتاگرام(.‌خوانی‌ مطالعه‌موردي:‌دنبهال‌کننهدگان‌صهفحه‌‌فرهن ‌کتاب

‌.05۰-021(،‌00 1،‌فصلنامه‌راهبرد‌ااتماعی

-۹30(،‌5 0،‌تحقیقات‌فرهنگی‌ايهران(.‌فرهن ‌اوانان‌و‌تلفن‌همراه.‌۹5۳1ذکايی،‌محمد‌سعید‌ 

۹۹۱.‌

نامههه‌‌آينههدها‌و‌پیامههدهاي‌اينفلوئنسههرها‌در‌اينسههتاگرام.‌پايان(.‌پههیش۹5۱۱رضههانیا،‌محمدرضهها‌ 

گروه‌مديريت،‌اصفهان،‌دانشهگاه‌شههید‌-نشکده‌علوم‌اداري‌و‌اقتصادکارشناسی‌ارشد.‌دا

‌اشرفی‌اصفهانی.

،‌مجلهه‌الکترونیکهی‌نمها(.‌تأثیر‌کامنیوتر‌و‌اينترنت‌بر‌کودکان‌و‌نواوانهان.‌۹5۳۰صادقیان،‌عفت‌ 

۰ ۰.)‌

خوانی‌در‌‌(.‌بررسهی‌تهأثیر‌تبلیغهات‌صهفحات‌مهرتبط‌بها‌کتهاب‌و‌کتهاب۹۰20صمدي،‌امیرمحمد‌ 

نامه‌کارشناسی‌ارشد،‌دانشکده‌فرهنه ‌‌خوانی.‌پايان‌رام‌بر‌تمايل‌کاربران‌به‌کتاباينستاگ

‌و‌ارتبا ات،‌گروه‌مديريت‌رسانه،‌تهران:‌دانشگاه‌سوره.

هاي‌‌(.‌بررسی‌تأثیر‌وابستگی‌ااتماعی‌بر‌اعتماد‌مشهتريان‌در‌شهبکه۹5۱۳صفايی،‌ناصر؛‌يکتا،‌هما‌ 

‌.11-33(،‌۰ ۱،‌مجله‌تحقیقات‌بازاريابی‌نوينااتماعی.‌

بندي‌عوامل‌تأثیرگذار‌بهر‌میهزان‌تأثیرپهذيري‌از‌بلاگرههاي‌‌(.‌شناسايی‌و‌رتبه۹۰20فلاحی،‌نیلوفر‌ 

‌نامه‌کارشناسی‌ارشد،‌قم:‌دانشکدگان‌فارابی.‌غذا.‌پايان

،‌از‌۹۰25شههريور‌‌۳(.‌مقا تی‌درباره‌بلاگرها‌و‌اينفلوئنسهرها.‌بازيهابی‌شهده‌در‌۹5۱۳فالو‌کمپ.‌ 
https://followcamp.com/articles/‌

https://followcamp.com/articles/%DA%86%DA%AF%D9%88%D9%86%D9%87-%DB%258
https://followcamp.com/articles/%DA%86%DA%AF%D9%88%D9%86%D9%87-%DB%258
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خوانی‌ مطالعه‌مهوردي:‌دنبهال‌‌(.‌بررسی‌تأثیر‌فماي‌مجازي‌بر‌فرهن ‌کتاب۹۰22کمالوند،‌میثم‌ 

نامه‌کارشناسهی‌ارشهد،‌‌کنندگان‌صفحه‌کتابخانه‌ملی‌در‌شبکه‌ااتماعی‌اينستاگرام(.‌پايان

‌دانشگاه‌پیام‌نور‌واحد‌قم.

(.‌تحلیل‌محتواي‌تبلیغات‌در‌صفحات‌اينفلوئنسر‌اينسهتاگرامی‌در‌ورز ‌۹۰22لرستانی،‌داريو ‌ 

نامه‌کارشناسی‌ارشد،‌مديريت‌ورزشی،‌گرايش‌بازاريابی‌در‌ورز ،‌دانشگاه‌‌کشتی.‌پايان

‌پیام‌نور‌واحد‌شهرري.

فصلنامه‌علمی‌پهژوهش‌برآمدن‌اينفلوئنسرهاي‌دانشگاهی‌در‌ايران.‌‌(.۹۰2۹وريج‌کاظمی،‌عباس‌ 
‌.55-۹د‌‌(.۰ 0،‌انحرافات‌و‌مسائل‌ااتماعی
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