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Abstract 

This study aims to examine the role of social media and digital 

technology in enhancing charitable participation across the provinces 

of Iran. Considering the growing importance of charitable engagement 

for social and economic development and the increasing influence of 

digital media, the study investigates both the direct and indirect effects 

of these tools on charitable participation. The study population 

includes all 31 provinces of Iran during the period of 2016–2024, with 

data collected from official national databases and nonprofit 

organization reports. The main variables include charitable 

participation as the dependent variable, social media and digital 

technology as independent variables, and three control variables: 

household per capita income growth rate, social capital, and education 

level. Given the panel structure of the data and the unequal 

distribution of charitable participation across provinces, the panel 

quantile regression method was employed to estimate the effects 

across nine quantiles, using EViews version 13 for analysis. The 

findings indicated that social media and digital technology have 
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significant positive effects on charitable participation, with stronger 

impacts observed in higher quantiles. Furthermore, the interaction 

between social media and digital technology demonstrates a 

significant synergistic effect, showing that the simultaneous use of 

both tools maximizes participation in provinces with medium to high 

engagement. Social capital serves as a stable driver, while education 

and income act as reinforcing factors facilitating participation. Direct 

and indirect effect analysis suggests that policy interventions 

simultaneously focus on developing social networks, enhancing digital 

infrastructure, and strengthening social capital to optimize charitable 

participation. 

Extended Abstract: 

Introduction 

The digital revolution has fundamentally altered the mechanisms 

through which nonprofit organizations communicate with donors and 

volunteers. Social media platforms such as Instagram, Telegram, 

WhatsApp, and other online communication channels have enabled 

charitable organizations to disseminate information rapidly, establish 

stronger relationships with donors, and improve public trust through 

greater transparency. Simultaneously, advances in digital technology, 

including online payment systems, crowdfunding platforms, mobile 

applications, and electronic financial services, have simplified 

donation processes and lowered transaction costs associated with 

charitable giving. 

Theoretical perspectives suggest several mechanisms through 

which digital communication influences charitable behavior. Social 

capital theory argues that online interactions strengthen interpersonal 

trust and collective identity, thereby encouraging prosocial behavior. 

Information diffusion theory proposes that digital media accelerates 

the dissemination of charitable campaigns, increasing awareness and 

participation. Technology acceptance theory further indicates that ease 

of use and perceived usefulness of digital platforms encourage 

individuals to adopt online charitable services. These perspectives 

imply that the combined use of social media and digital technologies 

may produce greater impacts than either factor alone. 

Iran has experienced remarkable growth in internet accessibility, 

smartphone penetration, and digital financial services during the last 
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decade. However, substantial differences remain across provinces 

regarding digital infrastructure, education, income levels, and social 

capital. These disparities may influence the effectiveness of digital 

tools in promoting charitable participation. Consequently, estimating 

only average effects may conceal important regional differences. To 

address this issue, the present study employs panel quantile 

regression, allowing the effects of explanatory variables to vary across 

different levels of charitable participation. 

Accordingly, this research aims to answer three main questions: 

(1) Do social media and digital technology significantly increase 

charitable participation across Iranian provinces? (2) Does the 

interaction between these two factors create complementary or 

synergistic effects? (3) How do these effects vary across provinces 

with low, medium, and high levels of charitable participation? 

Methodology 

This study adopts an applied quantitative research design using 

provincial panel data covering all 31 provinces of Iran over the period 

of 2016–2024. The balanced panel dataset was constructed using 

information obtained from official national statistical databases, 

governmental publications, and reports published by nonprofit and 

charitable organizations. The provincial level of analysis enables the 

study to capture regional differences in both digital development and 

charitable participation. 

The dependent variable is charitable participation, measured using 

provincial indicators reflecting the level of charitable engagement. 

The principal explanatory variables are social media and digital 

technology. Social media represents the diffusion and utilization of 

online communication platforms that facilitate charitable interaction, 

while digital technology reflects the availability and adoption of 

digital infrastructure and electronic technologies supporting charitable 

activities. To reduce omitted variable bias, three control variables are 

incorporated into the empirical model: household per capita income 

growth rate, social capital, and education level. These variables 

represent the economic, social, and human capital dimensions that are 

expected to influence charitable behavior. 

To investigate both direct and indirect relationships, an 

interaction term between social media and digital technology is 

included in the estimation model. This specification allows the study 
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to evaluate whether simultaneous improvements in both variables 

generate larger effects than their independent contributions. 

Considering the panel structure of the data and the unequal 

distribution of charitable participation across provinces, panel quantile 

regression is employed as the primary estimation technique. Unlike 

conventional panel regression methods that estimate only average 

effects, panel quantile regression estimates coefficients across 

multiple conditional quantiles, thereby revealing heterogeneous 

relationships among provinces with different participation levels. Nine 

quantiles are estimated to examine how the influence of explanatory 

variables changes from lower to higher participation provinces. 

Prior to estimation, descriptive statistics and diagnostic tests were 

conducted to evaluate data consistency and model suitability. The 

empirical analysis was performed using EViews version 13. Statistical 

significance was evaluated using conventional confidence levels, and 

coefficient comparisons across quantiles were used to assess 

heterogeneous effects. 

Results and Discussion 

The empirical findings demonstrate that both social media and digital 

technology exert statistically significant positive effects on charitable 

participation across Iranian provinces. However, the magnitude of 

these effects differs substantially across the conditional distribution of 

charitable participation. 

The estimated coefficients indicate relatively smaller effects 

within lower quantiles, suggesting that provinces with limited 

charitable engagement benefit less from digital communication tools. 

As charitable participation increases, the estimated impacts become 

progressively stronger, indicating that digital technologies are more 

effective in provinces where favorable institutional and social 

conditions already exist. These findings reveal considerable 

heterogeneity that would remain hidden under conventional mean 

regression approaches. 

The interaction between social media and digital technology is 

found to be positive and statistically significant across the middle and 

upper quantiles. This result confirms the existence of a synergistic 

relationship whereby the simultaneous expansion of digital 

infrastructure and social media usage produces larger improvements in 

charitable participation than either variable independently. In practical 
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terms, provinces with more developed digital ecosystems experience 

greater returns from investments in online communication platforms 

and digital services. 

Among the control variables, social capital consistently exhibits a 

positive and statistically significant relationship with charitable 

participation across nearly all quantiles. This finding supports the 

argument that trust, social networks, and civic engagement constitute 

fundamental drivers of philanthropic behavior. Provinces 

characterized by stronger social cohesion demonstrate higher 

responsiveness to digital communication strategies. 

Household per capita income growth rate also contributes 

positively to charitable participation, although its estimated influence 

varies across quantiles. Higher income levels provide households with 

greater financial capacity to participate in charitable activities, 

particularly in provinces where participation is already relatively high. 

Similarly, education level displays a positive association with 

charitable participation by increasing awareness, civic responsibility, 

and digital literacy. Better-educated populations appear more willing 

to adopt online charitable platforms and participate in technology-

enabled philanthropic activities. 

The results collectively indicate that digital transformation alone 

is insufficient to maximize charitable participation unless 

accompanied by adequate social capital, educational development, and 

supportive economic conditions. Digital infrastructure creates 

opportunities for participation, while social and economic factors 

determine the extent to which those opportunities are utilized. 

Overall, the findings are consistent with theoretical expectations 

derived from social capital theory, information diffusion theory, and 

technology acceptance theory. The study also extends previous 

empirical research by demonstrating that the benefits of digital 

transformation are not uniformly distributed across regions but instead 

depend on existing levels of charitable engagement and 

complementary socioeconomic conditions. 

Conclusion 

This study provides empirical evidence that social media and digital 

technology play significant roles in enhancing charitable participation 

across the provinces of Iran. Their positive impacts are observed 

throughout the distribution of charitable participation but become 
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substantially stronger among provinces with medium and high 

participation levels. Furthermore, the significant interaction effect 

demonstrates that coordinated investments in digital infrastructure and 

social media development generate greater benefits than isolated 

interventions. 

The results emphasize the importance of adopting integrated 

policy strategies that simultaneously strengthen digital infrastructure, 

expand internet accessibility, improve digital literacy, encourage 

nonprofit organizations to utilize social media effectively, and 

reinforce social capital through community-based initiatives. 

Educational programs promoting digital skills and civic engagement 

can further increase the effectiveness of digital technologies in 

supporting charitable participation. Likewise, reducing regional 

inequalities in digital access may help lower-performing provinces 

benefit more substantially from technological advances. 

From a methodological perspective, the application of panel 

quantile regression provides valuable insights into heterogeneous 

regional responses that cannot be identified through conventional 

regression models. Future studies may extend this research by 

incorporating micro-level household data, investigating behavioral 

determinants of online charitable giving, or examining the influence of 

emerging technologies such as artificial intelligence, blockchain, and 

digital payment innovations on philanthropic activities. 

Keywords: Social media, digital technology, charitable participation, 

provinces of Iran. 
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مشارکت  شیدر افزا تالیجید یو فناور یاجتماع یها نقش رسانه

 رانیا یها در استان یا هیریخ

 رانیپژوهشگاه حوزه و دانشگاه، قم، ا   یآباد نجف یکاظم یمصطف

 

   ییرضا یاحمدعل
پژوهش گاه  ،یاقتص اد، پژوهش ه ه عل ون ان  ان یگروه علم 

 رانیقم، ا ،یالمصطف یالملل نیدانشگاه ب ،یالمصطف

 

  چکیده
هاي‌‌مي‌در‌توسهعه‌مجمتها و‌ا‌مصمصهادي‌ا‌ی ف هش‌راومفهسان‌رسهانه‌با‌توجهه‌بهه‌مهت هش‌مکهاریش‌ه  يهه

مي‌رم‌شناسهايو‌ا‌‌ديج مال،‌مطالعه‌حاض ‌تلاش‌دمرد‌مث ‌مسمق م‌ا‌غ  مسمق م‌مين‌مبسمرها‌ب ‌مکهاریش‌ه  يهه

هها‌مو‌‌بهود‌ا‌دمدز‌۳۱۳۱تها‌‌۳۱۳۱مسهمان‌یکهور‌در‌دارز‌ومهانو‌‌۱۳تحل ل‌یند.‌جامعهه‌ممهاري‌شهامل‌تتها ‌

ماري‌شهد.‌ممی  ههاي‌میهلو‌مطالعهه‌شهامل‌‌هاي‌ه  يهه‌جته ‌هاي‌ساومان‌هاي‌رستو‌ملو‌ا‌گسمرش‌پايگاز

ممی  هاي‌مسهمقل‌ا‌‌ نومن‌بههاي‌مجمتا و‌ا‌فنااري‌ديج مال‌‌ممی  ‌امبسمه،‌رسانه‌ نومن‌بهمي‌‌مکاریش‌ه  يه

مجمتا و‌ا‌سطح‌تحص لات‌بودند.‌با‌توجه‌به‌ماه هش‌سه‌ممی  ‌ینم ل‌شامل‌ن خ‌رشد‌درممد‌س منه،‌س مايه‌

ها،‌مو‌راش‌پانهل‌یومنمايهل‌به مي‌تنته ن‌مثه مت‌‌مي‌در‌مسهمان‌هاي‌پانل‌ا‌تووي ‌ناب مب ‌مکاریش‌ه  يهه‌دمدز

هها‌بهه‌یهار‌گ فمهه‌‌ب مي‌تحل هل‌دمدز‌۳۱مفسمر‌ميويوو‌نسنه‌‌دهک‌مکاریش‌مسمفادز‌شد‌ا‌ن  ‌۳ممی  ها‌ب ‌ه ‌

هاي‌مجمتها و‌ا‌فنهااري‌ديج مهال‌مثه مت‌مو هش‌ا‌معنهادمري‌به ‌مکهاریش‌‌ن‌دمد‌یهه‌رسهانهها‌نکا‌شد.‌يافمه

شهود.‌هتننه ن،‌ت ی هس‌رسهانه‌ا‌فنهااري‌‌ههاي‌بهارت ‌تقويهش‌مو‌هها‌در‌دهک‌مي‌دمرند‌ا‌مثه مت‌من‌ه  يه

مفهسمي ‌‌و‌مسهمفادز‌مو‌ميهن‌دا‌مبهسمر‌ب کهم ينومهان‌هم‌یهه‌يطور‌بههو‌دمرد،‌توجه‌صابهلمفسميهو‌‌ديج مال‌مث ‌هم

 امهل‌پايهدمر‌ا‌‌ نومن‌بهیند.‌س مايه‌مجمتا و‌‌هاي‌با‌مکاریش‌مموسط‌ا‌بار‌ميجاد‌مو‌مکاریش‌رم‌در‌مسمان

مي‌ميفها‌‌ وممهل‌تقهويمو‌نقه ‌مهتهو‌در‌تسهه ل‌مکهاریش‌ه  يهه‌ نومن‌بهسطح‌تحص لات‌ا‌درممد‌س منه‌

به ‌توسهعه‌‌ومهان‌همس اسهمو‌بايهد‌‌هاي‌دههد‌یهه‌ب نامهه‌ی دند.‌نمايج‌مث مت‌مسهمق م‌ا‌غ  مسهمق م‌نکهان‌مو
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هاي‌ديج مال‌ا‌مرتقاي‌س مايه‌مجمتها و‌تت یهس‌یننهد‌تها‌مکهاریش‌‌هاي‌مجمتا و،‌تقويش‌وي ساهش‌ش که

‌ها‌به‌حدمیو ‌ب سد.‌مي‌در‌سطح‌مسمان‌ه  يه

‌.رانیا یها استان ،یا هیریمشارکت خ تال،یجید یفناور ،یاجتماع یها رسانه :ها واژهکلید‌
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 مقدمه

هاي‌‌هاي‌مه ه ،‌شه وز‌هاي‌مجمتا و‌در‌سهال‌گسم ش‌فنااري‌ديج مال‌ا‌نفوذ‌گسم دز‌رسانه

هاي‌‌طور‌مساسو‌ممحول‌ی دز‌مسش.‌رسهانه‌هاي‌ه  هومهانه‌رم‌به‌مکاریش‌مجمتا و‌ا‌ین 

هاي‌مکههاریش‌ا‌تسههه ل‌‌سههاوي‌ممکههان‌مرت ههای‌مسههمق م،‌یههاه ‌هسينههه‌مجمتهها و‌بهها‌ف مهم

ي‌مهههم‌بهه مي‌جلههس‌حتايههش‌ تههومو‌ا‌بسهه ج‌منههاب ‌در‌دسم سههو‌بههه‌مطلا ههات،‌بههه‌بسههم 

دههد‌یهه‌ميهن‌بسهم ها‌‌ملتللهو‌نکهان‌مو‌ههاي‌ب ن‌مند.‌پژاه ‌هاي‌ه  يه‌ت هديل‌شهدز‌فعال ش

داسهمانه‌ا‌تقويهش‌‌تومنند‌مو‌ط يق‌ميجاد‌تعهاملات‌مجمتها و،‌به منگ نمن‌محساسهات‌نو ‌مو

 ,Boulianne, 2023; Shinهنجارهاي‌مجمتا و،‌رفمارهاي‌ه  هومهانهه‌رم‌مفهسمي ‌دهنهد‌ 

ها‌يکسان‌ن ودز‌ا‌به‌ش ميط‌نههادي،‌ف هنگهو‌‌،‌م سمن‌مث گذمري‌مين‌رسانه‌حال‌ني(.‌بام2024

 .هاي‌یارب من‌امبسمه‌مسش‌ا‌ايژگو

هاي‌مجمتها و‌‌ب ‌ساوایارهاي‌مث گذمري‌رسهانه‌وتوجه‌در‌مدب ات‌جديد،‌تت یس‌صابل

دهههد‌یههه‌نحههوز‌‌ات‌نکههان‌مومي‌شههکل‌گ فمههه‌مسههش.‌ب هههو‌مطالعهه‌بهه ‌مکههاریش‌ه  يههه

ها،‌مدي يش‌تعهاملات‌منلايهن‌ا‌م متهاد‌یهارب من‌بهه‌بسهم هاي‌ديج مهال‌‌بندي‌پ ا ‌چارچوب

 ;Kim & Hemphill, 2025ههاي‌ه  يهه‌دمرد‌ ‌مي‌در‌موفق هش‌یتی ن‌یننهدز‌نقه ‌تع  ن

Granados, 2025هتنن ن‌شومهد‌تج بو‌ب انگ ‌من‌مسش‌یه‌محساسات‌مو ش‌ا‌محمهومي‌‌.)

تومند‌تتايل‌مف مد‌به‌مههدمي‌یتهک‌رم‌مفهسمي ‌‌هاي‌مجمتا و‌مو‌منمک شدز‌در‌رسانه اطفو‌

ها‌بهه‌‌(.‌در‌مقابل،‌بنکو‌مو‌پژاه Fazio et al. 2023; Gandía & Huguet, 2024دهد‌ 

هاي‌مهالو‌‌مند؛‌موجتله‌گسم ش‌مه ار‌نادرسش،‌سوءمسهمفادز‌هاي‌مين‌فضا‌مشارز‌ی دز‌چال 

مي‌ديج مههال‌رم‌تضههع د‌ینههد‌‌تومنههد‌مکههاریش‌ه  يههه‌وا‌یههاه ‌م متههاد‌ تههومو‌یههه‌م

 Acharya et al. 2024; Obadă et al. 2024.)‌

دمر‌دمرنهد،‌ممها‌اراد‌‌مي‌طهورنو‌ا‌ريکهه‌مي‌سهابقه‌هاي‌ه  يه‌در‌مي من،‌مگ چه‌فعال ش

هاي‌مجمتا و،‌ملگوهاي‌سهنمو‌مکهاریش‌رم‌بها‌تی   متهو‌جهدي‌مومجهه‌یه دز‌مسهش.‌‌رسانه

مي‌به مي‌‌هاي‌تهاوز‌مند‌ف یهش‌هاي‌مجمتها و‌تومنسهمه‌دهد‌یه‌رسهانه‌ان‌مومطالعات‌مال ه‌نک

نفعهان‌رم‌‌مکاریش‌مجمتا و‌ا‌ه  هومهانه‌ميجاد‌ینند‌ا‌دممنه‌مرت ای‌نهادهاي‌ه  يهه‌بها‌ذي
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هاي‌جديدت ‌‌(.‌پژاه ۳۱۳۱؛‌گنجو‌ا‌هتکارمن،‌۳۱۳۳گسم ش‌دهند‌ هان کو‌ا‌ملوندي،‌

تومند‌ب ‌مکاریش‌مدنو‌‌هاي‌مجمتا و‌مو‌تند‌مو‌رسانهن س‌حایو‌مو‌من‌مسش‌یه‌مسمفادز‌هدف

هاي‌‌شدت‌تحش‌تأث  ‌وم نهه‌مي‌شه اندمن‌مث ‌مو ش‌دمشمه‌باشد،‌مما‌مين‌مث گذمري‌به‌ا‌ه  يه

 .(۳۱۳۳؛‌جعف ي،‌۳۱۳۱مجمتا و‌ا‌نهادي‌ص مر‌دمرد‌ مهم محُققّو‌ا‌مهض يان‌یاشانو،‌

هاي‌مجمتها و‌در‌توسهعه‌‌رسهانه‌دهد‌یه‌نق ‌هاي‌دمهلو‌نکان‌مو‌،‌ب رسونيبااجودم

ههاي‌‌هاي‌منملهد‌تفاات‌مي‌در‌سطح‌یکور‌يکدسش‌ن سش‌ا‌م هان‌مسهمان‌مکاریش‌ه  يه

معنههادمري‌اجههود‌دمرد.‌ ههومملو‌ماننههد‌سههطح‌توسههعه‌ديج مههال،‌سهه مايه‌مجمتهها و،‌سههاهمار‌

تومننهد‌موجهس‌تفهاات‌در‌م هسمن‌ا‌ی ف هش‌‌نههاد‌ا‌ملگوههاي‌مرت هاطو‌مو‌هاي‌م د ‌ساومان

؛‌ ظ تههو‌حسههنو‌ا‌هتکههارمن،‌۳۱۳۳ومدز‌ا‌هتکههارمن،‌‌مي‌شههوند‌ نجفههو‌یش‌ه  يهههمکههار

مي‌در‌تحل هل‌‌هاي‌بهومو‌ا‌منطقهه‌(.‌مطالعات‌مه ه ‌ن هس‌به ‌ضه ارت‌توجهه‌بهه‌وم نهه۳۱۳۳

؛‌ح هدري‌ا‌۳۱۳۱منهد‌ ص بهانو‌ا‌هتکهارمن،‌‌مي‌تأی د‌ی دز‌هاي‌مجمتا و‌ا‌ه  يه‌مکاریش

منهد‌نقه ‌‌لأ‌پژاهکو‌راشنو‌در‌وم نه‌ب رسو‌نظا ،‌هتننان‌هحال‌ني(.‌بام۳۱۳۱هتکارمن،‌

مي‌بهها‌تت یههس‌بهه ‌‌هاي‌مجمتهها و‌ا‌فنههااري‌ديج مههال‌در‌مفههسمي ‌مکههاریش‌ه  يههه‌رسههانه

 .شود‌هاي‌مسمانو‌در‌مي من‌مکاهدز‌مو‌تفاات

هاي‌مجمتها و‌ا‌فنهااري‌‌ب ‌مين‌مساس،‌مسئله‌میلو‌پژاه ‌حاض ‌من‌مسش‌یه‌رسانه

هاي‌مي من‌تقويش‌یننهد‌ا‌‌مي‌رم‌در‌مسمان‌تومنند‌مکاریش‌ه  يه‌ديج مال‌مو‌چه‌مس  هايو‌مو

گ ه د.‌نهوماري‌پهژاه ‌در‌‌هاي‌بهومو‌صه مر‌مو‌مين‌مث گذمري‌چگونهه‌تحهش‌تهأث  ‌وم نهه

مي‌ديج مهال‌‌ملتللو‌در‌حووز‌مکاریش‌ه  يهه‌ومان‌مو‌دسمااردهاي‌مدب ات‌ب ن‌گ  ي‌هم‌به ز

ا‌شومهد‌ا‌مطالعات‌(‌ (Shin, 2024; Kim & Hemphill, 2025; Granados, 2025مانند‌

ت ‌به مي‌‌ت ‌ا‌یهارب دي‌ب نانهه‌تومند‌به‌مرمئهه‌تحل لهو‌امص ‌بومو‌مي من‌مسش؛‌رايک دي‌یه‌مو

 .مي‌در‌یکور‌منج ‌شود‌هاي‌ه  يه‌گذمري‌ا‌مدي يش‌فعال ش‌س اسش

شهود؛‌سهی ‌‌در‌مدممه‌مقاله،‌مبمدم‌چارچوب‌نظ ي‌ا‌م انو‌تحل لهو‌پهژاه ‌ت  ه ن‌مو

هها‌مرمئهه‌هومههد‌شهد.‌در‌بنه ‌بعهد،‌‌شناسو‌تحق ق‌ا‌نحوز‌گ دماري‌ا‌تحل ل‌دمدز‌راش

،‌نمههايج،‌پ امههدهاي‌س اسههمو‌ا‌شيههشههود‌ا‌درنها‌هاي‌پههژاه ‌گههسمرش‌ا‌تفسهه  ‌مو‌يافمههه
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‌.گ دد‌هاي‌متو‌مط ح‌مو‌پ کنهادهايو‌ب مي‌پژاه 

 ای خیریه مشارکت افزایش در اجتماعی های رسانه نقش

‌یهه‌شهود‌مو‌مطهلا ‌ديج مال‌بسم هاي‌مو‌مي‌مجتو ه‌به‌مجمتا و‌هاي‌یلو،‌رسانه‌یورت‌به

‌ا‌یننهد‌مو‌فه مهم‌یهارب من‌به مي‌رم‌محمهوم‌پ  ممهون‌تعامهل‌ا‌گذمري‌مشم مک‌تول د،‌ممکان

‌ايژگو.‌ساوند‌مو‌ت ديل‌مي‌ش که‌ا‌تعاملو‌ف ميندي‌به‌سويه‌يک‌حالش‌مو‌رم‌مرت اطو‌ین 

‌باوهوردپذي ي‌ا‌مکاهدز‌صابل ش‌یارب من،‌م ان‌مفقو‌رامبط‌گ  ي‌شکل‌ها،‌رسانه‌مين‌ممتايس

‌تنها‌نهه‌یهارب من‌یهه‌مي‌گونهه‌به‌مسش؛‌گسم دز‌مق اس‌در‌محموم‌س ي ‌منمکار‌ممکان‌ا‌رفمارها

‌منظه ‌مو.‌شوند‌مو‌محسوب‌ن س‌معنا‌باونک ینندز‌ا‌تول دینندز‌بلکه‌مطلا ات،‌ینندز‌مص ف

‌در‌فه دي‌یهن ‌من‌در‌یهه‌یننهد‌مو‌ف مهم‌بسم ي‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌مجمتا و،‌مکاریش

‌ا‌مجمتها و‌هنجارههاي‌تقويش‌به‌تومند‌مو‌مم ‌هت ن‌ا‌گ  د‌مو‌ص مر‌جتعو‌مکاهدز‌مع ض

‌حهووز‌در(.‌Nah & Saxton, 2012; Boulianne, 2023 ‌شهود‌منج ‌مکاریمو‌هاي‌منگ سز

‌ا‌مناط هان‌بها‌ هاطفو‌پ ونهد‌ميجهاد‌ساوي،‌راميش‌ممکان‌ها‌رسانه‌مين‌مي،‌ه  يه‌هاي‌فعال ش

‌هاي‌وي سهاهش‌ته ين‌مهم‌مو‌يکهو‌بهه‌دل هل‌هته ن‌به‌ا‌مند‌ی دز‌ف مهم‌رم‌مناب ‌بس ج‌تسه ل

‌(.Shin, 2024 ‌مند‌شدز‌ت ديل‌ديج مال‌ ص ‌در‌ه  هومهانه‌مکاریش

 نومن‌مبسمرههاي‌مرت هاطو‌نهوين‌‌تومن‌ی فاً‌بهه‌هاي‌مجمتا و‌رم‌نتو‌رسانهدر‌مين‌رمسما،‌

مند‌یهه‌‌تهدريج‌بهه‌سهاوایارهايو‌مجمتها و‌بهدل‌شهدز‌ها‌به‌نظ ‌گ فش،‌بلکه‌ميهن‌رسهانه‌در

منههد.‌بهه هلاف‌‌ملگوهههاي‌مکههاریش‌جتعههو‌ا‌رفمارهههاي‌ه  هومهانههه‌رم‌بههاوتع يد‌ی دز

هاي‌محلهو‌ا‌‌مي‌یه‌ تدتاً‌ممکو‌ب ‌نهادهاي‌رستو،‌شه که‌هاي‌سنمو‌مکاریش‌ه  يه‌ش وز

هاي‌گسهم دز،‌‌گ  ي‌مکهاریش‌هاي‌مجمتا و‌ممکان‌شهکل‌چه ز‌بودند،‌رسانه‌به‌رامبط‌چه ز

مي‌‌مند.‌در‌ميهن‌فضها،‌مکهاریش‌ه  يهه‌مي‌رم‌فه مهم‌سهاهمه‌س ي ‌ا‌م منو‌ب ‌تعاملات‌شه که

هاي‌ف دي،‌بلکهه‌حایهل‌تعهاملات‌مجمتها و،‌مکهاهدز‌رفمهار‌ديگه من‌ا‌‌تنها‌نم جه‌منگ سز‌نه

 (.Obadă et al, 2024هاي‌ديج مال‌مسش‌ ‌شدز‌در‌ش که‌هنجارهاي‌ب ساهمه

ومههان‌بهه ‌مفههسمي ‌مکههاریش‌‌هاي‌مجمتهها و‌مو‌چنههد‌مسهه  ‌هم‌مو‌منظهه ‌نظهه ي،‌رسههانه

‌:گذمرند‌مي‌مث ‌مو‌ه  يه
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ههاي‌‌هاي‌مطلا اتو‌ا‌دسم سهو‌مسهان‌بهه‌فعال ش‌ها‌با‌یاه ‌هسينه‌ننسش،‌مين‌رسانه

شهه اندمن‌رم‌دهنهد‌ا‌فایهله‌م هان‌نهادههاي‌ه  يهه‌ا‌‌ه  يه،‌مگاهو‌ تومو‌رم‌مفسمي ‌مو

دهد‌یه‌ص مر‌گ فمن‌مف مد‌در‌مع ض‌محمومي‌مکهاریمو‌در‌‌دهند.‌بول ان‌نکان‌مو‌یاه ‌مو

ميجهاد‌«‌ممهادگو‌مکهاریمو»تومند‌نهو و‌‌هاي‌مجمتا و،‌حمو‌بدان‌تعامل‌مسمق م،‌مو‌ش که

(.‌ميهن‌Granados, 2025شهود‌ ‌یند‌یه‌در‌ش ميط‌مناسس‌به‌یهن ‌ه  هومهانهه‌منجه ‌مو

فقط‌محه ک‌فهوري‌مکهاریش،‌بلکهه‌‌هاي‌مجمتها و‌نهه‌رلهش‌دمرد‌یهه‌رسهانهيافمه‌ب ‌من‌د

 .ساو‌تدريجو‌من‌هسمند‌وم نه

هاي‌مجمتها و،‌تقويهش‌سهاوایارهاي‌هنجهاري‌ا‌ هاطفو‌‌مس  ‌دا ‌مث گذمري‌رسانه

هاي‌‌دهد‌یه‌مکاهدز‌مکاریش‌ديگه من،‌باونکه ‌دمسهمان‌هاي‌تج بو‌نکان‌مو‌مسش.‌پژاه 

تومنهد‌محسهاس‌هتهدلو،‌‌ههاي‌ه  يهه،‌مو‌امدهاي‌مجمتا و‌یتکساوي‌پ ‌منسانو‌ا‌ب جسمه

 ,Fazio et alمسئول ش‌مجمتا و‌ا‌فکار‌هنجاري‌مو ش‌رم‌در‌م ان‌یهارب من‌مفهسمي ‌دههد‌ 

مي‌ب  ‌مو‌منکه‌تصت تو‌یهاملاً‌ قلانهو‌باشهد،‌‌در‌مين‌چارچوب،‌مکاریش‌ه  يه(.‌2023

گ ه د.‌‌ ‌تعهاملات‌منلايهن‌شهکل‌موشود‌یه‌در‌بسم‌به‌رفماري‌مجمتا و‌ا‌ اطفو‌ت ديل‌مو

هاي‌‌دهند‌یه‌محساسات‌غالهس‌در‌محمهومي‌منمک شهدز‌در‌رسهانه‌گانديا‌ا‌ماگه‌ن س‌نکان‌مو

ههاي‌دريهافمو‌‌ايژز‌محسهاس‌م متهاد‌ا‌مم هد،‌تهأث  ‌معنهادمري‌به ‌م هسمن‌یتک‌مجمتا و،‌بهه

‌(.Gandía & Huguet, 2024نهادهاي‌ه  يه‌دمرد‌ 

هاي‌مجمتا و‌توسهط‌نهادههاي‌ه  يهه‌نقه ‌‌دي يش‌رسانهدر‌ینار‌مين‌ وممل،‌نحوز‌م

یند.‌مطالعات‌مه  ‌حایو‌مو‌من‌مسش‌یه‌شفاف ش‌‌مي‌در‌جلس‌مکاریش‌ميفا‌مو‌ینندز‌تع  ن

تومند‌م متاد‌ تومو‌رم‌تقويهش‌یه دز‌‌گويو‌به‌یارب من‌ا‌تعامل‌داسويه‌مو‌مطلا ات،‌پاسخ

دهنهد‌یهه‌‌هتف هل‌ن هس‌نکهان‌مو‌(.‌یه م‌اZaborek, 2024ا‌مکاریش‌پايدمر‌ميجهاد‌ینهد‌ 

ها‌در‌فضاي‌ديج مال،‌ومانو‌ب کم ين‌مثه ‌رم‌دمرد‌یهه‌بها‌مدرمک‌‌بندي‌مهلاصو‌پ ا ‌چارچوب

ههاي‌‌یارب من‌مو‌یدمصش‌ا‌میالش‌نهاد‌ه  يه‌هت مز‌باشد؛‌در‌غ ه ‌ميهن‌یهورت،‌حمهو‌پ ا 

يهن‌م(.‌Kim & Hemphill, 2025م متهادي‌منجه ‌شهوند‌ ‌مهلاصو‌ن هس‌متکهن‌مسهش‌بهه‌بو

هاي‌مجمتا و‌یه فاً‌مبهسمر‌منمکهار‌پ ها ‌ن سهمند،‌بلکهه‌ی ف هش‌‌دهد‌یه‌رسانه‌ها‌نکان‌مو‌يافمه
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 .ها‌مهت ش‌مساسو‌دمرد‌مرت ای‌در‌من

مي‌هتهومرز‌مو هش‌ا‌بهدان‌‌هاي‌مجمتها و‌در‌مکهاریش‌ه  يهه‌،‌نق ‌رسهانهحال‌نيبام

وجتلهه‌گسهم ش‌چال ‌ن سش.‌بنکو‌مو‌مدب ات‌جديد‌به‌مناط مت‌مين‌فضها‌مشهارز‌دمرد؛‌م

ههاي‌ه  يهه‌‌گ  ي‌یتی ن‌مطلا ات‌نادرسهش،‌سوءمسهمفادز‌مو‌محساسهات‌یهارب من‌ا‌شهکل

دهنههد‌یههه‌ن ههود‌سههاوایارهاي‌نظههارتو‌مهه ث ‌در‌‌غ  شههفاف.‌مچاريهها‌ا‌هتکههارمن‌نکههان‌مو

بهه‌تضهع د‌‌شيهتومند‌وم نه‌سوءمسمفادز‌مالو‌رم‌ف مهم‌ی دز‌ا‌درنها‌هاي‌مجمتا و‌مو‌رسانه

یننهد‌یهه‌‌  ادز‌ا‌هتکارمن‌ن س‌تأی هد‌مو(.‌Acharya et al, 2024جامد‌ م متاد‌ تومو‌ب ن

در‌شهه ميط‌مشهه ا ‌مطلا ههاتو‌ا‌گسههم ش‌مه ههار‌جعلههو،‌تصههت م‌یههارب من‌بهه مي‌مکههاریش‌

‌(.Obadă et al, 2024ها‌به‌من  ‌پ ا ‌مسش‌ ‌امبسمه‌به‌م سمن‌م متاد‌من‌  موپ‌  مي‌ب‌ه  يه

ا‌نظ يهه‌هويهش‌(‌۳۳۳۳ ‌به ‌نظ يهه‌یهن ‌منطقهوها‌بها‌تک هه‌‌ت   ن‌دص ق‌مين‌مکان سم

.‌به ‌مسهاس‌نظ يهه‌یهن ‌(۳۱۳۱ حهاتتو‌ا‌صاضهو‌نهژمد،‌پذي ‌مسش‌ممکان(‌۳۳۱۳ ‌مجمتا و

 بها‌نتهاي ‌شهفاف‌تهأث  ‌«‌باارهها‌دربهارز‌پ امهدها»هاي‌مجمتها و‌بها‌تقويهش‌‌منطقو،‌رسانه

ب من‌رم‌به مي‌ با‌تسه ل‌ف ميند‌یتهک(،‌صصهد‌رفمهاري‌یهار«‌باارهاي‌ینم لو»ها(‌ا‌‌یتک

دههد‌یهه‌چگونهه‌‌،‌نظ يه‌هويش‌مجمتا و‌توض ح‌موحال‌ن دهند.‌در ‌مکاریش‌مفسمي ‌مو

مجاوي،‌هويش‌مجمتا و‌فه د‌رم‌«‌گ از‌ه  هومز»فضاي‌مجاوي‌با‌ميجاد‌ح ‌تعلق‌به‌يک‌

وند‌ا‌مو‌مين‌ط يق،‌مکاریش‌رم‌مو‌يهک‌ تهل‌منمفها و‌‌رسانو‌پ وند‌مو‌هاي‌یتک‌با‌مروش

ینهد.‌ت ی هس‌ميهن‌دا‌چهارچوب‌نظه ي‌‌ساو‌ا‌گ اهو‌ت ديل‌مو‌ار‌هويشف دي‌به‌يک‌رفم

هاي‌ديج مهال‌تنهها‌بسهم ‌منمکهار‌مطلا هات‌ن سهمند،‌بلکهه‌مو‌ط يهق‌‌دههد‌یهه‌رسهانه‌نکان‌مو

شهناهمو‌ا‌‌شهدز‌ا‌هويهش‌مجمتها و،‌وي بنهاي‌رامن‌ها،‌هنجارههاي‌مدرمک‌باوتع يد‌نگ ش

 ونگنهه‌ا‌ذمیه ي‌‌سهاوند‌مي‌رم‌فه مهم‌مو‌مجمتا و‌رو ‌ب مي‌ت ديل‌ لاصه‌به‌یهن ‌ه  يهه

‌(.۳۱۳۱ن ا،

هاي‌مجمتا و‌مو‌ط يق‌ت ی هس‌سهاوایارهاي‌مطلا هاتو،‌هنجهاري،‌‌درمجتو ،‌رسانه

هها‌‌مي‌رم‌تقويش‌ینند؛‌مما‌م سمن‌تحقق‌مين‌ی ف ش‌تومنند‌مکاریش‌ه  يه‌ اطفو‌ا‌نهادي‌مو

جمتها و‌ا‌ف هنگهو‌امبسهمه‌هاي‌م‌مي،‌سطح‌م متاد‌ تومو‌ا‌وم نه‌به‌ی ف ش‌مدي يش‌رسانه
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هاي‌مجمتها و‌در‌‌مند‌نق ‌رسانه‌مسش.‌مين‌پ ن دگو‌نظ ي،‌ض ارت‌ب رسو‌ ت ق‌ا‌وم نه

‌.ساود‌هاي‌مي من‌رم‌ب جسمه‌مو‌ايژز‌در‌سطح‌مسمان‌مي،‌به‌مکاریش‌ه  يه

 ای خیریه مشارکت افزایش در دیجیتال فناوری نقش

 نومن‌يهک‌وي سهاهش‌نههادي‌نهوين‌ تهل‌‌بههفنااري‌ديج مال‌ف مت ‌مو‌مبسمرههاي‌مرت هاطو،‌

گ  ي‌ا‌مکاریش‌مجمتها و‌رم‌دگ گهون‌سهاهمه‌‌دهو،‌تصت م‌هاي‌ساومان‌یند‌یه‌ش وز‌مو

سهاوي‌بسهم هاي‌پ دمههش‌‌مي،‌فنااري‌ديج مهال‌بها‌ف مهم‌هاي‌ه  يه‌مسش.‌در‌حووز‌فعال ش

مکههاریش‌‌ههها‌ا‌مبسمرهههاي‌هوشههتند،‌ممکههان‌سههیاري،‌تحل ههل‌دمدز‌هاي‌جت ‌منلايههن،‌سههامانه

ت ‌شه اندمن‌رم‌ف مهم‌ی دز‌مسهش.‌به هلاف‌ملگوههاي‌سهنمو‌‌ت ‌ا‌منعطد‌ت ،‌س ي ‌گسم دز

مي‌غال هاً‌ن اومنهد‌حضهور‌ف سيکهو‌يها‌مرت اطهات‌محهداد‌بهود،‌فنهااري‌‌یه‌مکاریش‌ه  يهه

هاي‌ومهانو‌ا‌‌دسم س‌ا‌مسهمقل‌مو‌محهداديش‌هسينه،‌صابل‌ديج مال‌مکاریش‌رم‌به‌ینکو‌یم

 (.Nagy & Veresne Somosi, 2022مسش‌ ‌مکانو‌ت ديل‌ی دز

مي،‌‌ت ين‌ساوایارهاي‌مث گهذمري‌فنهااري‌ديج مهال‌به ‌مکهاریش‌ه  يهه‌يکو‌مو‌مهم

دههد‌یهه‌‌هاسهش.‌مطالعهات‌مه ه ‌نکهان‌مو‌مفسمي ‌شفاف ش‌ا‌صابل ش‌رديابو‌ج يهان‌یتک

ههاي‌‌ شمبسمرهاي‌ديج مال‌با‌مرمئه‌مطلا ات‌دص ق‌دربارز‌نحهوز‌تنصه م‌منهاب ‌ا‌نمهايج‌فعال

تومنند‌م متاد‌ تهومو‌رم‌تقويهش‌یه دز‌ا‌تتايهل‌بهه‌مکهاریش‌رم‌مفهسمي ‌دهنهد‌‌ه  يه،‌مو

 Shin, 2024; Zaborek, 2024.)مي‌ديگ ‌ی فاً‌م منهو‌‌در‌مين‌چارچوب،‌مکاریش‌ه  يه‌

ب ‌م متاد‌سنمو‌يا‌شه ت‌نهادي‌ن سش،‌بلکه‌ب ‌پايه‌دسم سو‌به‌مطلا هات‌ا‌مرويهابو‌مسهمت ‌

ايژز‌در‌جوممعو‌یه‌حساسه ش‌نسه ش‌‌گ  د.‌مين‌تحول،‌به‌ تلک د‌نهادهاي‌ه  يه‌شکل‌مو

 .به‌شفاف ش‌مالو‌بارسش،‌مهت ش‌داچندمن‌دمرد

سهاوي‌تج بهه‌مکهاریش،‌نقه ‌مهتهو‌در‌‌ي‌ديج مال‌هتنن ن‌مو‌ط يهق‌شنصوفناار

دههد‌یهه‌بسهم هاي‌ديج مهال‌بها‌‌هها‌نکهان‌مو‌ینهد.‌پژاه ‌هاي‌ف دي‌ميفا‌مو‌مفسمي ‌منگ سز

ها‌ا‌پ کنهادهاي‌مکهاریمو‌رم‌ممناسهس‌بها‌‌تومنند‌پ ا ‌هاي‌رفماري‌یارب من‌مو‌مسمفادز‌مو‌دمدز

 مد‌تنظ م‌ینند؛‌مم ي‌یهه‌محمتهال‌مکهاریش‌ا‌تهدما ‌من‌رم‌ها‌ا‌تومن‌مالو‌مف‌ لايق،‌مروش

مي‌‌شود‌مکهاریش‌ه  يهه‌ساوي‌با ث‌مو‌.‌مين‌شنصو(Granados, 2025دهد‌ ‌مفسمي ‌مو
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مي‌معنادمر‌ا‌نسديک‌بهه‌هويهش‌فه دي‌ت هديل‌شهود.‌‌مو‌يک‌ین ‌ تومو‌ا‌یلو،‌به‌تج به

ههاي‌مهلاصهو‌‌ج مال‌بها‌چارچوبهاي‌دي‌رمسمايو‌پ ا ‌ینند‌یه‌هم‌ی م‌ا‌هتف ل‌ن س‌تأی د‌مو

 & Kimینهد‌ ‌طور‌معنهادمري‌تقويهش‌مو‌مي‌رم‌بهه‌مناط هان،‌مث گهذمري‌مکهاریش‌ه  يهه

Hemphill, 2025). 

تومنهد‌‌ههايو‌ن هس‌هته مز‌مسهش‌یهه‌مو‌،‌توسهعه‌فنهااري‌ديج مهال‌بها‌چال حال‌ن در 

سهم ش‌دههد‌یهه‌گ‌مي‌رم‌تحش‌تأث  ‌صه مر‌دههد.‌ب ههو‌مطالعهات‌نکهان‌مو‌مکاریش‌ه  يه

مبسمرهاي‌ديج مال،‌در‌یورت‌ن ود‌م متاد‌نهادي‌ا‌سهومد‌ديج مهال‌یهافو،‌متکهن‌مسهش‌بهه‌

هتننه ن،‌(.‌Novozhilova et al, 2024بدب نو‌یارب من‌ا‌یهاه ‌مکهاریش‌منجه ‌شهود‌ 

تومند‌وم نه‌سوءمسهمفادز،‌‌هاي‌نظارتو‌راشن‌مو‌هاي‌نوين‌بدان‌چارچوب‌مسمفادز‌مو‌فنااري

ميهن‌(.‌Acharya et al, 2024د‌سه مايه‌مجمتها و‌رم‌فه مهم‌مارد‌ ف يس‌یارب من‌ا‌تضع 

مي‌‌هود‌ضهامن‌مفهسمي ‌مکهاریش‌ه  يهه‌هودي‌دهد‌یه‌فنااري‌ديج مال‌به‌ها‌نکان‌مو‌يافمه

 .،‌بلکه‌نحوز‌ط محو‌ا‌حکت منو‌من‌نقکو‌مساسو‌دمردن سش

به ‌نظ يهه‌تهومن‌بها‌تک هه‌‌مي‌رم‌مو‌یارميو‌فنااري‌ديج مال‌در‌مفسمي ‌مکاریش‌ه  يه

به ‌‌(.۳۱۳1 صه ز‌بهاغو‌ا‌درادي،‌ت  ه ن‌یه د‌فايدز-ا‌نظ يه‌هسينه(‌۳۳9۳ ‌پذي ش‌فنااري

یننهدز‌‌تع  ن«‌یارب دپهذي ي»ا‌«‌سههولش‌مسهمفادز»مساس‌نظ يه‌پذي ش‌فنهااري،‌دا‌ امهل‌

ه چه‌ف ميند‌مکهاریش‌‌یه‌يطور‌میلو‌پذي ش‌مبسمرهاي‌ديج مال‌توسط‌یارب من‌هسمند؛‌به

يابهد.‌در‌‌ت ‌شود،‌تتايل‌به‌منجا ‌من‌مفهسمي ‌مو‌ت ‌ا‌س ي ‌هاي‌ديج مال‌سادز‌مو‌ط يق‌پلمف  

دهد‌یه‌فنااري‌ديج مال‌با‌یهاه ‌چکهتگ  ‌‌فايدز‌نکان‌مو-ینار‌مين‌موضو ،‌نظ يه‌هسينه

 مو‌«‌شهدز‌فايهدز‌مدرمک» شامل‌ومان،‌سف ‌ا‌تهلاش‌ف سيکهو(‌ا‌مفهسمي ‌«‌هاي‌م ادله‌هسينه»

ي‌مسمق م(،‌ن خ‌باودهو‌رفماري‌مکهاریش‌رم‌به مي‌ه  هومههان‌ط يق‌شفاف ش‌ا‌تأث  گذمر

تنها‌با‌تسه ل‌دسم سو،‌بلکه‌با‌تی  ه ‌معادلهه‌رياضهو ‌‌ب د؛‌بناب مين،‌فنااري‌ديج مال‌نه‌بار‌مو

گ  ي‌مفهه مد‌رم‌بههه‌نفهه ‌مصههدم ‌ه  هومهانههه‌دگ گههون‌‌منگ سشههو ‌مکههاریش،‌سههاهمار‌تصههت م

‌.ساود‌مو

هاي‌مکهاریش،‌‌ط يق‌مفسمي ‌شهفاف ش،‌یهاه ‌هسينههدرمجتو ،‌فنااري‌ديج مال‌مو‌
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ساوي‌تج به‌ه  هومهانه‌ا‌تسهه ل‌نظهارت‌ تهومو،‌ی ف هش‌بهاريو‌به مي‌تقويهش‌‌شنصو

ها‌منوی‌به‌اجود‌م متاد‌نهادي،‌سهومد‌‌،‌تحقق‌مين‌ی ف شحال‌نيمي‌دمرد.‌بام‌مکاریش‌ه  يه

دههد‌یهه‌‌کهان‌موهاي‌حکت منو‌مناسس‌مسش.‌مين‌پ ن هدگو‌نظه ي‌ن‌ديج مال‌ا‌چارچوب

هاي‌ميه من،‌‌ايژز‌در‌سهطح‌مسهمان‌مي،‌بهه‌ب رسو‌نق ‌فنااري‌ديج مهال‌در‌مکهاریش‌ه  يهه

مند‌ا‌تحل لو‌مسش‌یه‌ف مت ‌مو‌نگاز‌مبسمرمحهور‌بهه‌فنهااري‌ح یهش‌‌ن اومند‌رايک دي‌وم نه

‌.یند

 پیشینه پژوهش

‌ا‌مجمتها و‌مکهاریش‌در‌مرت هاطو‌ههاي‌فنااري‌ا‌ها‌رسهانه‌نقه ‌با‌م ت ط‌دمهلو‌مطالعات

‌منهد؛‌گ فمه‌شکل‌منلاين‌مجمتا و‌مکاریش‌یلو‌مفهو ‌ب ‌تت یس‌با‌مبمدم‌مي من‌در‌مي،‌ه  يه

‌منلايهن‌مجمتها و‌مکاریش»‌ نومن‌با‌مي‌مطالعه‌در(‌۳۱۳۳ ‌ملوندي‌ا‌هان کو‌رمسما،‌مين‌در

–تویه فو‌تحل هل‌ا‌پ تايکهو‌ههاي‌دمدز‌مو‌مسهمفادز‌بها‌«ميه من‌در‌محلو‌مجمتا ات‌توسعه‌ا

‌یهن ‌به مي‌جديدي‌هاي‌ی ف ش‌تومنند‌مو‌منلاين‌مرت اطو‌مبسمرهاي‌یه‌دمدند‌نکان‌تحل لو

‌هتکهارمن‌مدممهه،‌در.‌یننهد‌ميجهاد‌محلهو‌سهطح‌در‌مجمتها و‌مکاریش‌ا‌جتعو ‌گنجهو‌ا

‌نهوين‌بسهم هاي‌در‌مهدي يمو‌هاي‌نوماري‌ا‌مجمتا و‌مکاریش‌تج ب ات‌ب رسو‌با(‌۳۱۳۱ 

‌هاي‌مکهاریش‌مفهسمي ‌سهاو‌وم نه‌مرت هاطو،‌نومارمنهه‌سهاوایارهاي‌یه‌دمدند‌نکان‌مرت اطو

‌ا‌مهم محُققّهو‌ه  يهه،‌ههاي‌فعال ش‌به ‌ت ‌مکنم‌تت یس‌با.‌شوند‌مو‌ملتنفعه‌ ا ‌ا‌دماطل انه

‌راش‌با‌«ه  يه‌هاي‌فعال ش‌ب ‌مجمتا و‌هاي‌ش که‌تأث  »‌مقاله‌در(‌۳۱۳۱ ‌یاشانو‌مهض يان

‌هاي‌شه که‌مو‌هدفتند‌مسمفادز‌یه‌دمدند‌نکان‌مي‌پ سکنامه‌هاي‌دمدز‌مماري‌تحل ل‌ا‌پ تايکو

‌در‌مکههاریش‌شيههدرنها‌ا‌مجمتهها و‌م متههاد‌ تههومو،‌مگههاهو‌مفههسمي ‌موجههس‌مجمتهها و

‌مسمفادز‌تأث  »‌ نومن‌با‌پژاهکو‌در(‌۳۱۳۳ ‌جعف ي‌بعد،‌گا ‌در.‌شود‌مو‌ه  يه‌هاي‌فعال ش

‌‌۳9بهاري‌شه اندمن‌ب رسو‌با‌«شه اندمن‌مدنو‌مکاریش‌ب ‌مجاوي‌مجمتا و‌هاي‌ش که‌مو

‌مو‌مسهمفادز‌شهدت‌یهه‌دمد‌نکان‌چندممی  ز‌رگ س ون‌تحل ل‌یارگ  ي‌به‌ا‌مردب ل‌شه ‌سال

‌تعت م‌صابل ش‌نمايج‌مين‌یه‌دمرد‌مدنو‌مکاریش‌مفسمي ‌ب ‌معنادمري‌مث ‌مجمتا و‌هاي‌ش که

‌در(‌۳۱۳۳ ‌حسهنو‌ا‌هتکهارمن‌ ظ تهو‌ومان،‌هم.‌دمرمسش‌ن س‌رم‌مي‌ه  يه‌هاي‌مکاریش‌به
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‌بن ادههاي‌هاي‌فعال ش‌توسعه‌در‌مجمتا و‌باومريابو‌ب ‌م ث ‌هاي‌م لفه‌ا‌مبعاد‌ب رسو»‌مطالعه

‌ا‌مرت هاطو‌هاي‌م لفهه‌یهه‌دمدنهد‌نکهان‌سهاهماري‌معهادرت‌يابو‌مهدل‌مو‌مسهمفادز‌با‌«ه  يه

‌ا‌هتکارمن‌نجفو.‌دمرند‌ه  يه‌هاي‌فعال ش‌توسعه‌در‌یل دي‌نق ‌مي‌رسانه ‌ن س(‌۳۱۳۳ ‌ومدز

‌«مجمتها و‌هاي‌رسانه‌در‌نفعان‌ذي‌ا(‌ه  يه ‌مي من‌نهاد‌م د ‌هاي‌ساومان»‌ی فو‌پژاه ‌در

‌تعامهل‌به مي‌بسهم ي‌ نومن‌بهه‌مجمتها و‌هاي‌رسهانه‌دمدند‌نکان‌ ت ق‌هاي‌مصاح ه‌تحل ل‌با

‌.شوند‌مو‌مکاریش‌مفسمي ‌ا‌نفعان‌ذي‌با‌ها‌ه  يه‌مرت ای‌تقويش‌موجس‌داسويه،

‌ديج مهال‌هاي‌رسهانه‌نق ‌مو‌ت ‌ ت ق‌هاي‌تحل ل‌ستش‌به‌ها‌پژاه ‌مه  ،‌هاي‌سال‌در

(‌۳۱۳۱ ‌ص بانو‌ا‌هتکهارمن‌مند؛‌ی دز‌ح یش‌مي‌ه  يه‌ا‌مجمتا و‌هاي‌مکاریش‌تقويش‌در

‌در‌مجمتا و‌هاي‌مکاریش‌توسعه‌ب ‌م ث ‌مي‌رسانه‌ا‌مرت اطو‌هاي‌وم نه‌شناسايو»‌مطالعه‌در

‌مي،‌رسهانه‌شهفاف ش‌یهه‌دمدنهد‌نکهان‌ی فهو‌رايکه د‌بها‌«ها‌ه  يهه‌ا‌نههاد‌م د ‌هاي‌ساومان

.‌هسهمند‌مجمتها و‌مکاریش‌مفسمي ‌ وممل‌ت ين‌مهم‌مو‌ديج مال‌گ ي‌راميش‌ا‌م متادساوي

‌هههاي‌فعال ش‌تهه ايج‌تههأث  ‌ب رسههو»‌ نههومن‌بهها‌پژاهکههو‌در(‌۳۱۳۱ به ههودي‌ا‌هتکههارمن‌

‌هاي‌مهدل‌مو‌مسهمفادز‌بها‌«ه  يه‌م سسات‌ايژز‌مروش‌ب ‌مجمتا و‌هاي‌ش که‌در‌ه  هومهانه

‌مجمتها و‌هاي‌شه که‌در‌مي‌رسهانه‌فعال هش‌یهه‌دمدند‌نکان‌م دمنو‌هاي‌دمدز‌تحل ل‌ا‌مماري

ح هدري‌ا‌.‌دههد‌مو‌مفهسمي ‌رم‌ه  يهه‌م سسهات‌جهذمب ش‌ا‌ايهژز‌مروش‌معنهادمري‌طور‌به

‌بها‌ههانومدگو‌رامبهط‌به ‌مجهاوي‌مجمتها و‌هاي‌شه که‌تأث  ‌ب رسو‌با‌ن س(‌۳۱۳۱ ‌هتکارمن

‌نقهه ‌تومننههد‌مو‌مجمتهها و‌هاي‌رسههانه‌یههه‌دمدنههد‌نکههان‌جتعههو‌مکههاریش‌بهه ‌تأی ههد

‌درنهایننهد‌ميفها‌محور‌مکهاریش‌ا‌جتعهو‌ههاي‌ین ‌گ  ي‌شکل‌در‌مي‌ینندز‌تسه ل ‌،شيه.

‌در‌شهه یش‌تههأث  »‌دربههارز‌ینف منسههو‌مي‌مطالعههه‌در(‌۳۱۳۱ ‌م  ومئههو‌ا‌هتکههارمن‌سههادمت

‌در‌مکهاریش‌دمدنهد‌نکهان‌«ممهوومن‌دمن ‌مجمتا و‌هاي‌مهارت‌توسعه‌ب ‌ه  يه‌هاي‌فعال ش

‌پ امهدهاي‌شود،‌مو‌ت ايج‌مجمتا و‌هاي‌ش که‌ط يق‌مو‌یه‌ومانو‌ايژز‌به‌ه  يه،‌هاي‌فعال ش

‌.دمرد‌هت مز‌به‌وتوجه‌صابل‌مو ش‌مجمتا و

‌مو‌مسمفادز‌ا‌پذي ش‌ساوي‌مدل»‌ نومن‌با‌مي‌مطالعه‌در‌۳سایسمون‌ا‌نه‌،‌1۳۳1سال‌در

‌سهاومان‌‌۳99مقطعو‌هاي‌دمدز‌ب رسو‌با‌«غ  منمفا و‌هاي‌ساومان‌توسط‌مجمتا و‌هاي‌رسانه
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Nah, S., & Saxton, G. D 
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‌سطح‌یه‌دمدند‌نکان‌لجسم ک‌رگ س ون‌هاي‌مدل‌مو‌مسمفادز‌ا‌ممحدز‌ارتيم‌در‌غ  منمفا و

‌هاي‌رسهانه‌پهذي ش‌به ‌معنهادمري‌تهأث  ‌مح طهو‌فکهارهاي‌ا‌ساومانو‌پ ن دگو‌مالو،‌مناب 

‌پ دمرد‌ه  ين‌با‌تعامل‌مفسمي ‌ا‌مجمتا و ‌در(‌1۳11 ‌۳سوموشهو‌ارشهنه‌ا‌نهاگ ‌،مومن‌.

‌مو‌مسهمفادز‌بها‌«ديج مهال‌جامعهه‌ا‌مصمصهاد‌بها‌مجمتها و‌نهوماري‌رمبطهه»‌ نهومن‌بها‌پژاهکو

‌توسهعه‌دمدنهد‌نکهان‌چنهدممی  ز‌رگ سه ون‌تحل هل‌ا‌مراپهايو‌یکهورهاي‌مقطعهو‌هاي‌دمدز

‌در.‌مسهش‌مي‌ه  يهه‌ا‌مجمتها و‌هاي‌مکهاریش‌مفهسمي ‌ش ی‌پ  ‌ديج مال‌هاي‌وي ساهش

‌بهه‌نسه ش Z نسهل‌نگه ش‌ب رسهو»‌ نهومن‌بها‌مي‌مطالعه‌در(‌1۳11 ‌1ینسمانم نو‌سال،‌هت ن

‌ا‌مراپهايو‌جهومن‌‌۰۱۳پ تايکهو‌ههاي‌دمدز‌بها‌«مجمتا و‌هاي‌رسانه‌تأث  ‌ا‌ه  يه‌هاي‌یتک

‌هاي‌شهه که‌محمههومي‌بههه‌م متههاد‌دمد‌نکههان‌چنههدممی  ز‌رگ سهه ون‌ا‌تأي ههدي‌ ههاملو‌تحل ههل

‌.دمرد‌منلاين‌مهدمي‌صصد‌ب ‌معنادمري‌ا‌مو ش‌مث ‌هتسارن‌توی ه‌ا‌مجمتا و

‌در‌ه  يههه‌هههاي‌یتی ن»‌ نههومن‌بهها‌پژاهکههو‌در‌۱فههاويو‌ا‌هتکههارمن‌،‌1۳1۱سههال‌در

‌ههاي‌دمدز‌بها‌«يخ‌مب‌سطل‌چال ‌مو‌شومهدي:‌داسمانه‌نو ‌رفمارهاي‌ا‌مجمتا و‌هاي‌رسانه

‌نکهان‌هها‌مهملاف‌در‌مههملاف‌راش‌ا‌‌1۳۳۰تها‌‌1۳۳۱هاي‌سهال‌طو‌مالو‌هاي‌یتک‌پانلو

‌یههورت‌به‌رم‌مي‌ه  يههه‌مکههاریش‌تومننههد‌مو‌مي‌رسههانه‌اي اسههو‌هاي‌شههوک‌یههه‌دمدنههد

‌نهفمهه‌پ ونهدهاي»‌مطالعهه‌در(‌1۳1۱ ‌۱بول هان‌هتننه ن.‌دهند‌مفسمي ‌معنادمر‌ا‌مدت‌یوتاز

‌چندیکهوري‌پ تايکهو‌ههاي‌دمدز‌تحل هل‌با‌«مدنو‌مکاریش‌ا‌مجمتا و‌هاي‌رسانه:‌گ ‌بس ج

‌یههه‌دمد‌نکههان‌سههاهماري‌معههادرت‌هاي‌مههدل‌مو‌مسههمفادز‌ا‌‌1۳1۳تهها‌‌1۳۳۱هاي‌سههال‌طههو

‌مي‌ه  يهه‌ا‌دماطل انه‌هاي‌مکاریش‌محمتال‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌مجمتا و‌ضع د‌هاي‌ش که

‌.دهند‌مو‌مفسمي ‌رم

‌ههاي‌یتک‌به ‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌تأث  »‌مطالعه‌در(‌1۳1۱ ‌۱ش ن‌راند،‌مين‌مدممه‌در

‌مم يکها‌در‌غ  منمفها و‌ساومان‌‌1۱۳مالو‌هاي‌دمدز‌ب رسو‌با‌«غ  منمفا و‌هاي‌ساومان‌ه  يه

‌هاي‌ش که‌در‌فعال ش‌شدت‌دمد‌نکان‌پانل‌رگ س ون‌یارگ  ي‌به‌ا‌‌1۳11تا‌‌1۳۳9دارز‌طو
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Nagy, S., & Veresne Somosi, M 

2 Konstantinou, C. 

3 Fazio, A., Reggiani, T., & Scervini, F 

4 Boulianne, S 

5 Shin, N. 



 424 | ییرضاو  یآباد نجف یکاظم؛ … شیدر افزا تالیجید یو فناور یاجتماع یها نقش رسانه

‌۳  هادز‌ا‌هتکهارمن‌.دمرد‌م دمهو‌ههاي‌یتک‌جهذب‌م هسمن‌ب ‌پايدمر‌ا‌مو ش‌مث ‌مجمتا و

‌مههدمي‌به مي‌مجمتها و‌هاي‌رسهانه‌یارب من‌صصد‌هاي‌ب ن‌پ  »‌ نومن‌با‌مي‌مقاله‌در(‌1۳1۱ 

‌پ تايکو‌هاي‌دمدز‌تحل ل‌با‌«جعلو‌مه ار‌ ص ‌در‌ملتللو‌ب ن‌غ  دالمو‌هاي‌ساومان‌به‌منلاين

‌من ه ،‌م م هار‌یهه‌دمدنهد‌نکهان‌ساهماري‌معادرت‌مدل‌ا‌مراپايو‌یکور‌چند‌در‌یارب ‌۳۳1

‌مي‌ه  يهه‌مکهاریش‌مفهسمي ‌ وممل‌ت ين‌مهم‌ديج مال‌هتدلو‌محساس‌ا‌مطلا ات‌شفاف ش

‌به ‌مجمتها و‌هاي‌رسهانه‌محساسات‌مث »‌مطالعه‌در(‌1۳1۱ ‌1ماگه‌ا‌گانديا‌ومان،‌هم.‌هسمند

‌ا‌مجمتا و‌هاي‌ش که‌ممون‌محساسات‌تحل ل‌با‌«غ  منمفا و‌هاي‌ساومان‌دريافمو‌هاي‌یتک

‌محمهومي‌دمدنهد‌نکهان‌پويها‌پانهل‌رگ سه ون‌ا‌‌1۳1۱تها‌‌1۳۳۳هاي‌سهال‌طو‌مالو‌هاي‌دمدز

‌در‌ن ههس(‌1۳1۱ ‌۱ومبههورک.‌دهههد‌مو‌مفههسمي ‌رم‌ه  يههه‌هههاي‌یتک‌م ههسمن‌مو ههش‌محساسههو

‌جتعهو‌مهالو‌تهأم ن‌ههاي‌پلمف  ‌در‌ه ه ‌ینندگان‌مصه ف‌رفمهار‌درک»‌ نهومن‌با‌پژاهکو

‌دمد‌نکهان‌ت ت  هو‌رج هش‌مهدل‌ا‌ه  يهه‌یتی ن‌‌۱۳۳مو‌ب  ‌ت مینکو‌هاي‌دمدز‌با‌«ديج مال

.‌دمرد‌منلايهن‌مههدمي‌بهه‌تصهت م‌در‌یل هدي‌نقه ‌مالو‌مطلا ات‌شفاف ش‌ا‌پلمف  ‌ط محو

‌بها‌«ین هد ‌مو‌مهالو‌یتهک‌بات‌چش‌يک‌به‌ميا»‌مطالعه‌در(‌1۳1۱ ‌۱هتکارمن‌ا‌نواژيلوام

‌ديج مهال‌مبسمرههاي‌امرسهاوي‌منسان‌دمدنهد‌نکهان‌امريان ‌تحل ل‌ا‌شدز‌ینم ل‌هاي‌موماي 

‌مطالعهه‌در(‌1۳1۱ ‌۱هتکهارمن‌ا‌مچاريها‌هتننه ن.‌دهد‌مو‌مفسمي ‌رم‌مالو‌مهدمي‌به‌تتايل

‌هاي‌رسههانه‌در‌مههالو‌یتههک‌بهه ‌م منههو‌هاي‌سوءمسههمفادز‌ب رسههو:‌ه  يههه‌دريههايو‌دودمن»

‌م متهاد‌تومنهد‌مو‌ديج مهال‌نظهارت‌ن هود‌دمدنهد‌نکان‌یااي‌دمدز‌ا‌ی فو‌تحل ل‌با‌«مجمتا و

‌.یند‌تضع د‌رم‌ تومو

‌مبههسمر‌ نومن‌بههه‌مجمتهها و‌هاي‌رسههانه‌مثهه مت»‌مطالعههه‌در‌۰گ منههاداس‌،‌1۳1۱سههال‌در

‌مهدل‌ا‌ه  يهه‌پ اژز‌‌۱۳۳هاي‌دمدز‌با‌«مي‌ه  يه‌جتعو‌مالو‌تأم ن‌در‌مجمتا و‌ساوي‌ش که

‌موفق هش‌بها‌مسهمق م‌رمبطهه‌مجمتا و‌گذمري‌مشم مک‌شدت‌دمد‌نکان‌چندسطحو‌رگ س ون

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Obadă, D.-R., Dabija, D.-C., & Câmpian, V 

2 Gandía, J. L., & Huguet, D 

3 Zaborek, P. 

4 Novozhilova, E., Huang, J., He, L., Li, Z., & Cummings, J. 

5 Acharya, B., Lazzaro, D. E., Cinà, A. E., & Holz, T 

6 Granados, M. R. R 
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‌تأم ن‌نمايج‌ب ‌مهلاصو‌بندي‌چارچوب‌تأث  »‌مقاله‌در(‌1۳1۱ ‌۳هتف ل‌ا‌ی م.‌دمرد‌ها‌یتی ن

‌رج هش‌رگ سه ون‌ا‌‌GoFundMeیتی ن‌هسمر‌‌۳۳مو‌ب  ‌هاي‌دمدز‌تحل ل‌با‌«منلاين‌مالو

.‌دههد‌مو‌مفهسمي ‌رم‌یتهک‌جهذب‌محمتهال‌محور‌منسهانو‌ا‌مهلاصهو‌ههاي‌پ ا ‌دمدنهد‌نکهان

‌ا‌منلايههن‌هههاي‌پلمف  ‌مههدي يش‌مثهه »‌مطالعههه‌در(‌1۳1۱ ‌هتکههارمن‌ا‌رادريگههس-گههالوس

‌پهانلو‌ههاي‌دمدز‌تحل هل‌بها‌«غ  منمفها و‌هاي‌سهاومان‌با‌ه  ين‌درگ  ي‌ب ‌ديج مال‌تعاملات

‌داسويه‌تعامل‌دمدند‌نکان‌يافمه‌تعت م‌م بعات‌حدمصل‌ا‌‌1۳1۱تا‌‌1۳1۳دارز‌در‌ساومان‌۳1۳

‌.شود‌مو‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌تک مر‌ا‌افادمري‌مفسمي ‌با ث‌ديج مال

‌هاي‌رسههانه‌نقهه ‌دربههارز‌دمهلههو‌ا‌ملتللههو‌ب ن‌مدب ههاتتوجههه‌‌صابل‌گسههم شبههااجود‌

‌مهه ار‌مي،‌ه  يههه‌ا‌مجمتهها و‌هاي‌مکههاریش‌مفههسمي ‌در‌ديج مههال‌هههاي‌فنااري‌ا‌مجمتهها و

‌یههلان،‌هههاي‌تحل ل‌به ‌هههارجو‌ههاي‌پژاه ‌مغلههس‌یهه‌دهههد‌مو‌نکهان‌مطالعههات‌منهد‌نظا 

‌یتمه ‌ا‌منهد‌بودز‌ممت یس‌جهانو‌هاي‌پلمف  ‌بسم ‌در‌ه  ين‌ف دي‌رفمار‌يا‌ساومانو‌هاي‌دمدز

‌دمهلهو‌مطالعهات‌ديگ ،‌سوي‌مو‌مند؛‌ی دز‌توجه‌مي‌منطقه‌ا‌مصمصادي‌نهادي،‌هاي‌تفاات‌به

‌‌منجا ‌ی فهو‌يها‌تویه فو‌سهطح‌در‌ا‌مجمتها و‌ا‌مرت هاطو‌رايک دهاي‌با‌ تدتاً‌ن س ‌اشهدز

‌بههه ز‌مي‌منطقههه‌هههاي‌دمدز‌بهه ‌م منههو‌هههاي‌تحل ل‌ا‌مصمصادسههنجو‌هههاي‌چارچوب‌مونههدرت‌‌به

‌در‌ديج مههال‌فنههااري‌ا‌مجمتهها و‌هاي‌رسههانه‌نقه ‌ب رسههو‌هههلأ‌ههها ،‌طور‌بههه.‌منهد‌گ فمه

‌ا‌مصمصههادي‌ههاي‌ناهتگنو‌مسههمانو،‌ههاي‌تفاات‌بهه ‌تت یهس‌بهها‌مي‌ه  يهه‌مکههاریش‌مفهسمي 

‌پهژاه ‌نهوماري‌مسهاس،‌هته ن‌به .‌مسهش‌مکهود‌یاملاً‌مي من‌در‌ديج مال‌هاي‌وي ساهش

‌ا‌مي‌منطقهه‌مصمصهاد‌رايکه د‌بها‌ديج مال‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌نظ ي‌مدب ات‌ت ی س‌در‌حاض 

‌بهار‌ننسهم ن‌به مي‌مطالعهه‌ميهن‌یهه‌مي‌گونهه‌به‌مسش؛‌نهفمه‌مي من‌مسمانو‌هاي‌دمدز‌مو‌مسمفادز

‌ها‌مسهمان‌سطح‌در‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌ب ‌رم‌ديج مال‌فنااري‌ا‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌مث گذمري

‌ا‌مصمصهادي‌سهاوایارهاي‌شناسايو‌با‌ا‌یند‌مو‌ب رسو‌منسجم‌تحل لو‌مدل‌يک‌صالس‌در‌ا

‌در‌ه  هومهانهه‌هاي‌ین ‌تقويش‌در‌ديج مال‌مصمصاد‌نق ‌مو‌ت ‌دص ق‌تصوي ي‌م ث ،‌نهادي

 دهد.‌مو‌مرمئه‌مي من

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Kim, J. E., & Hemphill, L 
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 روش
‌در‌مي‌ه  يهه‌مکهاریش‌مفهسمي ‌در‌ديج مهال‌فنهااري‌ا‌مجمتها و‌هاي‌رسهانه‌نق ‌منظور‌به

‌مهدل‌يهک‌،‌مو(1۳1۱ ‌1ماگه‌ا‌(‌ا‌گانديا1۳1۱ ‌۳مي من،‌به‌ت ع ش‌مو‌گ مناداس‌هاي‌مسمان

‌تع يهد‌ويه یهورت‌‌موردمسمفادز‌به‌مي‌پايه‌مدل.‌شود‌مو‌مسمفادز‌یومنمايل‌پانل‌رگ س ونو

‌:مسش‌شدز
CHPit = c0 + c1 SMit + c2 DTit + c3 (SMit*DTit) + c4 INCit + c5 

SCit + c6 EDUit + eit 

‌یه‌در‌من:

 متغیر وابسته:

‌بهه‌مههدميو‌مهالو‌ههاي‌یتک‌یل‌نس شیورت‌‌به‌ممی  ‌مين‌(:CHPای ) خیریه مشارکت

‌هههاي‌دمدز‌پايگههاز‌مو‌ممی هه ‌ميههن‌هههاي‌دمدز.‌شههود‌مو‌محاسهه ه‌ا‌تع يههد‌مسههمان‌ههه ‌جتع ههش

‌ا‌یکههور‌اومرت‌سههارنه‌هههاي‌گسمرش‌ا‌یکههور‌ه  يههه‌بن ادهههاي‌ا‌نهههاد‌م د ‌هاي‌سههاومان

‌.شود‌مو‌ماري‌جت ‌مي منابودجه‌‌ب نامه‌ساومان

‌ممی  هاي‌مسمقل:

‌هاي‌شه که‌فعهال‌یهارب من‌نسه ش‌مو‌مسهمفادز‌بها‌ممی ه ‌ميهن‌(:SMاجتمااعی )  هاای  رسانه

‌ممهار‌م یهس‌رستو‌هاي‌گسمرش‌مو‌من‌هاي‌دمدز.‌شود‌مو‌محاس ه‌مسمان‌جتع ش‌به‌مجمتا و

‌ديج مههال‌رفمههار‌بهها‌مهه ت ط‌هههاي‌پژاه ‌ا‌مطلا ههات‌فنههااري‌ا‌مرت اطههات‌اومرت‌ميهه من،

‌گ دد.‌مو‌ماري‌جت ‌شه اندمن

‌مينم نهش‌بهه‌هانومرهها‌دسم سهو‌دریهد‌شهاهم‌بها‌ممی ه ‌ميهن(: DTدیجیتاال )  فناوری

‌من‌ههاي‌دمدز.‌شهود‌مو‌سنج دز‌منلاين‌پ دمهش‌ا‌بانکدمري‌هدمات‌مو‌مسمفادز‌ا‌پ س  ش

‌شود.‌مو‌مسمن مج‌مي من‌ممار‌م یس‌ا‌م یسي‌بانک‌مرت اطات،‌اومرت‌هاي‌گسمرش‌مو

 متغیرهای کنترل:

‌دریهد؛‌ب حسهس‌هانومرهها‌سه منه‌درممهد‌ن خ‌رشد‌مموسهط‌(:INCدرامد سرانه استان )

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Granados, M. R. R 

2 Gandía, J. L., & Huguet, D 
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‌مسهمن مج‌ها‌مسهمان‌مي‌بودجهه‌ههاي‌گسمرش‌ا‌م یهسي‌بانهک‌ميه من،‌ممهار‌م یهس‌مو‌هها‌دمدز

‌شود.‌مو

‌سهطح‌ا‌نههاد‌م د ‌هاي‌سهاومان‌ا‌ها‌منجتن‌در‌مکاریش‌شاهم(: SCسرمایه اجتماعی )

‌ها‌دمنکههگاز‌مجمتهها و‌تحق قههات‌م یههس‌ا‌ملههو‌هههاي‌پژاه ‌مو‌ههها‌دمدز‌مجمتهها و؛‌م متههاد

‌شود.‌مو‌ماري‌جت 

‌مسمان؛‌یل‌جتع ش‌به‌دمنکگاهو‌تحص لات‌دمرمي‌مف مد‌نس ش(: EDUسطح تحصیلات )

‌.ميد‌مو‌دسش‌به‌مي من‌ممار‌م یس‌هاي‌س شتاري‌مو‌ها‌دمدز

‌مو‌تحل هل‌ومهانو‌دارز‌ا‌مسش‌مي من‌یکور‌مسمان‌‌۱۳شامل‌پژاه ‌مين‌مماري‌جامعه

‌مسهش؛‌ضه اري‌مسهمانویورت‌‌به‌موضو ‌ب رسو.‌مسش‌شدز‌گ فمه‌نظ ‌در‌‌۳۱۳۱تا‌۳۱۳۱

‌ممفهاات‌ها‌مسهمان‌در‌مجمتها و‌س مايه‌ا‌ديج مال‌دسم سو‌مصمصادي،‌مجمتا و،‌ش ميط‌وي م

‌هتننه ن‌‌مشهکار‌رم‌مي‌منطقهه‌مهم‌هاي‌تفاات‌تومند‌نتو‌یکوري‌یلو‌تحل ل‌ا‌مسش ینهد.

‌.شود‌مو‌مسمفادز‌یومنمايل‌پانل‌رگ س ون‌مو‌مدل،ب مارد‌‌ب مي

ههاي‌‌هاي‌راش‌در‌ميهن‌پهژاه ،‌به ‌مسهاس‌محهداديش منمناب‌راش‌پانل‌یومنمايهل

یهورت‌گ فمهه‌مسهش.‌ يها‌مثه مت‌ثابهش رگ س ونو‌یلاس ک‌مانند‌حدمصل‌م بعات‌معتولو

م انگ ن،‌تنها‌مث مت‌ممی  هاي‌مسهمقل‌رم‌در‌نقطهه‌م یهسي‌توويه ‌ممی ه ‌هاي‌م منو‌ب ‌‌راش

مي‌‌ینند‌یه‌ميهن‌مثه مت‌در‌تتها ‌سهطوح‌مکهاریش‌ه  يهه‌دهند‌ا‌ف ض‌مو‌امبسمه‌نکان‌مو

ههاي‌مسهمانو‌ا‌توويه ‌نهاب مب ‌‌،‌بها‌توجهه‌بهه‌ماه هش‌نهاهتگنج‌دمدزحهال‌نييکسان‌مسهش.‌بام

ها‌مکاریش‌بس ار‌بار‌ا‌ب هو‌بس ار‌پاي ن‌دمرنهد(،‌‌مي‌در‌مي من‌ ب هو‌مسمان‌مکاریش‌ه  يه

 .یند‌ا‌مث ‌يکسان‌ممی  ها‌در‌تتا ‌نقای‌تووي ،‌مو‌م م ار‌سلس‌مو ف ض‌هتسانو‌امريان 

ميهن‌ممکهان‌رم‌،‌ههاي‌منملهد‌راش‌پانل‌یومنمايل،‌با‌تنت ن‌مث مت‌ممی  هها‌در‌دهک

فنهااري‌ديج مهال‌به مي‌هاي‌مجمتها و‌ا‌‌مارد‌یه‌مکنم‌شود‌ميها‌نقه ‌رسهانه‌ف مهم‌مو

مي‌پاي ن،‌مموسط‌يا‌بار‌ممفاات‌مسش‌يا‌ه  .‌مين‌راش‌نسه ش‌‌هايو‌با‌مکاریش‌ه  يه‌مسمان

ت ‌مو‌‌ت ‌ا‌دص هق‌ت ‌مسش‌ا‌ديدگاهو‌جام ‌ا‌منح مفات‌مو‌تووي ‌ن مال‌مقاا  هاي‌پ ت‌به‌دمدز

هاي‌ديج مهال‌در‌‌ه،‌مگه ‌رسهانگ يد‌ان ب‌دههد.‌بهه‌ها‌مرمئهه‌مو‌هاي‌ناهتگن‌به ن‌مسهمان‌پويايو
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ههاي‌یلاسه ک‌ميهن‌‌ت ي‌دمشهمه‌باشهند،‌راش‌ههاي‌بهار(‌مثه ‌صهوي‌هاي‌پ ک ا‌ دهک‌مسمان

‌.ساود‌ینند،‌مما‌پانل‌یومنمايل‌من‌رم‌مشکار‌مو‌تفاات‌رم‌پنهان‌مو

‌امبسهمه‌ممی ه ‌تووي ‌منملد‌نقای‌در‌مسمقل‌ممی  هاي‌مث مت‌ب رسو‌ممکان‌راش‌مين

‌هاي‌رسههانه‌مث گههذمري‌بلکههه‌دهههد،‌مو‌نکههان‌رم‌مثهه مت‌م ههانگ نتنها‌‌نههه‌ا‌ینههد‌مو‌فهه مهم‌رم

‌ن هس‌رم‌بهار‌ا‌مموسهط‌پاي ن،‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌با‌هايو‌مسمان‌ب ‌ديج مال‌فنااري‌ا‌مجمتا و

‌مين‌مو‌راشن ‌ا‌نهاهتگنو‌ب مب ‌در‌ت ‌مقاا (‌OLS ‌معتولو‌رگ س ون‌به‌نس ش‌راش‌ساود.

رو ‌بهه‌ذیه ‌‌.دههد‌مو‌مرمئهه‌ممی  هها‌به ن‌رمبطه‌مو‌ت ي‌جام ‌ديدگاز‌ا‌مسش‌پ ت‌هاي‌دمدز

‌.شد‌هومهد‌منجا ‌‌۳۱نسنه‌ميويوو‌مفسمر‌ن  ‌مو‌مسمفادز‌با‌ها‌تحل ل‌مسش‌تتامو

 ها یافته

‌دارز‌در‌پهژاه ‌ممی  ههاي‌تویه فو‌ممهار‌هلایه‌وي ‌جدال‌ها،‌دمدز‌مو‌مال ه‌درک‌ب مي

‌فنااري‌مجمتا و،‌هاي‌رسانه‌مي،‌ه  يه‌مکاریش‌شامل‌ممی  ها‌.شود‌مو‌مرمئه‌‌۳۱۳۱تا‌۳۱۳۱

‌تحصه لات‌سهطح‌ا‌مجمتها و‌سه مايه‌هانومرهها،‌سه منه‌درممد‌مموسط‌رشد‌ن خ‌ديج مال،

‌هسمند:

 متغیرها توصیفی آمار. 5 جدول

 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانه میانگین متغیر

 12۳۳ ۳2۰1 ۳29۱ ۱2۳۳ ۱21۱  نس ش(‌مي‌مکاریش‌ه  يه

 12۳۳ ۳2۳1- ۳12۱ ۰۱2۳ ۰12۱  نس ش(‌مجمتا وهاي‌‌رسانه

 ۳2۳۱ ۳2۳9- ۳۱2۳ ۱۳2۱ ۱92۱  درید(‌فنااري‌ديج مال

 12۳۱ ۳2۱۱ ۳2۳ ۱2۳ ۱21 ه‌ درید(ن خ‌رشد‌درممد‌س من

 ۳2۳9 ۳2۳۱- ۳2۳1 ۳2۰۱ ۳2۰۱  بدان‌امحد(‌س مايه‌مجمتا و

 12۳۱ ۳2۱1 ۳2۳۳ ۳21۱ ۳219  نس ش(‌سطح‌تحص لات

‌پژاه هاي‌من  :‌يافمه

مي‌در‌سهطح‌‌م انگ ن‌مکاریش‌ه  يهدهد‌یه‌نمايج‌م بوی‌به‌ممار‌توی فو‌ممی  ها‌نکان‌مو

به ن‌‌وتوجه‌دهد‌یه‌مهملاف‌صابل‌درید‌مسش‌ا‌منح مف‌مع ار‌نکان‌مو‌۱21۱ها‌تق ي اً‌‌مسمان
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ینههد.‌‌یهورت‌مسههمانو‌رم‌توج ههه‌مو‌ها‌اجههود‌دمرد‌یههه‌ضه ارت‌ب رسههو‌موضههو ‌به‌مسهمان

ا و‌ا‌فنااري‌ديج مال‌ن س‌توويه ‌نسه ماً‌هتگهن‌ا‌نسديهک‌بهه‌توويه ‌ن مهال‌هاي‌مجمت‌رسانه

دههد‌‌درید‌ا‌چولگو‌مو هش‌نکهان‌مو‌۱21دمرند.‌ن خ‌رشد‌مموسط‌درممد‌س منه‌با‌م انگ ن‌

مند.‌شهاهم‌سه مايه‌مجمتها و‌ا‌سهطح‌تحصه لات‌ن هس‌‌ها‌رشد‌بهارت ي‌دمشهمه‌ب هو‌مسمان

‌.ر‌تحل ل‌پانلو‌رم‌دمرندتووي ‌مناس و‌دمرند‌ا‌صابل ش‌مسمفادز‌د

-لهوين‌ههاي‌مومون‌مو‌پانل،‌در‌ممی  ها‌ومانو‌هاي‌س ي‌پايايو‌ب رسو‌در‌مدممه‌ا‌ب مي

‌شدز‌مسش:‌(‌مسمفادزIPS ‌ش ن-پس من-ميم‌(‌اLLC ‌چو-ل ن

 پانل مانایی آزمون نتایج. 2 جدول

مشارکت 

 ای خیریه
 آزمون

آماره آزمون 

 در سطح

مقدار 

 احتمال

آماره آزمون 

از تفاضل پس 

 گیری

مقدار 

 احتمال
 نتیجه

مکاریش‌

 مي‌ه  يه
LLC ۳.۳۱ ۳.۳۱۱ -1.۳9 ۳.۳۳۱ 

مانا‌پ ‌مو‌

 تفاضل

هاي‌‌رسانه

 مجمتا و
IPS 1.۳۳ ۳.۳91 -1.1۱ ۳.۳۳1 

مانا‌پ ‌مو‌

 تفاضل

هاي‌‌رسانه

 مجمتا و
LLC -1.۳۱ ۳.۳۳۰ -1.۳۱ ۳.۳۳۰ مانا‌در‌سطح 

فنااري‌

 ديج مال
IPS -۳.۳9 ۳.۳1۱ -۳.۳9 ۳.۳1۱ مانا‌در‌سطح 

فنااري‌

 ديج مال
LLC -1.۳1 ۳.۳11 -1.۳1 ۳.۳11 مانا‌در‌سطح 

ن خ‌رشد‌

 درممد
IPS -۳.9۱ ۳.۳۱1 -۳.9۱ ۳.۳۱1 مانا‌در‌سطح 

ن خ‌رشد‌

 درممد
LLC ۳.۳۱ ۳.۳۱۱ -1.۳۱ ۳.۳1۳ 

مانا‌پ ‌مو‌

 تفاضل

س مايه‌

 مجمتا و
IPS 1.۳۳ ۳.۳9۳ -1.۳1 ۳.۳۳9 

مانا‌پ ‌مو‌

 تفاضل

س مايه‌

 مجمتا و
LLC -1.۳۱ ۳.۳1۳ -1.۳۱ ۳.۳1۳ مانا‌در‌سطح 
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مشارکت 

 ای خیریه
 آزمون

آماره آزمون 

 در سطح

مقدار 

 احتمال

آماره آزمون 

از تفاضل پس 

 گیری

مقدار 

 احتمال
 نتیجه

سطح‌

 تحص لات
IPS -۳.۳۳ ۳.۳1۱ -۳.۳۳ ۳.۳1۱ مانا‌در‌سطح 

سطح‌

 تحص لات
LLC -۳.99 ۳.۳۱۳ -۳.99 ۳.۳۱۳ مانا‌در‌سطح 

‌هاي‌پژاه من  :‌يافمه

‌ا‌مجمتها و‌سه مايه‌ديج مال،‌فنااري‌مجمتا و،‌هاي‌رسانه‌ممی  هاي‌یه‌دهد‌مو‌نکان‌نمايج

‌مسهمفادز‌یومنمايهل‌پانهل‌مهدل‌در‌مسهمق تاً‌تومننهد‌مو‌ا‌هسمند‌مانا‌سطح‌در‌تحص لات‌سطح

‌م حلههه‌يههک‌مو‌پهه ‌سهه منه‌درممههد‌رشههد‌نهه خ‌ا‌مي‌ه  يههه‌مکههاریش‌ممی  هههاي‌.شههوند

‌رانهدهاي‌نکان‌یه‌شوند‌مو‌مانا‌گ  ي‌تفاضل ‌ميهن‌در‌گهذرم‌هاي‌شهوک‌يها‌مفسميکهو‌دهندز

‌نکهان‌رم‌تحل ل‌مو‌ص ل‌ها‌دمدز‌میلاح‌ا‌پانلو‌من اشمگو‌ب رسو‌مهت ش‌نمايج‌مين‌.ممی  هاسش

‌مصمصهادي‌ا‌ممهاري‌م م هار‌دمرمي‌یومنمايهل‌رگ س ون‌ب مارد‌یه‌یند‌مو‌تضت ن‌ا‌دهد‌مو

‌مسش:

 پانل انباشتگیهم آزمون نتایج. 3 جدول

 نتیجه مقدار احتمال آماره آزمون آزمون

 من اشمگو‌اجود‌دمرد ***۳.۳۳۳ ‌۳۳1.۱۱ف ک 

 من اشمگو‌اجود‌دمرد ***۳.۳۳1 1.9۱-‌یائو

‌هاي‌پژاه من  :‌يافمه

‌پانهل‌ههاي‌دمدز‌من اشمگو‌هم‌ب رسو‌ب مي‌یائو‌ا‌ف ک ‌هاي‌مومون‌نمايج‌دهندز‌نکان‌‌۱جدال

‌نکهان‌یهه‌مسهش(‌۳2۳۳۳ ‌یهف ‌محمتهال‌مقهدمر‌ا‌‌۳۳12۱۱مومون‌ف که ‌ممارز‌مقدمر‌.مسش

‌ها‌مسهمان‌م هان‌ا‌ومانو‌دارز‌طول‌در‌پژاه ‌ممی  هاي‌ب ن‌معنادمر‌جتعو‌هم‌رمبطه‌دهد‌مو

‌یهه‌دههد‌مو‌نکهان‌‌۳2۳۳1محمتهال‌مقهدمر‌ا‌-‌129۱مومون‌یائو‌دمرد.‌هتنن ن‌ممارز‌اجود

‌ا‌مانها‌ممی  ههاي‌به مي‌دصش‌با‌ا‌جدمگانهطور‌‌به‌ن س‌وموردب رس‌ممی  هاي‌ب ن‌من اشمگو‌هم



 4204بهار |  24شمارة  | دهمدوازسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 444

‌ا‌هسهمند‌بلندمهدت‌رمبطهه‌دمرمي‌ها‌دمدز‌یه‌یند‌مو‌تأي د‌نمايج‌مين‌.مسش‌ب ص مرشدز‌‌میلاح

‌.ی د‌تحل ل‌مطت نان‌با‌رم‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث مت‌تومن‌مو

‌نمايج.‌شد‌ب مارد‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌امبسمه‌ممی  ‌دهک‌‌۳ب مي‌یومنمايل‌پانل‌در‌مدممه‌مدل

‌ممفهاات‌منملهد‌هاي‌دهک‌در‌ديج مال‌فنااري‌ا‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌مث ‌یه‌دهد‌مو‌نکان

‌ینند:‌مو‌ميجاد‌وتوجه‌صابل‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث مت‌ا‌مسش

 کوانتایل پانل رگرسیون برآورد نتایج. 5 جدول

‌*٪‌۳۳معنادمري‌سطح*‌‌،٪‌۱معنادمري‌سطح**‌‌،٪‌۳معنادمري‌سطح:‌***‌توض ح

‌هاي‌پژاه من  :‌يافمه

‌یه:‌دهد‌ومي‌تحق ق‌نکان‌ها‌افمهي

‌نههايو‌دههک‌در‌ا‌‌۳21۱م انو‌دهک‌در‌ا‌‌۳2۳9مال‌دهک‌در‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌ض يس

‌سهطح‌مفهسمي ‌با‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌ب ‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌مث ‌دهد‌مو‌نکان‌یه‌مسش‌۳2۱۳

‌بهار‌به‌پاي ن‌هاي‌دهک‌مو‌ض يس‌یعودي‌س  .‌شود‌مو‌تقويش‌ها‌مسمان‌مي‌ه  يه‌مکاریش

 9/0 8/0 7/0 6/0 5/0 4/0 3/0 2/0 1/0 متغیر

  ض‌مو‌

‌م دأ
0.09* 

(0.056) 

0.07* 

(0.059) 

0.05** 

(0.049) 

0.06** 

(0.030) 

0.07** 

(0.028) 

0.08**

* 

(0.012) 

0.11**

* 

(0.009) 

0.13**

* 

(0.005) 

0.14**

* 

(0.002) 

هاي‌‌رسانه

 مجمتا و

0.18**

* 

(0.002) 

0.20**

* 

(0.001) 

0.22**

* 

(0.001) 

0.23**

* 

(0.001) 

0.24**

* 

(0.000) 

0.26**

* 

(0.000) 

0.27**

* 

(0.000) 

0.28**

* 

(0.000) 

0.30**

* 

(0.000) 

فنااري‌

 ديج مال

0.12** 

(0.015) 

0.14** 

(0.012) 

0.16**

* 

(0.005) 

0.18**

* 

(0.003) 

0.19**

* 

(0.001) 

0.21**

* 

(0.000) 

0.22**

* 

(0.000) 

0.23**

* 

(0.000) 

0.25**

* 

(0.000) 

تعامل‌

SM*D

T‌

0.04* 

(0.072) 

0.05* 

(0.060) 

0.06** 

(0.045) 

0.07** 

(0.032) 

0.08** 

(0.025) 

0.09**

* 

(0.015) 

0.10**

* 

(0.010) 

0.11**

* 

(0.007) 

0.12**

* 

(0.003) 

ن خ‌رشد‌

 درممد

0.08 

(0.085) 

0.09 

(0.073) 

0.10* 

(0.051) 

0.12* 

(0.048) 

0.13** 

(0.035) 

0.14** 

(0.028) 

0.15** 

(0.020) 

0.16** 

(0.015) 

0.17** 

(0.010) 

س مايه‌

 مجمتا و

0.20**

* 

(0.000) 

0.21**

* 

(0.000) 

0.22**

* 

(0.000) 

0.23**

* 

(0.000) 

0.24**

* 

(0.000) 

0.25**

* 

(0.000) 

0.26**

* 

(0.000) 

0.27**

* 

(0.000) 

0.28**

* 

(0.000) 

سطح‌

 تحص لات

0.05 

(0.120) 

0.06 

(0.100) 

0.07* 

(0.056) 

0.08* 

(0.045) 

0.09** 

(0.034) 

0.10** 

(0.028) 

0.11** 

(0.020) 

0.12** 

(0.015) 

0.13** 

(0.010) 
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‌بها‌هاي‌مسهمان‌بهه‌نسه ش‌دمرنهد،‌یتهو‌مبمهدميو‌مکهاریش‌یهه‌هايو‌مسهمان‌یه‌دهد‌مو‌نکان

‌مفهسمي ‌بها‌ممها‌گ  ند،‌مو‌ص مر‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌تأث  ‌تحش‌یتم ‌بار‌ا‌مموسط‌مکاریش

‌دهد‌مو‌نکان‌راند‌مين.‌يابد‌مو‌مفسمي ‌ها‌رسانه‌مث ‌فنااري،‌پذي ش‌ا‌مجمتا و‌هاي‌ی ف ش

‌‌نه‌مجمتا و‌هاي‌رسانه ‌ تهومو‌م متهاد‌ا‌مجمتها و‌هاي‌ش که‌تقويش‌بلکه‌رسانو،‌مطلا تنها

‌.ینند‌مو‌تح يک‌ب کم ‌بارت ‌سطوح‌در‌رم‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌ا‌ینند‌مو‌تسه ل‌رم

‌‌۳21۱نهايو‌دهک‌ا‌‌۳2۳۳م انو‌دهک‌به‌‌۳2۳1مال‌دهک‌مو‌ديج مال‌فنااري‌ض يس

‌فنهااري‌تقهويمو‌مثه ‌دهندز‌نکهان‌مجمتها و،‌هاي‌رسانه‌مکابه‌یعودي‌راند.‌يابد‌مو‌مفسمي 

‌پ دمههش‌مبسمرههاي‌شهامل‌ديج مهال‌فنهااري.‌مسش‌بارت ‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان‌در‌ديج مال

‌ا‌مکهاریش‌مومنه ‌یهاه ‌با هث‌ا‌مسش‌ها‌دمدز‌مدي يش‌ا‌سیاري‌جت ‌هاي‌پلمف  ‌منلاين،

‌.شود‌مو‌فاف شش‌مفسمي 

‌مال‌دههک‌در‌ديج مهال‌فنهااري‌مجمتها و‌بها‌ضه يس‌هاي‌ممی  ‌تعاملو‌رسانه‌ض يس

‌ا‌مجمتها و‌هاي‌رسهانه‌ت ی هس‌دههد‌مو‌نکهان‌یهه‌مسهش‌‌۳2۳1نههايو‌ا‌‌۳2۳9م انو‌،۳2۳۱

‌بههدمرد‌مي‌ه  يهه‌مکهاریش‌به ‌مفسميهو‌هم‌مثه ‌ديج مهال‌فنااري ‌یهه‌هايو‌مسهمان‌،گ يد‌ان ب‌.

‌‌هم ‌مو‌رم‌بهه ز‌ب کهم ين‌دمرنهد،‌بهارت ي‌فنهااري‌بهه‌دسم سو‌هم‌ا‌ها‌رسانه‌مو‌مسمفادزسطح

یهورت‌‌به‌فنهااري‌ا‌رسهانه‌مثه ‌یهه‌ینهد‌مو‌تأی هد‌يافمهه‌ميهن.‌ب ند‌مو‌ امل‌دا‌مين‌تعامل

‌باومريهابو‌نوين‌رايک دهاي‌با‌مطابق‌دهد،‌مو‌مفسمي ‌رم‌مکاریش‌مجسم،‌ی فاً‌نه‌ا‌ت ی  و

 (.‌۳۱۳۳هتکارمن‌ا‌حسنو‌ ظ تو‌؛‌۳۱۳۳جعف ي ‌ديج مال‌ا‌مجمتا و

‌نهايو‌دهک‌ا‌‌۳2۳۱م انو‌دهک‌،‌۳2۳9مال‌دهک‌در‌س منه‌درممد‌رشد‌ن خ‌ض يس

‌مکهاریش‌به ‌مو مهو‌مثه ‌سه منه،‌درممهد‌مفهسمي ‌یهه‌دههد‌مو‌نکهان‌رانهد‌مين.‌مسش‌۳2۳۱

‌مثه ‌ت ،‌پاي ن‌هاي‌دهک‌در.‌شود‌مو‌تقويش‌بارت ‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان‌در‌ا‌دمرد‌مي‌ه  يه

‌بها‌نمهايج‌ميهن.‌مسهش‌مصمصهادي‌هاي‌مالويش‌ا‌مناب ‌یت ود‌مو‌ناشو‌محمتارً‌یه‌مسش‌محداد

‌ا‌تهومن‌مالو،‌مناب ‌ا‌درممد‌سطح‌یه‌مسش‌هتسو‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌مصمصادي‌نظ ي‌م انو

‌یند.‌مو‌تع  ن‌رم‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌ب مي‌مف مد‌منگ سز

‌‌۳219نههايو‌دهک‌ا‌‌۳21۱م انو‌دهک‌،‌۳21۳مال‌دهک‌در‌مجمتا و‌س مايه‌ض يس
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‌ا‌ینهد‌مو‌ميفا‌رم‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌پايدمر‌ا‌بلندمدت‌پکم  ان‌نق ‌مجمتا و‌س مايه.‌مسش

‌هاي‌شه که‌م متهاد،‌یهه‌دهد‌مو‌نکان‌مين.‌مسش‌مو ش‌ا‌ثابش‌ها‌دهک‌تتا ‌در‌تق ي اً‌من‌مث 

‌‌به‌مدنو‌مکاریش‌ا‌مجمتا و ‌دهنهد،‌مو‌صه مر‌تهأث  ‌تحهش‌رم‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌مدما طور

‌دمرد‌هتنهومنو‌مين‌نمهايج‌با‌يافمه‌مين.‌مسش‌محداد‌فنااري‌ا‌درممد‌یه‌هايو‌مسمان‌در‌حمو

‌.مسش‌مي‌ه  يه‌هاي‌فعال ش‌مث گذمري‌ا‌تدما ‌در‌یل دي‌ املو‌مجمتا و‌س مايه‌یه

‌‌۳2۳۱نهايو‌دهک‌ا‌‌۳2۳۳م انو‌دهک‌،‌۳2۳۱مال‌دهک‌در‌تحص لات‌سطح‌ض يس

‌در‌ا‌دمرد‌مي‌ه  يهه‌مکهاریش‌به ‌مو هش‌مثه ‌بهارت ‌تحصه لات‌یه‌دهد‌مو‌نکان‌مين.‌مسش

‌مگهاهو،‌مفهسمي ‌با هث‌تحصه لات.‌شهود‌مو‌تقويهش‌بار‌ا‌مموسط‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان

‌مکهاریش‌وم نهه‌ا‌شهود‌مو‌مي‌ه  يهه‌ههاي‌فعال ش‌مهت هش‌شهناهش‌ا‌مجمتا و‌هاي‌مهارت

‌ههم‌تحصه لات،‌سهطح‌یهه‌ها‌هتسهو‌مسهش‌يافمهه‌با‌مين‌تحل ل‌مين.‌یند‌مو‌ف مهم‌رم‌ت ‌فعال

‌.یند‌مو‌تقويش‌رم‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌مجمتا و،‌ امل نومن‌‌به‌هم‌ا‌ف دي‌ امل نومن‌‌به

‌در‌یورت‌به ‌دههک‌مفهسمي ‌بها‌ممی  هها‌مثه ‌یهه‌شود‌مو‌مکاهدز‌ممی  ها،‌تتا ‌یلو،

‌ميهن.‌مسش‌صوي‌ا‌ثابش‌تق ي اً‌یه‌مجمتا و‌س مايهجس‌‌به‌يابد،‌مو‌مفسمي ‌مي‌ه  يه‌مکاریش

‌مفهسمي ‌به مي‌باريو‌بالقوز‌ی ف ش‌هنوو‌پاي ن،‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان‌یه‌دهد‌مو‌نکان‌س  

‌ت ی  هو‌مثه .‌دمرنهد‌ممهووش‌ا‌ديج مال‌فنااري‌مجمتا و،‌هاي‌رسانه‌مو‌مسمفادز‌با‌مکاریش

‌ن س‌ا‌رسانه ‌ا‌یند‌مو‌ب جسمه‌رم‌ديج مال‌هاي‌ی ف ش‌ا‌مبسمرها‌ب ن‌هتاهنگو‌مهت ش‌فنااري

‌مکههاریش‌مفههسمي ‌ا‌هدفتنههد‌مسههمانو‌هاي‌ب نامههه‌ط محههو‌بهه مي‌س اسههمو‌ا‌نظهه ي‌توج ههه

‌.دهد‌مو‌مرمئه‌مي‌ه  يه

‌هاي‌رسهانه‌ممی  هاي‌یه‌شد‌مکاهدز‌یومنمايل،‌پانل‌رگ س ون‌ب مارد‌نمايج‌به‌توجه‌با

‌ا‌تحصه لات‌سهطح‌مجمتها و،‌سه مايه‌س منه،‌درممد‌رشد‌ن خ‌ديج مال،‌فنااري‌مجمتا و،

‌ها‌مسهمان‌در‌مي‌ه  يهه‌مکهاریش‌به ‌ممفااتو‌مث متم دأ(‌‌مو‌  ض ‌فنااري‌ا‌رسانه‌ت ی س

‌ هلااز‌ وممهل‌ب ههو‌ويه م‌دمرد،‌مهت ش‌ممی  ها‌مين‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث ‌ب رسو.‌دمرند

‌ .‌یننهد‌مو‌مث گهذمري‌ن س‌ممی  ها‌ساي ‌تضع د‌يا‌تقويش‌ط يق‌مو‌مکاریش،‌ب ‌مسمق مب مث 

‌در‌ممی ه ‌هه ‌امصعهو‌سههم‌تها‌دههد‌مو‌ممکهان‌پژاه ‌به‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث مت‌تحل ل
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‌س اسمو‌پ کنهادهاي‌ا‌یند‌شناسايو‌رم‌ها‌دهک‌حساس‌نقای‌ا‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌تح يک

‌مکاریش‌ب ‌ امل‌ه ‌مسمق م‌تأث  ‌به‌ممی  ها‌مسمق م‌مث مت‌پژاه ،‌مين‌در‌.دهد‌مرمئه‌دص ق

‌به ‌ممی  ها‌مفسمي‌هم‌ا‌ت ی  و‌مث ‌به‌غ  مسمق م‌مث مت‌ا‌دمرد‌مشارز‌مسمان‌هتان‌در‌مي‌ه  يه

‌مثه مت‌ميهن‌محاس ه.‌شود‌مو‌م بوی‌مسمقل‌ممی  هاي‌ب ن‌تعامل‌ط يق‌مو‌مي‌ه  يه‌مکاریش

‌بها‌هاي‌مسهمان‌در‌مث گهذمري‌تفهاات‌تهاشهدز‌‌منجا ‌مي‌ه  يهه‌مکاریش‌تووي ‌دهک‌‌۳ب مي

‌شود:‌مکنم‌بار‌ا‌مموسط‌پاي ن،‌مکاریش

 مجموع و غیرمستقیم مستقیم، اثرات نتایج. 4 جدول

 9/0 8/0 7/0 6/0 5/0 4/0 3/0 2/0 1/0 نوع اثر متغیر

هاي‌‌رسانه

‌مجمتا و

 ۳.۱۳ ۳.19 ۳.1۱ ۳.1۰ ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.11 ۳.1۳ ۳.۳9 مسمق م

 ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۰ ۳.۳۱ ۳.۳۱ غ  مسمق م

 ۳.۱1 ۳.۱۳ ۳.۱۱ ۳.۱۱ ۳.۱1 ۳.۱۳ ۳.19 ۳.1۱ ۳.11 مجتو 

فنااري‌

‌ديج مال

 ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.11 ۳.1۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۰ ۳.۳۱ ۳.۳1 مسمق م

 ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۰ ۳.۳۱ ۳.۳۱ غ  مسمق م

 ۳.۱۱ ۳.۱۱ ۳.۱1 ۳.۱۳ ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.11 ۳.۳۳ ۳.۳۰ مجتو 

تعامل‌

SM*DT‌

 ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۰ ۳.۳۱ ۳.۳۱ مسمق م

 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ غ  مسمق م

 ۳.۳۱ ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳۱ مجتو 

ن خ‌رشد‌

‌درممد

 ۳.۳۱ ۳.۳۰ ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 مسمق م

 ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ غ  مسمق م

 ۳.1۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ مجتو 

س مايه‌

‌مجمتا و

 ۳.19 ۳.1۱ ۳.1۰ ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.11 ۳.1۳ ۳.1۳ مسمق م

 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 ۳.۳1 غ  مسمق م

 ۳.۱۳ ۳.1۳ ۳.19 ۳.1۱ ۳.1۰ ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.1۱ ۳.11 مجتو 

سطح‌

‌تحص لات

 ۳.۳۱ ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۰ ۳.۳۱ مسمق م

 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ غ  مسمق م

 ۳.۳۱ ۳.۳۱ ۳.۳1 ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳۳ ۳.۳9 ۳.۳۱ ۳.۳۰ مجتو 

‌هاي‌پژاه من  :‌يافمه

‌یه:‌دهد‌ومغ  مسمق م‌نکان‌‌ا‌مسمق م‌مث مت‌جدال‌تحل ل
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‌رسانه‌مث  ‌مسهش‌‌۳2۱۳منمهايو‌ا‌‌۳21۱م انو‌،‌۳2۳9مال‌دهک‌در‌مجمتا و‌هاي‌مسمق م

‌مثه تنها‌‌نهه‌ها‌رسهانه‌یهه‌دههد‌مو‌نکان‌مين.‌يابد‌مو‌مفسمي ‌‌۳2۳1تا‌‌۳2۳۱مو‌غ  مسمق م‌مث ‌ا

‌.دمرند‌صوي‌غ  مسمق م‌مث ‌مجمتا و‌س مايه‌ا‌ديج مال‌فنااري‌با‌تعامل‌با‌بلکه‌مسمق م

‌مفهسمي ‌‌۳2۳1به‌‌۳2۳۱مو‌غ  مسمق م‌مث ‌ا‌‌۳21۱به‌‌۳2۳1ديج مال‌مو‌فنااري‌مسمق م‌مث 

‌ا‌مموسهط‌مکهاریش‌با‌هاي‌مسمان‌در‌فنااري‌ت ی  و‌ا‌تقويمو‌نق ‌دهندز‌نکان‌مين.‌يابد‌مو

‌‌۳2۳1تها‌‌۳2۳۱ديج مال‌مجمتا و‌با‌فنااري‌هاي‌مسمق م‌ممی  هاي‌تعاملو‌رسانه‌مث  مسش،‌بار

‌مثه ‌فنهااري‌ا‌رسهانه‌ت ی هس‌دههد‌مو‌نکهان‌یهه‌مسهش‌‌۳2۳۳تها‌یهف ‌ هاًيتق ‌غ  مسمق م‌ا

‌هاي‌س اسهش‌مهت هش‌يافمهه‌ميهن.‌شهود‌مو‌ت ‌پ رنه ‌بهارت ‌ههاي‌دهک‌در‌ا‌دمرد‌مفسميو‌هم

‌.دهد‌مو‌نکان‌رم‌ها‌مسمان‌سطح‌در‌فنااري‌ا‌رسانه‌ساوي‌هتگا 

‌در‌ا‌مسههش‌مو ههش‌ممهها‌یوچههکنسهه ماً‌‌درممههد‌رشههد‌غ  مسههمق م‌نهه خ‌ا‌مسههمق م‌مثهه 

‌درممهد‌دههد‌مو‌نکهان‌ميهن(.‌‌۳21۳تا‌‌۳2۳۳مجتو  ‌يابد‌مو‌مفسمي ‌یتو‌بارت ‌هاي‌دهک

‌مسش.‌محداد‌من‌غ  مسمق م‌مث مت‌الو‌یند،‌مو‌تع  ن‌رم‌مکاریش‌ی ف ش

‌تها‌‌۳211مجتهو  ‌مسهش‌صهوي‌ا‌ثابش‌ اًيتق مجمتا و‌‌س مايه‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث 

‌در‌ا‌مسهش‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌صوي‌ا‌پايدمر‌ امل‌مجمتا و‌س مايه‌دهد‌مو‌نکان‌یه(‌۳2۱۳

‌.مسش‌مث گذمر‌ها‌دهک‌هته

‌مفهسمي ‌سهطح‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث  ‌تها‌‌۳2۳۰مجتهو  ‌دمرد‌تهدريجو‌تحصه لات

‌ژزيا‌بهه‌مسهش،‌مي‌ه  يهه‌مکاریش‌تقويش‌در‌مگاهو‌ا‌ممووش‌نق ‌دهندز‌نکان‌یه(‌۳2۳۱

‌.بار‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان‌در

‌ديج مهال‌فنهااري‌ا‌مجمتها و‌هاي‌رسهانه‌یهه‌دههد‌مو‌نکهان‌یلهو،‌جهدال‌یورت‌به

‌مو‌  ض ‌ها‌من‌ت ی س‌موتوجه‌‌صابل‌تقويمو‌مث ‌با‌دمرند،‌رم‌غ  مسمق م‌ا‌مسمق م‌مث ‌ب کم ين

‌ا‌درممههد‌یههه‌ودرحههال‌هاسههش،‌دهک‌هتههه‌در‌ امههل‌پايههدمرت ين‌مجمتهها و‌سهه مايهم ههدأ(.‌

‌دهههد‌مو‌نکههان‌ههها‌دهک‌طههول‌در‌مثهه مت‌مفههسمي ‌سهه  .‌دمرنههد‌مموسههط‌مثهه مت‌تحصهه لات

‌مسهمفادز‌با‌مکاریش‌تقويش‌ب مي‌باريو‌بالقوز‌ی ف ش‌دمرند،‌پاي ن‌مکاریش‌یه‌هايو‌مسمان

‌دمرند.‌فنااري‌ا‌رسانه‌مو
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 گیری بحث و نتیجه

‌مفهسمي ‌در‌ديج مهال‌فنااري‌ا‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌نق ‌ب رسو‌میلو‌باهدف‌پژاه ‌مين

‌ا‌غ  مسهمق م‌مسهمق م،‌مث مت‌شناسايو‌ب ‌تت یس‌با‌ا‌مي من‌هاي‌مسمان‌در‌مي‌ه  يه‌مکاریش

‌به مارد‌مو‌حایهل‌هاي‌يافمهه.‌شهد‌منجها ‌‌۳۱۳۱تا‌‌۳۱۳۱ومانو‌دارز‌در‌مبسمرها‌مين‌ت ی  و

‌سه مرت‌بهه‌دص قو‌هاي‌پاسخ‌مي،‌ه  يه‌مکاریش‌منملد‌دهک‌‌۳ب مي‌یومنمايل‌پانل‌مدل

‌تفسه  ‌ا‌بندي‌دسهمه‌تحق هق‌مههدمف‌مسهاس‌به ‌مدممهه‌در‌یهه‌دههد‌مو‌مرمئهه‌پهژاه ‌میلو

‌.شوند‌مو

ا‌«‌هاي‌مجمتها و‌رسهانه»ننسهش‌پهژاه ‌نکهان‌دمد‌یهه‌هه ‌دا‌ممی ه ‌‌س ملپاسخ‌به‌

مي‌‌دمرمي‌مثه ‌مسهمق م،‌مو هش‌ا‌معنهادمري‌به ‌مفهسمي ‌مکهاریش‌ه  يهه«‌فنااري‌ديج مهال»

و‌هاي‌مرت اطو‌ا‌ديج مال،‌مومن ‌دسم سه‌یند‌یه‌توسعه‌وي ساهش‌هسمند.‌مين‌يافمه‌تأي د‌مو

‌توجهه‌صابلدههد.‌نکمهه‌‌مي‌رم‌یاه ‌دمدز‌ا‌مگاهو‌ تومو‌رم‌مرتقها‌مو‌هاي‌ه  يه‌به‌فعال ش

هاي‌پ که ا(‌ب کهم ‌مو‌‌ههاي‌بهارت ‌مکهاریش‌ مسهمان‌مين‌مسش‌یه‌شهدت‌ميهن‌مثه ‌در‌دهک

دهد‌یهه‌در‌جهوممعو‌یهه‌ف هنه ‌مکهاریش‌مال هه‌‌هاي‌پاي ن‌مسش.‌مين‌مم ‌نکان‌مو‌دهک

ینند‌ا‌تومنايو‌بس ج‌مناب ‌رم‌بهه‌‌رم‌ميفا‌مو«‌دهندز‌شماب» مال‌نق ‌اجود‌دمرد،‌مبسمرهاي‌ديج

‌.رسانند‌حدمیو ‌مو

‌فنههااري‌ا‌مجمتهها و‌هاي‌رسههانه‌بهه ن‌تعامههل‌ب رسههو‌پههژاه ،‌دا ‌هههدف‌مسههاس‌بهه 

‌مسهمفادز‌يعنهو‌؛هسهمند‌وتوجه‌صابهل‌مفسميهو‌هم‌مثه ‌دمرمي‌ممی  ‌دا‌مين‌یه‌دمد‌نکان‌ديج مال

‌هها‌من‌منفه د‌مثه مت‌مجتهو ‌مو‌ف مته ‌رم‌مي‌ه  يهه‌مکهاریش‌تأث  ‌مبسمر،‌دا‌مين‌مو‌ومان‌هم

‌فنااري‌پکم  انو‌بدان‌مجمتا و‌هاي‌رسانه‌یه‌مسش‌من‌مو‌حایو‌نم جه‌مين.‌دهد‌مو‌مفسمي 

‌بسهم ‌بهدان‌ديج مهال‌فنهااري‌ا(‌شهفاف‌ههاي‌پلمف  ‌ا‌پ دمههش‌هاي‌درگاز‌مانند ‌ديج مال

‌مثه ‌ميهن‌یهه‌دمد‌نکان‌ها‌تحل ل‌هتنن ن،.‌دمرند‌یتم ي‌یارميو‌مجمتا و،‌هاي‌رسانه‌تعاملو

‌در‌یهه‌ودرحهال‌دمرد،‌ب کهم ي‌بهاودهو‌بهار،‌ا‌مموسهط‌مکهاریش‌بها‌هايو‌مسمان‌در‌ت ی  و

‌محسهوس‌وهوب‌به‌مفسميو‌هم‌مين‌بعد،‌دا‌ه ‌در‌ضعد‌دل ل‌به‌پاي ن،‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان

‌.ن سش
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‌یهه‌دمد‌نکهان‌ها‌يافمهه‌مي،‌وم نهه‌ممی  هاي‌نق ‌دربارز‌پژاه ‌سو ‌س مل‌به‌پاسخ‌در

‌تتهها ‌در‌مي‌ه  يههه‌مکههاریش‌یننههدز‌ب ن‌پ  ‌ت ين‌صههوي‌ا‌پايههدمرت ين‌«مجمتهها و‌سهه مايه»

‌ح هاتو‌وي سهاهمو‌محلهو،‌هاي‌ش که‌ا‌مجمتا و‌م متاد‌یه‌دهد‌مو‌نکان‌مين.‌هاسش‌دهک

‌«تحص لات‌سطح»‌ا‌«س منه‌درممد‌رشد‌ن خ»‌مقابل،‌در.‌هسمند‌فنااري‌مو‌ب دمري‌به ز‌ب مي

‌سهومد‌ا‌مهالو‌تهومن‌بها‌هايو‌مسهمان‌در‌یهه‌يطور‌بهه‌یننهد؛‌مو‌ميفا‌رم‌تقويمو‌ممی  هاي‌نق 

‌.مسش‌ب کم ‌مي‌ه  يه‌مکاریش‌ب مي‌ديج مال‌هاي‌ی ف ش‌مو‌مسمفادز‌ا‌جذب‌ی ف ش‌بارت ،

‌پهاي ن‌مکهاریش‌بها‌هاي‌مسمان‌یه‌شد‌مکاهدز‌مي من،‌هاي‌مسمان‌هاي‌ايژگو‌به‌توجه‌با

‌ا‌ب ند‌مو‌به ز‌فنااري‌ا‌رسانه‌مسمياي‌مو‌یتم ‌بار‌ا‌مموسط‌مکاریش‌با‌هاي‌مسمان‌به‌نس ش

‌بايههد‌ها‌س اسههش‌بنههاب مين،‌؛دمرد‌اجههود‌ههها‌من‌در‌مکههاریش‌مفههسمي ‌بهه مي‌بههالقوز‌ی ف ههش

‌مجمتها و‌هاي‌شه که‌ديج مال،‌هاي‌وي ساهش‌توسعه‌ب ‌ومان‌هم‌یه‌شوند‌ط محو‌يم‌گونه‌به

‌مدنو‌مکاریش‌ا‌فنااري‌پذي ش‌در‌مي‌منطقه‌هاي‌تفاات‌ا‌ینند‌تت یس‌مجمتا و‌س مايه‌ا

‌دهند.‌ص مر‌مدنظ ‌رم

‌ا‌ها‌رسهانه‌مو هش‌مثه ‌یهه‌دمد‌نکهان‌پ که ن‌تحق قهات‌بها‌مطالعهه‌ميهن‌هاي‌يافمه‌مقايسه

(‌1۳1۱ ‌هتکهارمن‌ا‌  هادز‌ا(‌1۳1۱ ‌ش ن‌،(1۳1۱ ‌گ مناداس‌مطالعات‌با‌ديج مال‌فنااري

‌ب جسهمه‌رم‌پهژاه ‌ميهن‌نوماري‌یومنمايلو،‌تحل ل‌ا‌مفسميو‌هم‌مث ‌یه‌ودرحال‌مسش،‌هتسو

‌سه مايه‌  تهأث‌هتننه ن،.‌مسهش‌گ فمهه‌صه مر‌وموردب رسه‌یتم ‌ص لو‌مطالعات‌در‌ا‌یند‌مو

(‌1۳1۱ ‌هتکههارمن‌ا‌فههاويو‌ا(‌۳۱۳۳ ‌هتکههارمن‌ا‌ومدز‌نجفهو‌بهها‌سهه منه‌درممههد‌ا‌مجمتها و

‌شد.‌مکاهدز‌منملد‌هاي‌مسمان‌ب ن‌مث ‌شدت‌در‌جسئو‌تفاات‌تنها‌ا‌بودز‌هتسو

‌:شود‌مو‌مرمئه‌ تل اتو‌ا‌یارب دي‌پ کنهاد‌سه‌پژاه ،‌هاي‌يافمه‌مساس‌ب 

‌توسهعه‌به ‌بايد‌دالش‌ا‌ه  يه‌نهادهاي‌رسانه،‌ا‌فنااري‌مو ش‌ا‌مسمق م‌مث ‌به‌توجه‌با

‌هههاي‌یتی ن‌ا(‌ههها‌یتک‌رديههابو‌هههاي‌پلمف  ‌ماننههد ‌شههفاف‌ديج مههال‌هاي‌وي سههاهش

‌ب گههسمري‌پههاي ن،‌مکههاریش‌بهها‌هاي‌مسههمان‌در‌ايژز‌بههه.‌یننههد‌تت یههس‌ديج مههال‌رسههانو‌مطلا 

‌تومنهد‌مو‌مي‌ه  يهه‌ممهن‌ههاي‌پلمف  ‌مو‌مسهمفادز‌نحهوز‌ممهووش‌ا‌ديج مهال‌سهومد‌هاي‌دارز

‌.دهد‌یاه ‌رم‌مکاریش‌شکاف
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‌هاي‌شه که‌من‌در‌یه‌يکیارچه‌هاي‌میوس سمم‌ط محو‌ت ی  و،‌مث ‌مو‌ب دمري‌به ز‌ب مي

‌تسهه ل‌به مي ‌سیاري‌جت ‌ا‌پ دمهش‌هاي‌فنااري‌با(‌تعامل‌ا‌س ميو‌دمسمان‌ب مي ‌مجمتا و

‌ديج مهال‌باومريهابو»‌هاي‌مهدل‌مو‌بايهد‌ه  يهه‌نهادهاي.‌مسش‌ض اري‌مند،‌شدز‌مدغا (‌ تل

‌ف مينهد‌در‌بلکهه‌مسهش،‌پ ها ‌یننهدز‌دريافش‌تنها‌نهه‌یهارب ‌من‌در‌یهه‌یننهد‌مسمفادز‌«تعاملو

 .یند‌مو‌تج به‌رم‌شفاف ش‌ا‌تعلق‌محساس‌فنااري،‌ط يق‌مو‌مکاریش

‌یه فاً‌ن ايهد‌ديج مهال‌توسهعه‌هاي‌ب نامهه‌مجمتها و،‌سه مايه‌پايهدمر‌نقه ‌بهه‌توجهه‌با

.‌شهوند‌هته مز‌مجمتها و‌م متهاد‌ا‌محلو‌هاي‌ش که‌تقويش‌با‌بايد‌بلکه‌باشند،‌تکنوی مت ک

‌محلهو‌هاي‌ه  يهه»‌ههاي‌پ اژز‌بها‌مالويهش‌ب ههوردمر،‌یتمه ‌هاي‌مسمان‌در‌شود‌مو‌پ کنهاد

‌م متهاد‌مفهسمي ‌بها‌جيتهدر‌به‌تا‌مند‌شدز‌بنا‌چه ز‌به‌چه ز‌م متادهاي‌پايه‌ب ‌یه‌باشد‌«ديج مال

‌ ادرنهه‌تووي ‌هتنن ن،.‌شود‌ف مهم‌ت ‌پ ک فمه‌هاي‌فنااري‌پذي ش‌ب مي‌رو ‌بسم ‌ تومو،

‌منهاطق‌به ن‌مکهاریمو‌شهکاف‌یهاه ‌بهه‌تومنهد‌مو‌ها‌مسهمان‌به ن‌ممووشو‌ا‌ديج مال‌مناب 

‌.نتايد‌شايانو‌یتک‌ب هوردمر‌ا‌مح ا 
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